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目前电视领域已经打响了一场有关未来新技术的全面战争，而这场战争的双方则分别是GLED
和LED技术。
8月20日，创维宣布，采用4色4K技术，配备首款具备中国自主知识产权的智能电视处理器，
并搭载酷开系统，新一代GLED8200系列4K超高清电视正式上市，GLED电视是目前最顶
级的4K画质解决方案。不仅在画质上超越LED产品，而且真正解决了消费者观看电视时间长
眼睛疲劳等问题。
中国电子商会副秘书长陆刃波指出，目前中国电视市场上最多是LED产品，而GLED电视是
在LED电视成像原理的基础上实现电视画面的全面颠覆性改良，配备以往只有OLED电视才
具备的4色4K这一核心技术，未来将成为LED电视终结者。
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技术升级，电视再现画质比拼

超高清晰度，让电视回归客厅

■每周声音

零增长或将成彩电业常态
彩电行业从今年开始已经

进入成熟时期，没有增长和负增
长可能是未来彩电市场的常态。

——创维副总裁刘棠枝

投影机进入家庭的机会很
大，目前平板电视的尺寸已经进
入大屏时代，但平板电视到了70
以上，不但价格昂贵，而且搬运
到家庭也非常困难，在这样的情
况下，家用投影机可能有很大的
机会。

——中国电子视像行业协
会副会长白为民

彩电企业生存环境艰难
市场产量趋于饱和、房地产

市场不景气、新房消化率逐渐走
低、低成本的电商渠道以及电视
智能化带来的营收模式改变等
因素使得彩电行业的生存环境
愈发艰难。

——中投顾问家电行业研
究员赵慧智

画质技术创新
GLED成LED电视终结者？

■朱言辣语

事件：
东芝砍掉一半电视销售公司

日前，有外媒报道称，东芝将
全球24家电视销售公司进行消减
撤并，只保留下12家销售公司。

点评：目前东芝一直处于亏损
的状态中。尽管未来东芝电视会
着眼于4K超高清电视产品，不过
东芝电视能否再续当年的辉煌，目
前来看一切也还都是未知数。

事件：
充电宝抽检100%不合格

近日，国家质检总局在官网
上发布“充电宝”最新质量警示，
32 个批次采集样品 100%有质量
安全风险。

点评：充电宝市场弄虚作假、
鱼龙混杂的主要原因是移动电源国
家行业标准的缺失。由于没有硬性
的行业标准，市场准入门槛低，充电
宝市场的混乱状态一直持续。

事件：
TCL已参股地方银行

日前，TCL 集团董事长李东
生透露，TCL 已成立金融服务公
司以及小额贷款公司，并参股地
方银行，以建立自己的金融业务
板块。

点评：TCL参股地方银行不
会从事存贷款业务，而是建立一
种在线支付系统。未来是否进军
银行业，成立民营银行，只有李东
生知晓。

事件：海尔25亿元或收购美国
通用家电业务

日前，有媒体传言，海尔集团
欲 以 25 亿 美 元 ( 约 合 人 民 币
154.79 亿元)收购美国通用电气
公司 (General Electric)欲出售旗
下家电业务。

点评：如果交易成功，海尔将
借助通用电气极高的知名度和高
端的品牌形象在美国地区迅速扩
张，并有望打败当地最大的家电
品牌惠而浦，成为美国最大的白
色家电品牌。

满足用户个性化需求
缔造互联网销售传奇

上市 3 年以来，统帅电器
秉承“你设计，我制造；你需要，
我送到”的品牌理念和“只为需
要的功能买单，为不需要的功
能免单”的价值主张，满足用户
个性化需求。抓住机遇的统帅
也“水涨船高”，成长速度和取
得的佳绩令人惊叹。

其2011年销量约34万台，
2012 年，国内家电行业整体低
迷，统帅却逆势增长，实现销售
额 50 亿元，增幅达 200%，用户
高达 1500 多万。而 2013 年上
半年销量已突破30万台，同比
增幅约 50%，年度销售额更是
突破百亿。

据调查数据显示，在涉及定
制的家电企业中，统帅被提及次
数最多，以48.7%的熟悉程度位
列各厂商知名度排名第一位，把
多位家电巨头远远抛在身后，多
达2/3的受访者听说过统帅电器
的定制家电产品。

荣膺最受用户欢迎定制家电
品牌奖,获用户和行业认可

在取得市场佳绩获得消费
者喜爱的同时，统帅也获得了
行业及专家的认可，荣膺诸多
奖项。

2012年10月，统帅获得由

中国广告协会颁发的“中国广
告长城互动创意奖”和蝉联

“2012 年度最佳创新营销案
例”大奖并成功入选《2012 创
新一百营销案例手册》；2013
年空调产业年会荣获“最受电
商青睐奖”、“节能突破贡献奖”
和“市场进步最快奖”3 项大
奖；同年，统帅电器荣获“易观
数字营销最佳案例钻石大奖”；
2014 年 6 月 27 日，在互联网 20
周年高峰论坛上，统帅荣获“中
国互联网 20 周年最受用户欢
迎定制家电品牌”，这一极具含
金量的奖项充分证明“互联网
时代第一家电定制品牌”的称
号实至名归。

目前设计创新与苛刻的
检测标准已经成为统帅的“标
签”，而带来的卓越产品品质
正是统帅冰箱成为消费者心
目中首选品牌和获得行业认
可的关键。

积极开拓谋求差异化
创新思维推动品牌发展

业内人士认为，统帅品牌在
众多的家电厂商中率先把握了
互联网时代下家电用户的新需
求，占领了市场的先机，依托海尔
集团的四网——虚网、营销网、
物流网、服务网——在获取消费
者需求、产品研发、产品生产、配
送和安装方面都具有明显优
势。这种家电定制化模式的成
功，为众多家电行业品牌乃至数
字营销领域提供了宝贵的借鉴。

在互联网的连接下，消费者
和家电厂商实现了“面对面”，而统
帅以用户需求为中心的创新是推
动企业和行业不断升级发展的核
心动力。统帅开创的家电销售模
式，由最了解自身需求的消费者
担纲空调的设计师的活动，不仅
能够充分满足消费者诉求，更是
家电行业的一次里程碑式的重大
变革，开启了家电定制的新思路。

主持人：尽管目前 4K 智
能正在颠覆电视的定义，但画
质始终是电视产品的核心。
当 GLED 技术给用户带来更
高的视觉享受的同时，这是否
意味着 GLED 技术将成为各
大电视厂商追逐的焦点，并将
获得普及？

刘棠枝：首 批 上 市 的
GLED 产品 G8200 系列，采用
WRGB（白、红、绿、蓝）4色像素
的全新4K屏体，屏幕分辨率可
达 3840×2160，是普通全高清

电视的4倍，使画面亮度、对比
度大大增强。同时，再配合4K
增亮膜技术，使得 G8200 系列
画质表现更加真实自然，人眼
观看健康舒适，是目前最顶级
的4K画质解决方案。

张大海：目前 4K 智能电
视以其精美的画质、震撼的影
音效果和丰富的功能彻底征
服了众多消费者。随着超高
清电视的发展，电视行业势必
将面临一场针对超高清的市
场争夺战。和以往的每次技

术竞争一样，能够在超高清电
视的竞争中获得胜利者，关键
还是技术实力。

陆刃波：对于电视来说，
画质是最为核心的，只有具备
出色的画质表现，才能真正吸
引消费者的眼球。由此，为了
全面提升电视画质，众多彩电
厂商都开始加大研发力度，并
推出了具备超高分辨率的 4K
电视。而 GLED 电视的诞生，
也再次将人们拉回至了电视
画质上。

主持人：据中国电子商会
消费电子产品调查办公室数
据显示：52%的消费者对高清
晰度有要求，远高于对电视具
有3D和智能功能的要求。这
是否说明，未来电视的发展方
向一定是画质的回归？

刘棠枝：G8200 系列产品
是创维与海思共同获将国家
高科项目，并首次实现国产高
端芯片应用于民用彩电设备

并商业量产的成果，顶级的硬
件配置，独有的操作系统，丰
富的内容应用，完美的工艺设
计，亲民的价格，让很多家庭
都有条件享受完美音画带来
的高品质生活。

张大海：目前 4K 超高清
电视在众多彩电厂商的力推
之下，产品的性能都已达到了
较高水准。同时日益平民化
的价格，也将全面加速 4K 超

高清电视的加速普及，是用户
回归客厅的核心。

陆刃波：随着物联网技
术的快速发展，智能电视不
仅是维系家庭成员之间情感
交流的纽带，同时会在家庭
设备互联方面占据核心领导
地位。因此，智能电视回归
客厅不仅需要内容的丰富、
体验的创新，更需要跨界技
术的融合。

互联网时代第一家电定制
品牌统帅电器即将在金秋9
月迎来盛大的 3 周年庆
典。在短短的3年时间里，
统帅已经发展为一个家喻
户晓的互联网家电品牌，在
同行业销量一直遥遥领
先。解码统帅电器的成功，
或许能为家电行业的发展
开启新的思路。
郑州晚报记者 朱江华

统帅电器 开创家电定制里程碑
■品牌来电


