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各界大咖热议“传统文化与新时代商业文明”
从《中国合伙人》里黄晓明告别母亲“走出去”
到《变形金刚4》来到中国寻找中国元素

“这是一个非常有趣的轮回”
新时代商业文明的构建要
依托中国传统商业的“四
德”、商家要一诺千金……8
月23日下午，围绕“传统文
化与新时代商业文明”主
题，从中外电影大片、当下
新秀年轻导演电影高票房
取得的原因，到新时代商业
文明要如何追溯传统文化，
与会的专家学者与企业家
思想交流，激情碰撞之时妙
语如珠，并围绕主题展开精
彩剖析和热烈讨论。
郑州晚报记者 裴蕾
袁建龙 董艳竹
吴淑娟/文 马健/图

“讲商业文明之前，我想和大家
分享两部电影。”张颐武演讲一开始，
便引人入胜。“第一部电影是《中国合
伙人》，讲的是30年前，一位叫成东青
（黄晓明饰演）的农村青年离开老母
亲踏上中国新商业文明的征途，最终
通过帮助别人实现美国梦来实现自
己的中国梦的故事。”这部电影里寓
意着中国的商业文明告别了农业“老
母亲”，从此走上了新道路。

而另一部电影则是在中国创造14
亿票房的《变形金刚4》，与《中国合伙

人》不同，它是一部纯粹的美国电影，但
里面却有着“熊猫眼”的李冰冰、红牛、
怡宝矿泉水、周黑鸭等中国元素。

“从《中国合伙人》里的主人公
告别母亲走向世界，到《变 4》来到
中国寻找中国元素，这是一个非常
有趣的轮回。”张颐武认为，从影片
中的“送出去”到“回到中国来”，表
明了好莱坞正在改变自身策略，逐
步向中国市场靠拢，更说明了中国
30 年间发生的巨变，而其巨变的原
因就在于新时代的商业文明。

沃尔沃集团中国投资有限公司总裁 陈然峰

企业要有所担当

陶景洲表示，当下已由
过于的农业社会、熟人社会，
变成商业社会、网络社会，开
启了由过去的人情社会向契
约社会发展的步伐，契约精
神不仅反映在商业领域，还
反映在其他许多领域，尤其

是政府在契约精神方面应该
起到表率作用，应该做得更
好，这样决策才有公信力。

陶景洲说，作为商家，要
一诺千金。现代商业社会应
该有一个公平、健康的竞争
机制。

“商业文明就是市场文
明 ，就 是 交 换 的 文 明 。 交
换 就 是 契 约 。”许 善 达 表
示，建立社会主义市场经济
的 核 心 就 是 契 约 ，就 是 交
换，只有交换才会有市场。
契 约 是 一 种 精 神 ，它 的 表

现形式之一在现代应该就
是法律。要想使中国的市
场经济得到更加快速健康
的 发 展 ，很 重 要 的 一 个 方
面 就 是 要 加 强 法 治 建 设 ，
要加大对于违法行为的处
罚力度。

北京大学文化资源研究中心主任
张颐武

商业文明的崛起
召唤着传统文化的回归

“自2012年以来，中国发生了一
系列变化，而这个变化正召唤着富有
中国传统文化信息的新商业文明。”
张颐武认为，这恰恰也是新商业文明
再造的历史契机，而新商业文明崛起
的过程中包含着不同的经济因素。

张颐武现场举了个例子，近期
如郭敬明、韩寒、赵薇等一大批新秀
导演的影片获得了爆炸性票房，而
且呈增长趋势，这里面包含了两大
因素。一方面是中国三四线城市乃
至于县城正快速崛起，随之而来的
电影设施也在快速增长。这样一
来，这些城市当中的中等收入者群
体开始成为电影观众，他们在精神

上有新的愿望、新的追求，中国观影
群体结构正在发生新的变化。另一
方面，80后、90后的迅速崛起：“中国
的消费结构由于年轻一代的崛起正
在发生着重大的变化。”张颐武表示。

如何创造中国新的商业文明?
张颐武希望能回头从传统文化中
找到重构的答案。被誉为“商祖”
的白圭曾提出“智、勇、仁、强”的商
人四德，这不仅是商人应当遵循的
原则，对中国社会也是非常重要的
元素。商业文明的崛起召唤着传
统文化的回归，而传统文化的复兴
则会给社会发展提供更加强大的
力量、创造伟大的新文明。

“《变4》里的中国元素是一个有趣的轮回”

“商业文明如同文明一
样是一个很大的概念，从不
同的角度都可以理解。”陈然
峰认为，如果单从狭义方面
来理解商业文明，就是企业
要讲诚信，要信守承诺。

作为企业自身来讲，要想
创造新时代商业文明，首先要

自律、合规和有公义，这就要
求企业和企业家要有社会责
任感。企业要做到自律，就要
遵循法律的约束、道德的约束
和商业伦理的约束。

谈及商业伦理的问题，
陈然峰认为，企业要有所担
当，即社会责任。

国际商会国际仲裁院委员 陶景洲

商家要一诺千金

国家税务总局原副局长 许善达

契约是一种精神


