
融资难、用工难，企业间缺乏信息
沟通……这些问题困扰着河南近 46 万
家小微企业。昨日，近 300 家来自食
品、服装、电子商务、餐饮物流等行业
的河南小微企业家代表在省人民会堂
会聚，河南省工业经济联合会小微企
业委员会宣告正式成立，该委员会的
成立，则宣告河南的小微企业有了一
个新的“娘家”，告别创业初期“单打独
斗”式的发展历程。

近年来，小微企业在经济发展中的
地位日益突出，但目前大量小微企业的
发展面临融资难、用工难等问题。同时
由于自身“小、散、弱”的特点，小微企业
相互间缺乏有效的信息沟通渠道，不能
迅速及时地了解相关政策，也不能及时
反映生产经营的困难及问题，这些极大
地制约着企业的发展。

“他们规模不大，影响不足，多数不

为人知，而且抗风险能力很弱，平均生
命周期不超过 3 年。”商会负责人介绍，
在河南，近 46 万家小微企业是经济发
展的主体，也是面临最多困境的一个群
体，“2013 年开始，我们几位小微企业
主发动创业伙伴，商议筹办成立河南小
微企业相关组织，期望以民间组织的形
式承载亟须服务平台的小微企业，让小
微企业抱团，共同解决资金、经验和方
向问题。”

商会成立后，将最大限度整合资源，
收集、分析和发布行业信息，发挥连接企
业与政府的桥梁作用，发挥完善企业体
制的组织作用，为各会员企业提供一个
创业资源共享平台，重点帮助解决企业
融资难、用工难等问题，让企业告别以往

“单打独斗”式的历程，实现小微企业的
抱团取暖。
郑州晚报记者 徐智慧

虽说“冰桶挑战”的营销模式被
众多企业所接受并效仿，可是不少
营销从业者及网友对此却开始褒贬
不一。

营销专家胡远强之前接受媒体
采访时，表示“冰桶挑战”营销的味
道更浓，公益的味道稍微弱了些，希
望国内企业跟风的同时，更加注重
公益性。也有媒体认为，“冰桶挑
战”已经沦为“被玩坏的营销公益”，
参与者只通过社交网络“卖力”高调
的公益表演，却鲜有真正有力度的
实际行动，很难不给人以一种借机
炒作的“错觉”。

不过，微博达人“陈喃无旧事”
却认为，虽然现在对于“冰桶挑战”
有了负面评论，但她个人认为“冰
桶挑战”确实是一次成功的公益营

销，它的宣传作用波及全球，使更
多的人关注到了“渐冻人”，同时收
到了比以往猛增很多倍的公益捐
款，效果有了，公益筹款的目的也
达到了。

河南省商业经济学会秘书长
宋向清认为，“冰桶挑战”本身是一
个创意很好的活动，但传播到中国
后，出现两种异化，一种是娱乐化，
一种是营销化，不少企业开始借助
这项公益活动来包装自己，为企业
进行营销宣传，这样违背了“冰桶
挑战”的初创初衷，也利用了市民
的公益心。

“公益活动需要借助创意和营
销，进行包装来吸引市民，扩大影
响，但也要防范被异化，公益还是应
该回归它的本心。”宋向清说。

25 日，河南省出入境检验检疫局发
布我省今年1~7月进境动物隔离检验检
疫情况。今年前7个月，我省对来自7个
国家的8种动物完成了检验检疫。其中
包括首次引进我省的 29 只羊驼、2 只白
鲸和4只海豚等。

25 日上午，省出入境检验检疫局
通过电话联系到河南沁阳某生态园，
询 问 该 生 态 园 引 进 羊 驼 的 健 康 状
况 。 据 了 解 ，这 是 我 省 首 次 引 进 羊
驼，8 月 15 日，这批从智利引进的 29
只羊驼经过省出入境检验检疫局为
期 45 天的隔离检疫及实验室检测，全
部合格放行顺利落户焦作。进入生
态园后羊驼成为该园的核心景点，吸
引了大量游客观赏。

据河南省出入境检验检疫局动物检
验检疫处处长郭云超介绍，2014 年前 7
个月，我省进境动物的种类和数量呈多
元化快速增长态势，引进种类同比增长
50%，批次同比增长40%，其中包括从加

拿大引进 8600 多只种鸡，从法国引进
3045只莱茵鹅，从荷兰引进5只斑马，从
俄罗斯引进2只白鲸，从日本引进4只海
豚，从智利引进29只羊驼。从孟加拉进
口活黄鳝1686吨、活螃蟹51吨。

从我省进境动物的种类来看，从原
来单一的陆地动物向“海陆空”多元化
发展，进境动物的用途从传统的种用繁
殖，向满足人们的科普教育和观赏娱乐
需要发展，尤其是白鲸和海豚的首次引
进，也开辟了河南省首次进境水生野生
动物的先河。

“随着国际贸易的发展，省进境动物
的种类和数量将会越来越多。”郭云超
说。据悉，2014年9月，河南省将从丹麦
引进 546 头种猪，从南非引进 7 只非洲
狮；11月~12月，将从澳大利亚引进3000
只种羊，从智利引进 210 只羊驼；另外，
计划从澳大利亚引进至平顶山市鲁山县
的5000只种牛的计划也在商谈中。
郑州晚报记者 肖雅文
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本想借助营销手法来筹集善款，却成为企业自营销的手段

“冰桶挑战”可以包装，但要保留本心
“这几天不断接到邀请，我也关心‘渐冻人症’，捐了款，但我不会做‘冰
桶挑战’，河南正遭受严重的干旱，缺水。”这是上周参加亚布力中国企
业家论坛夏季高峰会时，万科董事局主席王石说的话。
最近，“冰桶挑战”可谓火爆异常，从国外到国内，从网站到朋友圈，不
时能看到或者听到人们挑战冰桶的消息。甚至众多媒体、企业也纷纷
参与，然而随着举办该活动主办方的角色不同，使得原本的慈善筹款
活动，渐渐变为企业自营销的手法。
郑州晚报记者 赵柳影
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“冰桶挑战赛”全称为“ALS 冰
桶挑战赛”，该活动旨在让更多人知
道被称为渐冻人的罕见疾病，同时
也达到募款帮助治疗的目的。一开
始，“ALS 冰桶挑战赛”先在全美科
技界大佬、职业运动员中风靡。8
月18日，冰桶挑战赛活动蔓延至中
国互联网圈，多名科技界大佬被点
名参与了这一活动。随后，也开始
席卷河南。

昨日，记者登录朋友圈，发现身
边不少企业、媒体都在微信上上传
公司或单位组织的“冰桶挑战”活
动。甚至，凤凰古城上演了直升机

“冰桶挑战”，为“偶遇节”造势。无
独有偶，就在同一天，河南一个景

区，数十人举着水桶抗议“冰桶挑
战”，结果被质疑是景区借机宣传。

一开始，“冰桶挑战”是借助营
销的手法来进行慈善筹款，可愈演
愈烈之后，大家慢慢发现，该活动开
始成为借助慈善对企业进行自营销
的手法。一些国内的企业家参与

“冰桶挑战”行动时，不仅召集了很
多员工围观，有的企业甚至还邀请
许多记者进行现场报道。

“关注度高，成本低，参与方式
简单有效，稍稍有些营销意识的企
业都不会拒绝参与。”河南一位企业
的负责人告诉郑州晚报记者，这是
他所分析的“冰桶挑战”为什么备受
企业欢迎的原因。

公益活动可以包装，但仍要保留本心

河南小微企业商会昨日成立
300家小微企业“组团”互助创业


