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今年以来，随着包
商 银 行“ 小 马
bank”、京东小银
票、电信翼支付添
益宝等理财产品
上线，互联网理财
市场呈现出百花
齐放的局面。尽
管余额宝等收益
率已将近“破4”，
但还是有各类“宝
宝”争相面世，形
式也从单一挂钩
货币基金进化出
更多版本，主要涵
盖货币基金、保
险、票据等。面对
话费理财、票据理
财等升级换代的
各种互联网理财
产品，业内人士提
醒，投资者不能只
看收益，更要预防
风险。
郑州晚报记者
雷群芳

话费理财、票据理财强势来袭

互联网理财再起硝烟
业内人士提醒，投资者看收益更要防风险

“我和我的小伙伴们都已经没有存款的
概念了，我的钱大部分买了银行理财产品，
两万多元炒炒股票，剩下的零花钱都买余额
宝。”白领张青说。

随着利率市场化步伐加快，存款理财
化趋势日益明显。福布斯发布报告显示，
中国大众富裕阶层中，各类理财产品的投
资比重已从 2012 年的 62.5%蹿升至去年的
80.7%。

看准趋势、适当配置资产能让投资者赚
取更高的投资收益。理财专家表示，未来，

我国理财市场和财富管理市场都将迎来一
波迅猛发展的浪潮。

央行相关数据显示，受互联网理财直接
冲击的活期存款下滑幅度最大。尽管余额
宝等收益率已将近“破 4”，但各类理财“宝
宝”争相出世，形式也从单一挂钩货币基金
进化出更多版本，主要涵盖货币基金、保险、
票据等。

除了预期收益率达到6%左右的保险类
宝宝，多家第三方机构推出的“票据宝”宣传
预期收益率高达7%~10%。

此外，由于网贷平均综合利率超过
20%，给投资人的回报相当可观，网络借
贷 P2P 规模不断膨胀，继续保持快速增长
态势。

与数年前熙熙攘攘的“存款大军”相比，
居民投融资渠道多元化已是不争的事实。
记者采访发现，在理财战团中，不仅有“银行
系”、“电商系”等主流产品，新近还加入了电
信运营商、互联网金融搜索平台等机构，P2P
平台也希望能从迅速扩容的市场中分得一
块蛋糕。

储蓄搬家 存款理财化趋势明显

最近一段时期，票据理财产品以其收
益率稳定、期限较短、兑付率高等特点，正
在迅速走俏互联网理财平台。目前，包括
阿里金融、淘宝理财、新浪和票据宝等均推
出了自己的票据理财产品，产品多采用1元
起购的运作模式，年化收益率普遍高于银
行类理财产品。近日，苏宁云商“金银猫票
据”、京东“小银票”的推出更将互联网理财
推向新高潮。

什么是票据理财？此前，普通投资者对
票据融资了解不多。实际上票据融资就是
一些企业产品销售后，未能及时收到回款，
而是得到对方企业开具的承兑汇票，约定一

定时间后兑付，企业将票据拿到银行贴现，
获得现金，并为此支付一定的贴现利率。如
今票据理财产品是以银行承兑汇票为质押
担保，通过互联网平台向普通投资者融资，
并向投资者支付一定的投资收益。

“票据理财产品门槛低，甚至可以说是
零门槛，相比于市面上流行的一些银行理财
产品5万元的门槛有很大优势，这是其受追
捧的主要原因之一。”一家券商研究员表示，
现在银行理财产品的年化收益率一般在5%
至 6%，票据理财产品的收益率要远高于主
流理财产品。

“票据理财产品标的的银行承兑汇票代

表的是银行信用，银行承诺到期后无条件支
付确定的金额给收款人或持票人，其风险相
对较小。”上述券商分析师表示，之前普通投
资者无法直接投资银行票据，票据类理财产
品尤其是互联网票据理财产品的出现，间接
弥补了这方面的缺失。这也是互联网票据
理财产品甫一出现即广受追捧的原因。

一家股份制银行理财经理也表示，在目
前国内金融环境下，票据理财的风险的确不
大，尤其是出现本金损失的概率很小。由于
其收益、风险都优于目前的其他理财产品，
因而有可能导致目前银行理财、“宝类”用户
转移阵地。

票据理财 走俏互联网理财平台

虽然更早时候国内电信运营商便推出
了手机钱包业务，但这些跟金融沾边的产品
市场表现并不尽如人意。随着互联网金融
的异军突起，运营商再次看到了自身“管道”
和入口定位的附加值。

近日，中国移动宣布推出“和聚宝”，而
此前中国电信的“添益宝”、中国联通的“话
费宝”已经上线，运营商进军互联网金融是
将手机用户、支付用户、理财用户、财富用户
打通，实现手机号码从话费账户到理财账户
转变，实现通信和理财整合。

联通“话费宝”：将合约费用投货基

由联通和安信基金联合宣布推出的“话

费宝”，解决了话费资金如何在保证自动缴
费的情况下通过基金投资获取收益的问
题。客户将合约计划涉及的全部费用投资
于安信现金管理货币基金，安信基金则将相
应的基金份额予以冻结，并由这部分冻结的
基金帮助客户每个月自动支付套餐费用。

电信“添益宝”：针对账户余额理财

电信推出的余额增值理财服务“添益宝”
是与民生银行直销银行的“如意宝”合作。用
户在翼支付官网开通“添益宝”后，账户余额
会直接申购“如意宝”挂靠的汇添富货币基
金，并针对预存话费自动理财。实际上，“添
益宝”是由中国电信旗下的移动支付产品“翼

支付”负责开发和运营的，它的其他应用还包
括网上购物、转账、信用卡还款、充话费等。

移动“和聚宝”：使预存话费增值

“和聚宝”对接的是汇添富和聚宝货币
基金，让用于预存的话费成为理财产品。移
动的实名用户开通应用功能之后，即可以将
钱转入自己的“和聚宝”账户，自动购买汇添
富和聚宝货币基金。用户投资“和聚宝”可
以享受低门槛、低风险金融服务以及远高于
活期的收益，“和聚宝”账户中的资金可签约
绑定自动充话费，当手机话费账户余额不足
时，“和聚宝”可自动将定额话费转入手机话
费账户。

互联网理财产品更新换代，使得其投
资结构发生了实质性变化，部分产品不再
单纯投资于货币基金以及大额存单等，同
时投资于股票等风险较高的金融市场，或
者直接对接于企业，使得风险特质和收益
支付方式均与以往大相径庭。

不难发现，许多互联网金融企业理财
产品换代后的收益逐渐增高，同时投资风
险也在逐渐上升。比如夸大或补贴收益、
回避风险等违规销售行为，相应地在拉低
投资者门槛的同时，投资者的风险教育应
当及时跟进。

尤其是一些 P2P 企业也打出理财的旗
号。有专家指出，虽然这类产品在收益上
要比“宝类”理财收益要高，却并非投资于
金融市场，而是投资于企业，风险则来源于
借款企业的信用风险以及P2P非法集资等。

业内人士表示，当前互联网理财普遍
打“价格战”，投资者不能只看收益，而忽视
了对投资标的和风险结构的分析。以标榜

“无门槛、无风险、高收益”的票据理财为
例，目前商业银行对银行承兑汇票的贴现
利率总体不超过 5%，那些超高的收益率都
是销售平台补贴，不可持续。而且银行承

兑汇票也不是百分之百无风险，依然存有
假票和逾期的风险。面对虚假票据、克隆
票、延迟支付风险，业内人士建议其选择产
品时不能光看产品的收益率，更应该了解
产品本身所蕴含的风险，选择大型、信誉度
高的平台所发行的产品。

专家声音 看收益同时更要防风险


