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TOP地产 封面解读
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楼市发生转折性变化，郑州
城市首位度优势保持相对独立的
行情态势，本届住交会为缓解购
房者受一线城市焦虑情绪影响，
特推出“终极密码”活动，以超越
以往所有优惠政策的“终极密码”
点燃住交会商的置业热情。

首先，经本报严苛标准筛选
合格参展开发商提供企业下属各
个楼盘项目的统一优惠政策，郑
州晚报TOP地产专刊，以及郑州
晚报官方微信、微博，郑州19楼社
交网站、郑州手机报等全媒体资
源渠道统一打开，通过图片加文
字的形式对参与活动的项目深入
介绍，让购房者对产品有初步
了解。

随后，本报将组织专家、消
费者、业内人士、媒体代表等人
士组成的品质鉴定团，到参与活
动的楼盘项目进行实地考察，为
消费者提供一手的购房情报。

最终，在展会开幕当天，购
房终极密码出炉。该密码不但
印制在郑州晚报 TOP 地产专刊
的“购房优惠券”上，同时，购房
者也可以扫描报纸上公布的二
维码，以及微信上的二维码、微
博上的二维码、郑州 19 楼社交
网站、掌上中原等全媒体上的二
维码等多种途径得到密码，然后
凭密码到展会现场得到购房的
终极优惠。

全媒体参与展示参展企业实力

终极密码开启倾城大惠
第二十六届郑州（2014秋季）住交会暨中原首届全媒体购房节月底启幕
时间：9月26日~28日
地点：省人民会堂

决战“金九银十”，对开发商来说是一场下
半年冲量的硬仗，对购房者来说是一次实
惠购房的良机。将于9月26日~28日举
办的“倾城大惠——第二十六届郑州
（2014秋季）住交会暨中原首届全媒体购
房节”不仅为买卖双方搭建了一个畅通平
台，更将展示中原地区的人居实力和彰显
最新的房地产开发风向。
郑州晚报记者 王亚平

秀大咖实力
一线房企同台竞技

随着中原经济区和郑州
航空港经济综合实验区上升
为国家战略，郑州紧抓重大
历史机遇，加快推进郑州都
市区建设，包括房地产行业
在内的各行业都呈现出良好
的发展态势。而郑汴新区空
间发展战略规划、郑州都市
区总体规划、航空港实验区
总体规划等重要规划先后编
制并获批，郑州城市发展的
脚步磅礴有力。

日益扩大的城市规模和
快速发展的城市经济使得郑
州这座中原城市的向心力和

凝聚力越来越强，外来一线
房企及本土实力房企都希望
在此施展实力，建造高品质
房产，第二十六届郑州住交
会就为大家提供了一个展示
和交流的平台。

因此，在此次展会现场
不仅有品牌楼盘的盛装参
与，还有专业验房师、律师及
银行等有关人员为大家提供
咨询服务，以帮助大家解答
在逛展过程中产生的任何疑
惑。而为了展会达到最佳效
果，使供需双方能够得到良
好对接，畅快沟通，主办方还

预备了许多专业化和多样化
的服务措施。

正如多位房企负责人所
言，郑州住交会作为中原最
具实力的展会平台，已经成
功举办二十多届，记录着中
原地产业发展的每一次迈
进。借着参展，楼市买卖双
方的需求得以互通，从而开
发出最适宜居住的好产品。
也因此在展会现场，大家常
常看到一些机构借机进行专
业调查，将市场的真实反映
予以总结，买卖双方都将从
中受益。

多维解析，中原首届全媒体购房节

之所以买房是件大事，
又多产生观望犹豫心理，全
在于这是个动辄几十万乃至
上百万元的大花费。当购房
者看到许多楼盘精美的宣传
册时，一时容易被表象 吸
引，但对于上面提到的一些
诸如绿化率、容积率、得房
率、低密度等较为专业的术
语往往是一知半解。那么，
楼盘实力究竟如何，社区有
着怎样的配套和品质，该怎
样选择？

参与第二十六届郑州
（2014 秋季）住交会暨中原
首届全媒体购房节活动，让

你置业不疑惑。
随着全媒体时代的来

临，涵盖视、听、形象、触觉等
人们接受资讯的全部感官的
各类传播工具飞速发展，为
满足受众的不同需求，实现
对受众的全面覆盖及最佳传
播效果，郑州报业集团成立
了以《郑州日报》、《郑州晚
报》为龙头，拥有社区报、中
原手机报、郑州 19 楼网站、
官方微博、微信、二维码等多
种媒体形式的全媒体集群，
在坚持正确舆论导向的同
时，给予中原城市及生活者
最真切的情感关怀。

作为本报的重磅活动，
本届郑州住交会将集结全媒
体资源，利用《郑州晚报》平
面媒体的公信力，官方微信、
官方微博移动传媒的传播
力，郑州第一生活移动互联
APP 掌上中原的到达力，郑
州知名专业互联网站郑州
19 楼的影响力，将参展楼盘
的企业实力、项目规模、产品
特色、生活教育配套、物业服
务等关系居住舒适度和价值
潜力的诸多方面进行全景展
示和分析，帮助购房者做到
放心置业，让郑州百姓拥有
高品质的人居生活。

用终极密码用终极密码
购房享倾城大惠购房享倾城大惠

今年楼市的风云突变，让很多
开发商和购房者感到措手不及。

这个时候，一面是高企的库
存，一面是购房者的观望，任何一
家开发商面对着全年的销售任务，
都无法掉以轻心。

随着“金九银十”销售旺季的
到来，很多房企负责人表示，要做
的只有一件事，就是“抢”，看谁能
把有限的购房者“抢”到自家的项
目，谁就是赢家。

为此，不难发现今年的营销战术
是不断翻新，从全民营销，到电话短
信狂轰滥炸，再到分期首付低价诱
惑，开发商的“暗战”可谓此起彼伏。

若细心分析，大房企希望快速
销售实现资金良好周转，所以在抢
夺客户的背后实质上是价格的更为
优惠。而购房者由于看不明白市
场，反而更难下决定。

不过，业内人士分析认为，这样
的市场情况对于置业者来说，或许
是个难得的好时机，特别是在限购
解除，部分银行也为限贷松绑的当
下，一揽子楼市调控政策出台，使得
楼市出现复苏迹象。随着9月份各
大开发商促销力度的增大，在8月楼
市回暖的基础上，将继续刺激楼市
成交，复苏的趋势将会更加明显。

因此，作为郑州房地产业前行
的见证者和关注者，为了助理行业
在这一市场形势下实现销售突破，
郑州晚报借助自身平台，以及官方
微博、微信、郑州 19 楼社交网站、
郑州手机报等新媒体资源，横向
打通，全面覆盖，倾力打造的“倾
城大惠——第二十六届郑州（2014
秋季）住交会暨中原首届全媒体购
房节”活动，将于 9 月 26 日~28 日
在省人民会堂举办。

近期，本报要举办房展会的消
息在业内甫一传开，即受到开发商
的高度关注，据活动组委会负责人
表示，目前已有多家一线房企报名
参展，她们在郑州开发出了高品质
的人居大盘，在售项目均有着完整
的生活配套链，知名度和宜居度属
于区域翘楚。

第二十六届郑州（2014秋季）住交会
暨中原首届全媒体购房节
9月26日~28日，省人民会堂

全媒体首集结展示品质楼盘
终极密码开启购房特惠宝盒


