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豫览

自上市至今，消费者对瑞风S3的
关注度持续走高，终端一车难求。有
江淮经销商表示：“消费者对瑞风 S3
的需求非常高，订单源源不断，到店
新车暂时满足不了需求，甚至包括展
车、试驾车都被客户抢先提走。”

面对不断走高的销量和急切希
望提车的消费者，江淮也已在严控质
量的基础上全力推进生产进度，预计
终端现车告急情况将于 10 月份得到
明显缓解。届时“弹药”充足的瑞风
S3无疑又将掀起新一轮抢购潮。

除了市场表现给力，瑞风S3的首
批用户已陆续开始反馈用车体验，新
车主们对瑞风 S3 纷纷“点赞”。一位
来自苏州的 85 后车主说：“瑞风 S3 的
性价比非常高，外型漂亮、开起来特别

顺，一点都不烧油，再加上5年20万公
里质保，买这辆车非常值。”首批车主
良好的口碑反馈也吸引了更多消费者
特别是年轻人的关注，瑞风S3在各大
论坛上“粉丝”数快速增长，更登上主
流汽车媒体细分市场口碑榜第一位，
足见其“易驾”魅力深入人心。

在“存活容易，上位太难”的 SUV
市场，瑞风S3的走红在许多人的意料
之外，但却在情理之中。凭借对年轻
消费群体需求的深度契合以及给力
的价格策略、完善的服务体系，瑞风
S3 可谓“好牌”在手。在首月销量破
万的完美开局之后，瑞风S3有望继续
扩大优势，并一举奠定小型SUV市场
胜局，为江淮在MPV市场外再度开拓
一片属于自主品牌的优势领域。

江淮旗下首款小型SUV——瑞风S3近期可谓红遍车市，不
但别具创意的网络上市发布会吸引了近200万人同时围观，
在各区域市场也是订单不断，甚至创下单日销量破900台的
纪录。而距离上市之日不到一个月，瑞风S3再度引爆重磅炸
弹：客户现金订单量成功破万。仅上市27天，瑞风S3就以实
销12127辆的成绩，轻松取得进入车市月销量
“万辆俱乐部”的资格，跻身中国车市第一阵营，
成为小型SUV市场的一匹实力派黑马。
郑州晚报记者 谢宽

在中国汽车市场上，月销万辆是一道
分水岭，因此也有“万辆俱乐部”的说法。
成功进入“万辆俱乐部”的车型，说明其在
品牌形象、产品品质、性能表现等方面都
更契合细分市场主流消费人群的需求。
这是量变导致的质变，将让“万辆俱乐部”
成员在后续市场竞争中拥有更大的差异
化优势。

因此，瑞风 S3 晋身“万辆俱乐部”更
显意义重大。近年来合资品牌不断下
压，自主品牌面对的生存环境更加恶
劣，在合资品牌已强势多年的轿车市场
更是阻力巨大。在此背景下，江淮成功

锁定新兴的小型 SUV 蓝海市场，面向全
面崛起的年轻消费群推出瑞风 S3，并取
得成功。这为自主品牌聚焦细分市场
寻求发展开启了全新路径，提供了成功
突破的范例。

而立足小型 SUV 市场，瑞风 S3 更以
“万辆俱乐部”的身份成功夺得主导权。
虽然小型 SUV 市场上瑞风 S3 对手并不
少，但是能达到月销量万辆规模的车型并
不多。瑞风 S3 的热销，率先在小型 SUV
市场树立起“易驾”的价值标杆，成功引领
细分市场的消费潮流，让对手与后来者都
不得不适应瑞风S3的节奏。

消费者用订单投票，瑞风S3以口碑取胜
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郑州地处黄河中下游的分界线附近，这里季节分明，“二十四节郑州地处黄河中下游的分界线附近，这里季节分明，“二十四节
气”的描述在这里表现最为切合。气”的描述在这里表现最为切合。

郑州晚报记者长年拍摄郑州的美丽景色，用镜头记录了郑州郑州晚报记者长年拍摄郑州的美丽景色，用镜头记录了郑州
的季节变化、草长花开。本期豫览为读者呈现的是从数千张照片的季节变化、草长花开。本期豫览为读者呈现的是从数千张照片
中精选而出的郑州“二十四节气图”。细微之处见宏观，美丽四季中精选而出的郑州“二十四节气图”。细微之处见宏观，美丽四季
大郑州大郑州———请扫码观看电子版豫览，欣赏更多郑州美图。—请扫码观看电子版豫览，欣赏更多郑州美图。

昨天是秋分，阳光直射地球赤道，昼夜
相等，此后阳光直射位置更向南移，北
半球渐趋昼短夜长，气温逐渐降低。秋
分在中国传统历法“二十四节气”中排
序第十六。
“二十四节气”起源于黄河流域，是华夏
祖先历经千百年的实践创造出来的宝贵
科学遗产，是天文学和农业生产相结合
的产物，被长期处于农耕文明下的人们
用以反映天气气候和物候变化并掌握农
事季节。 郑州晚报记者 马健 图/文


