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TOP汽车 关注

近日，记者从郑州国际
车展组委会了解到，郑州国
际车展随手拍活动即日倾情
启动。如今，摄影已经渗透
到我们生活中的点点滴滴，
同时随手拍更是一种心情，
一种生活态度，只要你动动

手指便能把生活中的点点滴
滴记录下来，瞬间变永恒。

即日起，市民朋友只要
拿起您的手机拍下与车展有
关的元素（您在户外、报纸上
看到车展的广告、新闻等）将
照片分享至朋友圈，同时附

上主题#随手拍车展，好礼享
不停#，随即将分享截图发送
到郑州国际车展官方微信，
并注明您的身份证号码，前
100 名参加的车友即可获得
30元话费，截至日期：2014年
11月6日。

根据研究机构预测，小型
SUV 在未来 3 年将保持旺盛需
求 ，年 均 增 长 率 预 计 将 达 到
30%。市场蛋糕足够大，无疑为
瑞风 S3 的旺销打下了一个牢固
的基础。自 8 月底上市以来，瑞
风 S3 在网络及终端市场同时引
爆了众多年轻人的关注热潮，上
市 40 天左右，订单已超过了 2.2
万台，并且在百度等平台上的关
注度也持续走高，更屡次登上主
流媒体细分市场口碑榜第一位，
这样的表现在近年的自主车型
中实属罕见。

正如业内人士所评论的，瑞
风 S3 的上市可谓遇上了最好的
时机，江淮准确地切入了两个

“蓝海”市场，首先是异军突起的
小型 SUV 市场，更重要的是迅速
崛起的 80 后、90 后年轻人消费
市场。

对于 80/90 后年轻人来说，
汽车不仅是代步工具，更是一种
生活方式，而 SUV 显然更符合他
们对个性化、自由、洒脱生活的
渴望。这些年轻消费者的购买
能力与购买欲望都远高于他们
的父辈，而他们对品牌的忠诚
度并没有像父辈们那样形成固
有的认知。这股年轻化的浪潮
带动了小型 SUV 市场的蓬勃发
展，而这对于自主品牌来说，是
一个不可错过的机会。

在这样的背景下，江淮汽车
不失时机地推出瑞风 S3，既抢占
了小型 SUV 市场爆发前夜的先
机，又在6~9万元区间，为年轻消
费者提供一个能够轻松入手的全
新SUV选择。在以合资为主导的
市场趋势中，江淮以瑞风S3为自
主品牌争一口气，其敏锐的市场触
觉和前瞻性眼光让人不得不称道。

将于11月7日~11日在
郑州国际会展中心(郑
东新区)盛装登场的第
七届郑州国际车展正在
如火如荼地筹办之中。
记者了解到，郑州国际车
展不仅是中原地区规模
最大的车展，也是年度优
惠力度最大的车展。车
展现场购车优惠，展前以
及展期组委会一系列惠
民福利都将给中原车友
带来前所未有的福利盛
宴。其中，车展系列活动
“车展在身边·创意随手
拍”即日正式启动，将带
来全新的娱乐福利。
郑州晚报记者 谢宽

礼惠中原
郑州国际车展好礼送不停
时间:11月7日~11日 地点：郑州国际会展中心

瑞风S3切入年轻新蓝海
江淮式互联网思维撼动车市格局
近两年注定将是小型SUV一个值得大书特书的年代，面对这样
一个迅速成长，但又亟待开拓的市场，群雄逐鹿已成定局。时下
合资品牌正磨刀霍霍，自主品牌也并非毫无建树，近期上市的江
淮旗下首款小型SUV——瑞风S3，正是抢先进入这片蓝海市场
的自主“实力派”代表，并取得了首月订单突破1.4万台的好成
绩。伴随着瑞风S3的上市，走过五十载岁月的江淮汽车焕发出
年轻、自信的焕新面貌，这种年轻化的“转身”让人颇为惊讶和惊
喜。 郑州晚报记者 谢宽

郑州国际车展是中原地区汽车行业
第一国际大展，也是郑州地区唯一单场展
出超70个国际、国内汽车品牌的大型车
展。不同于其他车展的是，郑州国际车展
规模覆盖了郑州市中央商务区三大标志
性建筑之一的郑州国际会展中心内一层、
二层所有展馆，共12个展厅以及如意湖畔
室外广场。无论是展出环境、展具档次还
是品牌规模均超国内B级车展标准。

选车、看车、买车，最在意的就是价
格让利是否足够大，售后服务是否有保
障。往年的车展经验告诉我们，郑州国
际车展上买车绝对是中原市民的首选。

据经验车主介绍，郑州国际车展不
仅为车友与经销商架起了沟通的桥梁，
免去多家门店奔波比价的繁琐，而且正
好赶上年底经销商大幅度冲销量、大放
价的特惠狂潮。同时，多个品牌厂家鼎
力支持，多款展会特供车又避免了年底
无现车可提的尴尬，为广大车友提供了
最大、最全、最优惠的最强购车平台。

同时，车展期间不仅有万元购车补
贴送出，凡是在车展现场购车的用户即
可享受价值398元新车内室健康排毒净
化一次。开着排毒净化过的新车，安心
又舒适。

购车季 多品牌冲量放价

微信“摇一摇”作为车展主
题活动的重要环节，第一期中
奖名单已于上周五新鲜出炉。
第二期“摇一摇”将于本周五上
午10点在郑州国际车展官方
微信准时开启。特等奖：万元
购车补贴，一等奖品牌电暖器，

二等奖：200元购物卡，三等奖：
车展限量版保温杯。

即日起，车友只需关注郑州
国际车展官方订阅号“郑州国际车
展”（微信号：ZZ_AUTOSHOW），
参加微信平台的“一元抢门票”活
动，支付1元钱不仅可以获得价

值30元的车展门票，还可以参
加10月10日至11月7日每周
五上午10点开启的微信“摇一
摇”。在车展官方微信“摇一
摇”界面，输入购票手机号和票
密码，摇动手机，郑州国际车
展温暖送不停。

随手拍 记录车展拿好礼

“摇一摇”车展福利大放送

在新兴细分市场实现走
量，讲究水到渠成，靠时机，更
要靠产品。瑞风S3对小型SUV
市场其他车型无疑形成了强大
冲击，但从更深一层去看，瑞风
S3 所体现的“江淮式互联网思
维”更将对中国车市产生深远
影响。

互联网思维，强调的是消
费者的深度参与感，为消费者
量身定做极致的产品体验。而
瑞风 S3 的诞生过程，全面展示
了江淮对于互联网思维的理

解。在产品研发之初，江淮对
全国 25~30 岁的年轻人进行了
深入调研，并根据他们心目中
的汽车形象，打造出瑞风S3“易
驾、时尚、节能”的雏形。在瑞
风 S3 首次亮相后，江淮更多方
面收集了网友及年轻人对这款
车的反馈，及时作出有针对性
的调整，最终诞生出如今的瑞
风S3。

因此可以说，瑞风 S3 是一
款由消费者打造的车型，它也
一举实现了汽车市场从“有啥

吃啥”被动消费到“吃啥有啥”
自主消费的改变，向传统的汽
车产品研发模式提出了正面挑
战。从此汽车厂商将不能再

“偷懒”，必须从研发的最初就
始终紧贴消费者需求，并不断
作出改变。这与其说是江淮对
时下互联网思维的理解，不如
说是江淮“敬客经营 服务销
车”理念与互联网思维的不谋
而合。但无论是何种解读，最
终获益的都是汽车市场的广大
消费者。

站对“风口”，瑞风S3一鸣惊人

江淮式互联网思维：从“有啥吃啥”到“吃啥有啥”


