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随着郑州市经济的快速发展，汽车行业也得以迅速发展。截至今年6月，郑州市机动
车保有量达到261万辆，平均3人中就有1人拥有汽车。庞大的汽车保有量，让郑州的
汽车后市场孕育着前所未有的巨大商机。
但是，纵观郑州目前的汽车后市场，东南西北分布并不均匀。东有中牟汽车工业园，北
有汽配大世界、宏达汽车用品广场、天荣汽配城，南三环附近则有省汽车配件物流贸易
园、名优汽配广场，唯独西区数量偏少，形成市场空白。这让占据郑州市38%的人口，
以及90万台汽车的消费者情何以堪，西区亟待一座规模化的汽配商贸平台来“解
渴”。郑州晚报记者 谢宽

郑州汽车后市场经过多年发展，在全国
行业中的话语权正在日益加大。从当年仅
替人加工到如今开始重视自己的品牌，从全
国展会上地摊产品到如今被高端市场所看
重，郑州的汽车后市场元素已经走出了中
原，足迹遍布全国。

光鲜亮丽的背后，郑州汽车后市场的
发展布局并不均衡。一些业内观察家把它
称为郑州汽车后市场的“南卡北轿”、“东香
西贫”。

“买大车配件去南环、轿车配件去北
环。”业内这句所谓的“南卡北轿”，基本概括
了目前郑州汽配市场格局。南部主要以大
卡车的零配件为主，形成了南三环附近省汽
车配件物流贸易园、名优汽配广场等。而北
环，就是以轿车美容、养护、装饰为主，形成
了汽配大世界、宏达汽车用品广场、天荣汽
配城3个大型汽车后市场交易中心。

而“东香西贫”，分开来说，东部随着郑
州日产、郑州海马、河南红宇等整车厂家的
入住，中牟汽车产业集聚区成为“香饽饽”，

已确定是郑州市汽车及零部件产业的重要
发展区域。其中，（郑州）国际汽车后市场产
业园将建成国内同行业中规模最大的汽车
后市场产业园，成为集汽车后市场产品研
发、生产、展示、现代服务和现代物流等为一
体的大型园区。

而“西贫”，则是说，原本辉煌的“中原西
路汽车 4S 店一条街”在二环十五放射工程
中集体拆迁。这一拆不仅影响着 4S 店的
选址，也动摇着着汽车后市场的心。如今，
不成规模的后市场集散地，零零散散地分布
其中。

不难看出，分布不均的汽车后市场，迫
切需要一场版图重分。而事实上，2011 年
年底，郑州市城乡规划局就出台了《市内
汽车交易市场及 4S 店外迁选址研究草
案》，该草案指明在市区的 4 个方向各规划
一个汽车交易市场，说明了政府已经开始
意识到西区也是汽车后市场的重要组成
部分，可以预计的西区汽车后市场走上了
规划“前夜”。

郑州西部，一个以中原区为中心，辐射
荥阳、上街、巩义、新密的地带，却没有一个
大型的汽配专业市场。换句话说，这些地方
的汽车消费者如果想要更换零配件或者美
容、装饰的话，就必须跑到郑州的北部或者
东部汽配市场。

那么，西部要丧失多少商机呢？
记者翻阅资料来给大家估算了一笔账。
2010年第六次人口普查中，郑州市常住

人口为 862 万人，其中西部地区包括中原区
905430人、上街区131540人、巩义市807857
人、荥阳市 613761 人、新密市 797200 人，占
到郑州总人口的 37.7%，而当年，郑州市机
动车保有量突破160万辆，平均5人中就有1
人拥有机动车。也就是说当年西部地区汽
车消费估算大概12万台左右。

而随着近几年的发展，截至 2013 年，郑
州市人口919.12万，郑州市机动车保有量达
到 243 万辆，平均 3 人中就有 1 人拥有汽

车。按照机动车的增长比例 3 年增长了
150%，那么西区的汽车消费至少在 20 万台
左右。

根据发达国家的经验，买一辆车和养一
辆车的支出比为 1∶1.5，而在我国，一辆价
格为15万元的汽车，一年养车费用大约在2
万元左右，那么仅西区每年汽车后市场的产
值保守估计就可达 40 亿元。如果进一步扩
大辐射范围，加上登封、洛阳等地，突破百亿
大关指日可待。

不仅如此，从交通方面来讲，面对日
益拥堵的市内交通状况，不仅为西部的
汽车消费者带来出行的不便，而且浪费
大量的精力物力。日前，有消息传出，北
环的汽配市场或许也要外迁，如此一来，
对于西部的汽车消费者来说，买配件将
跑更远。

如果西部有一座规模化的汽配商贸平
台，或许是更好的选择。

现状一：潜力无限 但分布不均

现状二：汽车后市场消费往东跑 路途远而且拥堵

现状三：
西部有着挑战北部的勇气 但需要时间的沉淀

“走西口”
之市场

有一种困惑，叫等待。
西部的腾飞，从目前情况

来看，前面还有两座大山——
一座是中国（郑州）汽车配件
大世界、一座是郑州北环汽配
装饰广场。

经营 8 年的中国（郑州）
汽车配件大世界，如今已步入
成熟期，在业界颇具知名度和
影响力，现已成为我国中西部
地区最大的汽车配件集散
地。而郑州北环汽配装饰广
场也有近 7 年的发展历史，是
目前国内北方地区最大门类
最全的汽车行业专业服务市
场。

据记者走访市场时发现，
这两个市场的不少商户对市
场拥有较高的忠诚度。这对
于初期的西部汽配市场来说，
品牌知名度和业界的影响力
都处于“萌芽”状态，在短时间
内还无法与上述两个成熟市
场相抗衡。

不过，在一份调研汽车后
市场项目可行性分析报告中
这样写到：“北环那边的汽配
大世界大多是单兵作战的门
店式企业，服务单一。随着汽
车后市场的快速发展，这些初
级市场普遍面临着二次升
级。”

或许，这正是给了西部汽
车后市场实现弯道超车的最

佳时机。
截至目前，郑州西部国际

汽车城开业，大中原汽车城奠
基，都对西部带来了利好消
息。相距只有 3 分钟车程的
两个市场将形成上下游互补
之势，有利于最终形成整个产
业消费圈。

“可以说，西部已经具备
了挑战北部的勇气，但需要时
间的沉淀。”业内人士分析，

“目前西部同类产业刚刚处在
起步阶段，导致人气还未聚
集，需要来自投资商对市场的
耐心培育。”

“任何一个市场都要经历
三五年的培育期，不管投资商
还是运营商都不能用短视的
眼光来看市场。”郑州市汽车
流通行业协会副会长吴大胜
坦言，西部的汽车后市场作为
后来者，应该对此有着清醒的
认识。一方面，管理者通过依
靠个性化的服务来吸引商户
的入驻，另一方面，引进专业
运作与管理机构，进行专业管
理。

吴大胜建议，只有打造品
牌影响力、聚集相同产业链条
的人气以及耐心培育市场的
决心，才能在不远的将来成为
郑州甚至中部汽车后产业市
场最重要的一极，才能实现西
部汽车后市场腾飞的梦想。


