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“健康酒是今后酒行业一个新
的增长点，特别是在当前酒行业低
迷的情况下，大众化健康酒是酒企
不可不重视的一个新领域。”这是近
日秋季糖酒会上专家们的声音。

数据显示，曾经展会上较为冷
清的健康型白酒，在今年却受到广
泛关注。更有业内人士表示，健康
生态白酒将在未来10年中成长为一
个500亿以上规模的主流酒水产业。

近几年，随着社会生活质量和
品位的不断发展，人民的生活水平
普遍提高，“健康与养生”在白酒行
业中逐渐深入人心，“喝好酒、喝健
康酒”也在广大消费者中逐渐传播
开来。事实上，健康的白酒是需要
以传统生产工艺为基础的。比如贵
州董酒，传承了传统酿酒工艺，始终
恪守中国传统白酒文化，只酿造纯
粮固态发酵的传统白酒，使得其在
健康与养生方面独树一帜。而且董
酒在制曲过程中加入了纯天然的
130多种本草，形成董酒中很多对人
体有益的微量成分，经常适量饮用，
达到调整机体协调、平衡的目的。

这就是为什么有人说“唯有传
统白酒才是健康型的”，而普通白酒
不可能达到。在中国传统白酒发展
到近代，基于工业化技术的改造和
提升，诞生了许多现代白酒，例如用
食用酒精勾调的配制酒。虽然这种
白酒也可以打造出不同口感，但其
并非真正意义上的“传统白酒”。所
谓传统白酒，最关键的应该是其严
格按照传统制酒工艺、流程、配方酿
造而成，就像茅台、董酒等。其实，
所谓“喝好一点”指的就是要尽量选
择传统的健康型白酒。
郑州晚报记者 王一品

传统白酒与现代工业化技术生产
的普通白酒最大的不同之处是什么？

请将正确答案及姓名、联系方
式发微信至晚报名酒专刊（微信号：
zzwb-top-mj），正确回答问题的前
三名读者每人将获得价值158元的
新贵董酒一瓶。

领奖地址：东明路红专路金成
商务大厦902室，获奖者需携带本
人身份证及复印件领奖。

领奖咨询电话：4000909691
上期获奖名单：张楠（135****

8075）、李步领（182****3206）、
李素银（150****8108）

对于深谙广告之道的糖酒
企业，电视广告无疑是把信息
传递给消费者最直接有效的方
式之一，而如何能把广告做到

“像糖一样甜，像酒一样烈”，中
央电视台广告经营管理中心市
场部副主任佘贤君道出了关
键：“广告要提供给消费者真正
需要的内容，不仅要重视传播
的量，更要重视传播的质。充
分利用新媒体的优势，与消费
者形成深度互动，才能给消费
者留下深刻印象。”

伴随互联网广告和电子商务
的迅猛发展，传统厂商及广告主
在新的媒体环境下正谋求改变。
据艾瑞咨询集团数据统计，2014
年中国网络广告投放量大概在
1500亿~1600亿，而酒类广告在
互联网媒体广告上的投放（不包
括搜索引擎）预计是在6亿左右，
占千分之四，还有很大的发展空
间。作为酒类领军企业的代表，
山西杏花村汾酒集团董事长李秋
喜在演讲中说道：“必须要以新的
思维来推动改革创新。目前，白
酒行业对于网络的使用大多还停
留在信息传播与销售渠道阶段。
而未来，我们要进一步探索总结
电商渠道模式，通过电商推广品

牌，在以消费者为中心的大数据
时代，利用网络所带来的数据，与
消费者充分互动，精准定制、精细
营销。”

腾讯网络媒体事业群华南客
户总监崔健以及博雅中国区首席
数字策略官彭祯艺则针对当下的
媒体形势，提出了“精准匹配、内容
延展、眼球效应、移动营销”以及全
渠道、全数据营销模式的建议。

此次糖酒广告文化节，是
融合众多行业精英观点的盛
会，也是构建糖酒厂商和媒体
切实有效关系的桥梁。通过高
峰论坛的举办，打破厂商和广
告主固有思路和模式，引导传
统广告主整合新的媒体形势，
帮助他们实现更加有效的传
播。在各方努力之下，整个糖
酒业必能紧随时代变化，创造
与媒体互赢共利新发展。

10月10日，第二十届郑州
全国商品交易会（简称“郑交

会”）在郑州国际会展中心开
幕。参展商来自美国、英国、法
国、荷兰等 26 个国家和地区，
参展企业达 2300 多家，参展商
品近万种，展出面积、参展商人
数量、参展商品种类均创历史
新高。

仰韶彩陶坊酒作为此次大
型活动的唯一指定用酒，一经
亮相，便获得来自多个国家及
全国多个地区客商的一致称
赞，并吸引来自中外多个国家
和地区参展商们的目光。

仰韶彩陶坊酒以其上乘的
品质，个性化的包装，独特的文

化底蕴作为豫酒的形象产品，
被授权为此次大型活动唯一
指定用酒，同时，仰韶酒业作
为助力中原经济区建设的骨
干企业，也被当作一张亮丽的
名片向来自全国各地的中外
企业推荐。9 月 25 日，郑州全
国商品交易会办公室向外公
布了“第二十届郑州全国商品
交易会”（简称郑交会）唯一指
定用酒——仰韶彩陶坊酒。

仰韶彩陶坊酒上市五年
来，始终作为公司的战略产品、
主导产品、形象产品进行重点
打造。仰韶彩陶坊酒曾多次参

与了世界旅游城市市长论坛、
中外河南国际投资贸易洽谈会
等多场涉外交流活动，一度受
到多国元首、世界名流、海内外
华人华侨的青睐和赞誉，在中
原经济建设中发挥了积极作
用，并荣获中国驰名商标、中国
历史文化名酒、中国地理标志
保护产品、中国名酒典型酒、中
国白酒脊梁奖等国家荣誉 50
余项。在豫酒中树立了良好的
品牌形象和榜样，并跃居豫酒
六朵金花之首，成为河南政商
务接待用酒第一品牌。
张富程 王小静

食品饮料行业“最受赞赏”列第一
攀登中国品牌新高度

日前发布的我国啤酒行业
首份基于互联网全量信息的大
数据研究报告——《中国啤酒品
牌口碑研究报告（2013）》中，以
市场活跃、质量认可、企业美誉
等 6 项指标进行“大比拼”，最
终，青岛啤酒毫无悬念地折下桂
冠。而青岛啤酒品牌的新高度,
在近日发布的《亚洲品牌 500
强》榜单中再次得以印证，以品
牌开拓市场、占领市场、并获取
利润的能力为基准，青岛啤酒再
度荣登“2014 亚洲品牌 500 强”,
与去年相比名次大幅提升。

连续九年入围榜单，跃居食
品饮料行业第一，青岛啤酒用持
续稳健的表现征服了全球，而这
种优异的表现，源于青岛啤酒
111 年来对实业基因的坚守，青
啤人百年坚守“好人酿好酒”的
酿造文化，从一粒大麦、一颗酒
花、甚至一滴水开始优选，在原
料选择上始终坚持“世界最好”
的标准，让世界各地的青啤粉丝
们尊享“全球品质如一”的“一
罐”好啤酒。

九度蝉联“最受赞赏公司”
提升中国品牌新内涵

而综观《财富》杂志(中文版)

“最受赞赏的中国公司”排行榜，从
2006年开始的全部九年榜单中，
从最早的传统制造企业占据榜首，
到如今阿里、百度等互联网公司风
头正劲，这个榜单本身也折射了中
国经济最近九年来的新变化。

而对于青岛啤酒而言，连续九
年登榜，而且位次不断地攀升，没
有掉队，正是得益于青啤不断地在
营销、生产制造等领域强化创新，
拓展品牌内涵，在坚守实业基因的
基础上，通过深化品牌的年轻化来
撬动全局，才能够保持品牌与时俱
进。特别是最近几年，青啤积极的
拥抱互联网时代，深刻把握新的时
代消费者需求的变化，努力满足消

费者个性化的需求。创新产品研
发，从鸿运当头到炫奇果啤，不断
地得到消费者的认可；拓展新的渠
道，首家在天猫开设官方旗舰店、
首家进驻微信商城，在新兴渠道销
量始终稳居榜首；拓展新的模式，
24小时速递的原浆啤酒，跑赢了消
费者对惊喜的期待。

处在不确定和充满变数的
当下，对宏观经济和个体企业而
言，转型发展的要求比以往要更
加的迫切，连续九年上榜，行销
全世界 85 个国家和地区，青岛
啤酒用稳健的发展交出了自己
的答卷，也证明了品牌强大的影
响力和生命力。

高峰论剑，助力糖酒企业新营销
2014全国糖酒会广告文化节高峰论坛在重庆召开

■酒业聚焦

10月11日，全国糖酒会广告文化节高峰论坛（以下简称高
峰论坛）在重庆悦来国际博览中心举办。此次高峰论坛携
手糖酒行业大佬、国际4A广告公司高管、电商平台市场营
销负责人及渠道终端，共同探讨全媒体时代糖酒食品行业
营销的未来，推动糖酒食品行业与传媒行业高效的交流与
整合。 张富程 屈媛媛

■酒企荣耀

青岛啤酒九度荣膺《财富》“最受赞赏的中国公司”
近日，美国《财富》杂志(中文
版)2014年度“最受赞赏的中
国公司”排行榜发布，青岛啤酒
与阿里巴巴等公司一起再度上
榜最受赞赏的中国公司，而这
已经是青岛啤酒九度蝉联“最
受赞赏的中国公司”。
贺子 高梓琦

■董酒懂健康

喝好一点，喝少一点

面对当下复杂的媒体环
境，平面、电视、PC 互联网媒
体和移动互联网媒体不断跨
界交叉、融合发展，给众多传
统的广告主带来了新的挑
战。中国糖业酒类集团公司
副总经理杨成刚在致辞中表
示，走过50多个年头，被业界

誉为“天下第一会”的全国糖
酒商品交易会正是顺应潮流，
通过搭建“广告文化节”这样
一个平台，帮助企业理清思
路，开拓渠道，构建更加务实、
更加高效、更具战略前瞻性的
媒体合作关系，以应对互联网
时代营销新发展。

高峰论剑，助力糖酒营销

全国糖酒会广告文化节亮相山城

关注“郑州晚报名酒”关注“郑州晚报名酒”
获得权威酒业动态获得权威酒业动态

来自国外的参展商品尝仰韶彩来自国外的参展商品尝仰韶彩
陶坊酒陶坊酒

全国糖酒会广告文化节高峰论坛


