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郑州家装群雄混战，乐易家居（www.
leejiaju.com)因其免费家装的推出，受到全城瞩
目；在如今双11新一轮的竞争中，乐易家居又
率先高调参战，再次引领郑州家居业新风潮。

作为郑州首家O2O电商模式的家居建材电
商，乐易家居通过O2O集成，为消费者提供一站式
购物和集成化服务，并打破常规，在开业期间推出

“免费家装”活动，首次把互联网的免费概念引入家
居建材行业——消费者在乐易家居购物达到4万
元后，就免设计费、施工费、管理费，同城比价三倍
补差，不在商品价格上做手脚；体验中心布满电子
终端，消费者不动一步全场商品任意比较挑选。

在当今家居业热捧的O2O大战中，乐易家
居在郑州家居业又领先一步，搭建了功能强大的

在线商城及近10000平方米的线下体验店，引领
消费者将网购的驱动力由便宜向便利转变。

据介绍，作为郑州人家门口的电商企业，
乐易家居拥有比天猫、京东等电商大鳄不可
比拟的优势：物流更快，服务可集成、服务也
更彻底。今年“双11”期间，乐易家居喊出“无
下限、价格低、家门口、我乐易”的口号，凭借强
大的线下能力发起了
对天猫的逆袭。想了
解乐易家居更多活
动，详情咨询电话：
4006175551、
13592669105。
郑州晚报记者 赵青

迅雷昨日宣布，正式任命前腾讯云总经
理陈磊出任公司首席技术官。陈磊在加盟
迅雷之前担任腾讯云总经理和腾讯开放平
台副总经理，主管腾讯云、腾讯开放平台和
社交广告的产品研发工作。

迅雷 CEO 邹胜龙表示：“陈磊在云计算
领域拥有丰富的经验，相信他加盟之后，将
带领迅雷在云计算的技术路径和商业化方
面攀上新的高峰。”加盟腾讯之前，陈磊先后
在谷歌和微软任职，从事大数据存储系统、

开放式 AJAX API、Web 视频会议系统以及
Portal Server等的研发和管理工作。

业内人士向记者透露，云加速是迅雷的
核心能力，引入陈磊主要是为加强其在该技
术上的优势。目前，迅雷大数据的处理能
力，已经能够高效挖掘资源站点、用户行为
的算法。云加速技术已经被应用到迅雷各
条产品线上，其中包括手机迅雷、离线下载、
高速通道、迅雷云播、迅雷网游加速器等。
南都供稿

顺丰顺丰
320320亿亿

天地华宇天地华宇
约约2020亿亿

快递业估值大起底
顺丰320亿排第一
单一的实体物流难敌电商平台概念

原腾讯云总经理陈磊出任迅雷CTO

德邦物流股份有限公司目前正在上海联合产权交易所挂牌转让其3.3250%的股份，叫价3.325亿元，
此事引发了物流界对中国大型物流企业估值的首次盘点。按照这次交易价格，外界的估算，德邦物流的
总市值约为100亿元。而此前，顺丰被估值约320亿元，日日顺估值约43亿元，宅急送约33.33亿元。

乐易家居免费家装 究竟动了谁的奶酪？

怎么看物流企业的估值？黄刚
对记者表示，以上的盘点，只是针对
当时交易价格计算而来，如今时过境
迁，估值应该已发生变化。特别是德
邦，目前只是挂牌价，并不是实际成
交价。不过通过此盘点，还是可以了
解企业的规模当量和行业角色。

他表示，对比北美物流公司，可
以肯定的是，单一的实体物流企业
与融合了电商及平台概念的物流企
业相比，估值不会太高；自建平台物
流企业估值，也不会比打造社会化
开放平台的物流企业高。

易观智库分析师王小星表示，
物流企业的估值，代表的是投资者
心中的价值判断，外人不好评估。
如果把物流企业与互联网企业对
比，可以明显看出投资者对于行业
选择的喜好和倾向性。他说，物流
企业近几年一直在“闷声发大财”，

可以说这个行业是赚钱的。而互联
网企业，却多数在烧钱。但即使这
样，互联网企业仍是投资热点，在投
资者心中，更具吸引力。可见，物流
企业有赢利能力，但互联网企业却
更加“名声在外”。

既然不缺钱，为何近期资本运
作却这样频繁呢？黄刚表示，今年
是物流企业的变革元年，是行业拐
点。在互联网冲击下，传统物流企
业纷纷求变。目前来看，以顺丰为
代表，都是选择性融资，而不是贸然
为了钱求钱。王小星表示，成熟的
市场，一般只会有 2~3 家大型企业，
可见未来的物流快递行业必定面临
一场大的洗牌。另外，中国的快递
业又刚刚宣布全面向外资开放，在
这种情况下，本土物流企业必须要
提升实力，加速布局，早做打算。而
这一切都需要钱。 南都供稿

记者昨日在上海联合产权交
易所网站上看到，德邦此次转让的
股份，出让方为公司第三大股东上
海新开发科技发展有限公司，转让
的股份也是其持有的全部股份。
项目成交后，上海新开发将退出德
邦物流。

上海新开发此次转让股份占比
3.325%，挂牌价 33250 万元，由此推
算出德邦估值约为 100 亿元。不只
是德邦，由于最近一年物流企业频
频进行资本运作，这让中国大型物
流企业的估值俨然变成了一道道算
术题。

中国物流与供应链管理高端联
盟理事、汉森世纪供应链管理咨询

总经理黄刚最先在朋友圈和微博上
对以上企业的估值进行了盘点。目
前可以算得出来的企业中，估值最
高的为顺丰，去年年底，顺丰与元禾
控股、招商局集团、中信资本签署的
战略合作协议，三者总体投资不超
过顺丰 25%的股份，总额 80 亿元。
如此算出估值约为320亿元。

排第二的为德邦。日日顺排第
三位，一年多前，阿里出资5.41亿港
币直接认购海尔集团旗下日日顺物
流 9.9%的股权，算出估值约 43 亿。
随后是宅急送，今年 10 月，宅急送
出让30%的股权，引入复星集团，招
商证券、海通证券、弘泰资本、中新
建招商股权投资基金的战略融资10

亿元，推算出估值约33.33亿。最后
为天地华宇，该公司被中信7.5亿收
购。不过8年前，TNT收购天地华宇
物流时花了逾 11 亿元，可见卖出价
明显偏低。因此市场估算其市值已
升到20亿。

黄刚同时对比了美国的大型物
流企业。他表示，北美最大物流公
司 CH 罗宾逊市值为 101.85 亿美
元；美国打车 Uber 应用到物流，启
动不到一年，估值高达 170 亿美
元。通过对比可以看出
中 国 物 流 企 业 的 差
距，但同时也说明，中
国物流企业市值增长
潜力很大。

物流企业估值起底

物流业闷声发大财


