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活动策划之时，距离世界杯
开赛只剩下 7 天时间了。经报社
批准，从郑州晚报新媒体部、财经
部、文体部、郑州 19 楼抽调的骨
干人员组成了“非赢不可”项目
组，大家牺牲休息时间，连夜编写
活动方案，制定活动细则，开始项
目招商，快速、高效地完成了前期
的准备工作，为活动的后续开展
打下了坚实的基础。

“非赢不可”活动成功携手5家
知名品牌，开创了中原地区全媒体
营销的先河，综合营收达到百万元。

体现在后台数据库上的数据更
为靓丽：“非赢不可”活动影响受众
2000万人次，活动为郑州晚报官方微
信带来新增用户6万户；竞猜总人数
有5万人，郑州晚报官方微信累计发布
25条活动信息，推送200万人次，阅
读50万人次，累计转发3.9万次……

多媒体编辑 线上线下互动

地铁报在新媒体时代崛起

媒体融合“非赢不可”
晚报官微一战成名

媒体融合
创新营销是大势所趋

“非赢不可”活动在融媒方面
进行了大胆的尝试。报纸的宣传
和报道提升了活动的权威性，官
方微博的传播，为活动聚集了大
量人气，微信的信息推送，直接带
来大量用户，网站的发布，增强了
用户黏性，加强了互动效果。

同时，在宣传形式上除了常规
的自宣广告、报道外，还创造性地
开发了手机微信“微网站”，除了在
线竞猜功能外，还在登录、注册、竞
猜、互动等多方面开辟广告位6处，
锲入合作商家的广告20余幅（帧）。

2014年世界杯在遥远的巴西开赛，由于时差和技术的限制，平面
媒体的短板暴露无遗。纸媒如何才能变被动为主动，在世界杯宣
传大战中立于不败之地？
除了常规的世界杯特刊外，郑州晚报另辟蹊径，利用微信平台、联合
多家单位打造的“非赢不可”世界杯大型互动竞猜游戏于6月18日
横空出世，这是一次基于微信，融合了报纸、微博、网站的全媒体互
动营销实战演练，也是中原地区首次全媒体矩阵营销的经典案
例。 郑州晚报记者 张浩

3 月底，地铁报“缘分吧”成
立，通过地铁报发行、QQ 群互
动、微信公众平台等传播渠道受
到了广大单身朋友们的积极响
应，地铁报“缘分吧”的会员有来
自各个行业的精英，公务员、教
师、医生、工程师、海归、企业老
板……应有尽有。

地铁报“缘分吧”还成立了
“7080”分群，严格审核单身“7080”大
龄群会员的个人资料，防止欺诈
行为的发生。未婚人士须携带个
人身份证、户口本、未婚证明；离
异人士需携带个人身份证、户口、
离婚证。严格审核证件是对单身
人士负责的表现。

截至 6 月 11 日 13 时缘分吧
两个 QQ 群成员人数已达 1500
人，微信公众平台听众达 1000
人，许多缘分吧成员通过交友活
动找到自己的另一半。目前，正
式通知地铁报喜讯的成员已达
十余对。

新媒体相对于传统媒体而言，更具有交
互性与即时性，海量性与共享性，多媒体
与超文本，个性化与社群化。在6亿微
信用户的庞大数据背后，蕴藏着巨大的
商机，如何利用新媒体将纸媒的发展推
向另一个高潮？
都说新媒体正在颠覆传统报纸、电视媒体，而在新媒体时代到
来之时，郑报人也用自己的方式开辟了新的道路。而作为新渠
道媒体《中原地铁报》来说，也是传统都市报商业模式的改变和
创新。记者 谢君锐

《中原地铁报》目前新媒体手
段除官方微信“郑州地铁报”外，还
另设有地铁报缘分吧 QQ 群及微
信、地铁报吃货吧QQ群及微信、中
原观影团QQ群、地铁报读书会QQ
群。在《中原地铁报》的微信平台

中，“郑州地铁报”、“郑州吃货吧”、
“地铁报缘分吧”分管不同区域，每
天为粉丝推送包含资讯、新闻、休
闲、美食、优惠、交友等各类信息，
真正做到“多信源采集”“多媒体编
辑”“多平台分发”。

地铁报的各 QQ 群自上线以
来联合各商家组织了不少线下活
动，在与读者进行近距离互动的同
时，也为商家带来了人气，为地铁
报今后的发展开拓了新的渠道。

中原观影团每周都会邀请
10 名幸运读者到电影院免费观
影；地铁报吃货吧开设的吃货学
堂至今已成功举办五期，分别与
金门饼家、秀台时尚俱乐部等开
展合作，读者在参与活动的同时
都对这种线下活动颇为支持。

而地铁报缘分吧更是让相亲
这一话题变得“高大上”。迄今为
止，地铁报缘分吧带领群成员参观
工厂、游览景区、品茶、秀厨艺、密
室探险、K歌……活动形式多样，
真正为郑州的读者营造了新的生
活圈子，走进了读者的生活。

“多信源采集”“多媒体编辑”“多平台分发”

线上交流与线下活动

1500多人加入“缘分吧”

媒体营销之
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小螺号
打造“小而美”财经微信

郑州晚报财经微信小螺号
自 3 月中旬开始筹备运营，4 月
10日发出首篇文章《沪港通半年
内推出 个人门槛50万》，报纸因
为版面所限只刊发了这条消息
和几位专家的观点，而微信整合
的内容更丰富。

小螺号最初的粉丝只有部
门的十几位同事，发展至今已有
近 2 万余位粉丝，这和大家的极
力推广分不开的。还记得当时
一有同事出去参加活动或约见
朋友同学，就互相提醒着他们，
要拿出手机请朋友们扫码关注
小螺号。

粉丝的不断增加让我很兴
奋，也让我意识到责任的不断加
重。“发现价值 传播价值 服务
投资者”是小螺号的宗旨，所以
我每天要浏览各类财经网站及
观看订阅的多个微信，阅读大量
的文章，以我个人的经验挑出自
认为最有价值的经济新闻、观
点、评论、人物故事，来和我的粉
丝分享。楼市新闻以及分析文
章尤其是和本地密切相关的、
P2P 互联网金融、大咖和草根的
创业故事、切合热点的评论等转
载率最高。

2014 年巴西世界杯 6 月 13
日开幕，对于这四年一遇的重大
机遇，报社领导果断拍板，决定开
展“非赢不可”世界杯大型竞猜活
动。我们团队抓紧制定游戏规
则、联系微信第三方服务商提供
技术支持，当然最重要的是联系
广告客户，而这次活动也取得了
巨大成功，实现了报社、广告客户、
粉丝的多方共赢。虽然这次小螺
号只是作为辅助微信对活动进
行了宣传、推广，但我们的影响
力也获得了体彩方面的认可。

从事小螺号微信编辑运营
已经快半年了，我现在最想把小
螺号打造成一个“小而美”的微
信公众号，移动互联网时代各种
资讯更快更多更泛滥，没有鲜明
特点、独家观点、特别价值的微
信号注定难以立足。小螺号要
注重对用户的黏性，并找到自己
的赢利模式。这要通过什么途
径来实现呢？

我选择了以彩票为突破口，尤
其是体育竞彩和足彩。目前，小螺
号已经可以实现“赛事竞猜”（可
以通过活动，选拔民间高手）、“赛
事推荐”（这是我的独家推荐，一
直在坚持），不久以后还将实现

“彩票投注”、“彩票合买”。
郑州晚报记者 上官亦民

郑州晚报官方微信和微博


