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河南中德宝冲刺 2014·总裁签售会活
动即日启动，全系车型200百台车，5000000
元巨额让利，总裁亲自签售、到场即送万元
豪礼。计划购买宝马客户的“年度盛宴”，
BMW 老店十年沉淀的“豪门风范”，尽在 12
月 20 日河南中德宝冲刺 2014·总裁签售会
活动现场。据介绍，即日起至12月20日，至

河南中德宝试驾任一款 BMW 车型，即可悦
享 12 月 20 日总裁签售会 500 元购车基金。
现场订车客户意向金冲抵车款，1000 抵
2000。之外，活动当天订车客户，均可参与
循环抽奖活动。先订车者可赢取多轮抽奖
机会，现场 BMW 高尔夫球杆、BMW 原厂光
学量子膜、iPhone 6等惊喜大奖。 谢宽

自8月底上市以来，瑞风S3销量节
节攀升，首月就出人意料地收获了逾1.4
万台的终端客户订单，轻松取得进入车
市月销量“万台俱乐部”的资格；上市2
个月全国订单量已达到3.2台，单月实销
9900台，全国各地都出现供不应求的现
象；随着产能的逐步释放，11月瑞风S3
再创新高，以15004台的冠军销量成功
夺取小型SUV市场的主导权。

在瑞风 S3 上市前，小型 SUV 市
场上的车型更多的是以相对低廉的
价格在 SUV 市场边缘求得生存。但
随着年轻消费群崛起，以 80 后乃至
85后消费者为主力的年轻消费群，已
公认是下一阶段车市的主导者。

对于这些热爱生活、喜欢挑战的年
轻人来说，一款价格低廉却达不到“精
品”标准的小型 SUV 绝非他们的“真

爱”，这也为瑞风S3赢得市场和民心带
来了机会。因此，以瑞风S3为代表的精
品小型SUV成功上位，赢得更多青睐。

除了在研发之初注重消费者反馈进
行实时的产品改进之外，在上市之后瑞风
S3依然以用户需求至上，针对市场上对
天窗版的强烈呼声，紧急推出天窗版车型
截止到目前天窗版车型已经到店销售交
付，为瑞风S3的热销再加“一把火”。

1.5万用户为瑞风S3“加冕”

“三驾马车”并进，江淮精品化战略全面发力

瑞风S3
成小型成小型SUVSUV新科冠军新科冠军
江淮精品战略全面发力

近日，中国车市11月销量数据出炉，SUV市场依然以保持爆发的总量成
为最吸引眼球的市场。而更加引人注目的是，本月SUV三甲名单出现
了一个新面孔——江淮瑞风S3。这款上市仅三个月的小型SUV在11
月凭15004台的实销成绩成功登顶小型SUV市场销冠。对于瑞风S3
这一成绩，不少业内人士表示始料未及。但细究瑞风S3的成功之路，我
们不难发现这正是江淮精品战略的又一次成功。 郑州晚报记者 谢宽

序号 车型 销量

1 瑞风S3 15004
2 哈弗H2 12007
3 瑞虎3 11048
4 缤智 9697
5 CS35 8863
6 翼搏 8100
7 标致2008 7321
8 现代 ix25 6631
9 哈弗H1 6066
10 昂科拉 5591
数据来源：
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■一周车讯

12月13日，以“理想创造未来 红旗品牌
精英试驾会体验日”为主题的品牌体验活动
在CBD如意湖畔万豪酒店圆满完成。此次活
动让“红旗粉”亲身体验到了国车的超凡驾控
性能，领略红旗品牌的文化魅力，不少“红旗
粉”在此次活动中实现了自己的座驾梦想。
此次活动，不仅提升了中原地区“红粉”零距离
接触红旗H7的完美感受，还通过会展中心文

化广场深度试驾，红旗H7的空间、动力、制动
等关键点有了更加深入的了解。一直以来，
红旗都坚信“只要理想的旗帜始终飘扬，就能
忠于理想的方向勇往前行”，红旗的发展凝聚
了中国人自强不息、振兴自主汽车的民族理
想。红旗H7，作为我国自主高档轿车典范，在
不断提升产品品质的同时，红旗售后服务品
质也在不断提升。 谢宽

郑州大展红旗品牌精英试驾体验日落幕

12月13日，奇瑞品牌艾瑞泽系列全新车
型艾瑞泽3在洛阳举行上市。此次上市的艾
瑞泽3共分为：搭载MT变速器的够惠版、够
真版、够型版、够炫版，以及搭载 AT 变速器
的够型版、够炫版在内的 6 款车型，售价
5.39 万~7.59 万元。艾瑞泽 3 定位将主要面
向泛 85~90 后消费群体。外观上，艾瑞泽 3
承袭着艾瑞泽系列的H.D.S水流动感车身造

型设计，以“水”为灵感的设计语言。它搭载奇
瑞汽车自主研发、并荣膺“中国十佳发动机”美
誉的1.5L ACTECO发动机，拥有80kW的最
高功率和140N·m的最大扭矩。艾瑞泽3搭载
了Cloudrive V1.0 Lite版智云娱乐行车系统，
通过云端管家服务，只需通过操作简单的手
机APP，即可随时远程诊断爱车信息和了解爱
车状况，在故障出现之前及时预警。 谢宽

12月13日，已经入冬的商都郑州迎来了
一场个性神秘、霓虹荧光、劲爆歌舞、酷炫改装
的城市车友集结盛典——三菱翼神巡回车友
会。狂欢派对现场更是精彩、劲爆不断，奉上

“个性、运动、荣耀、激情”四大演艺，一路引领
全场最High气氛！极具个性化的激光舞开场
点爆了现场的热情，即吸引台下众嘉宾、媒体、
翼族们的眼球，激光闪烁，酷炫出众，一如三菱

翼神动静间所散发出的个性与独立；台上歌
舞魅力四射，翼神宝贝热辣登场，台下翼族尽
情互动，最美翼神宝贝的现场评选，更是掀起
了全场的最high点，犹如翼神“运动”气质，让
人血脉喷张。之外，更增设超级购车优惠及
iphone6、三星Gear Fit时尚智能腕表等酷炫
礼品，最高单台优惠4.1万元，以回馈钟爱并
支持三菱翼神的翼族。 谢宽

瑞风S3的成功，再度体现了江淮
以二代平台产品为代表的“精品战
略”全面发力。在“敬客经营 服务销
车”理念的指导下，江淮以全新的客
户思维打造“精品”车型，每一款新车
都力求定位精准，瞄准细分市场主流
消费人群的真实需求提供与众不同
的产品价值。瑞风S3的成功，为这一
思路提供了强有力的证明。

在轿车板块，另一款二代平台精品
车型和悦A30同样表现出色，并在2014
年 CRC 拉力赛场上夺得六连胜大满
贯。而在江淮传统的MPV强势市场，即
将上市的小型MPV瑞风Ｍ３备受消费
者期待。瑞风S3、和悦A30、瑞风M3这
三款诞生于小型车平台的“精品”车型，
组成了江淮步入2.0时代的“三驾马车”，
将全面驱动江淮在SUV、轿车、MPV三

大细分市场取得更广阔的前景。
据悉，瑞风S3上市3月余，平均每

月净增订单量超过1.5万，产能的持续
爬坡也为后续的市场竞争提供了强有
力的后盾。随着瑞风S3持续热销，以
及瑞风M3推向市场的日程逐步靠近，
瑞风 S3、和悦 A30 与瑞风 M3 组成的

“精品团”战略将全面发力，助力江淮
挺进自主品牌主流阵营。


