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圣诞不寂寞
他们拼了
圣诞季，可以说是继电商“双十

一”、“双十二”喊出“全民疯抢”口号之
后，实体商业亮出的最盛大的一次营销活

动，也是2014年传统零售的收官之作。今
年圣诞季，郑州的商场真的拼了。主打亲民路

线和体验感，除了营造浓烈的圣诞气氛，还推出了
各种形式的促销活动，一些平时很少打折的大品牌甚

至出现了“拦腰斩”的特价，而且打折的还是当季新款。所
以，不管你是个喜欢边逛边臭美的自拍族，还是个纯粹的购

物狂，或者是个十足的吃货，这个圣诞节请到商场逛一逛，总会
有惊喜。 郑州晚报记者 王一品

商场不断延展“圣诞时间”

价格直降、疯狂返券、预存抵现、会员兑换、额满送礼、高倍积分……最近，在郑州多家大型商
场看到圣诞节的氛围已经非常浓郁，除了各种圣诞元素外，促销活动也一波紧接一波。
“上个月我刚为儿子买了一件冬款的毛衣，当时是八五折，现在已经变六折了！”正在商场童装区为孩

子挑选羽绒服的王女士感慨道：“据说下周还会有更大力度的优惠，折后再享满额礼，早知道就等到圣诞促销
一起买了。”说着，王女士掏出100元钱问销售员能否先预定一件羽绒服，等到圣诞节时再来买。
“其实本周我们已经开始圣诞促销了，折扣与下周基本一致。到平安夜、圣诞节那两天，商场最多是再加上一些满

额礼、刷卡礼、积分礼之类的活动。”不少销售人员表示，“圣诞季促销时间在不断延展，就是因为顾客的需求不同。有的顾
客不太喜欢凑热闹，他们往往选择在节日来临之前购物，既享受到一定力度的折扣，又错开了促销高峰期。而有的顾客追求
折扣最大化，一定要买到最划算的才觉得痛快。”

大品牌放低身段，新款也打折
值得一提的是，许多昔日“誓不打折”的大品牌也在圣诞季放低了身段，有

的价格甚至出现“拦腰斩”。尤其是高端女装品牌，普遍亮出八折特惠价。
“没办法，这基本上是年底最后一次冲业绩的机会了，总不能都等到跨年夜再打

折吧。”某高档女装品牌经销商表示，今年最后两个月，传统零售接二连三受到电商冲击，
想不打折都不行。

对于高端品牌圣诞季集中打折，业内人士分析，受大环境的影响，一些高端、奢华品牌的市
场销售也遭遇到不同程度的瓶颈，再加上最近疯狂海淘的风靡，迫使越来越多的大品牌实体店开始

加入到大力度打折的队伍中。而且，为了留住消费者的心，实体店必然会拿出相当一部分新款去参与
特惠，只有这样才能明显盖过网购的吸引力。

为春节添新衣，该出手了
圣诞季过后，紧接着会有跨年连着元旦的一波促销，然后就该到春节了。“元旦往往没有圣诞的力度大，到

春节就更没有什么折扣了。”业内人士表示，圣诞节是商家冲刺全年业绩的时候，力度自然是大过元旦。而春节
期间人们购物的随意性更强，大多不会在乎价格，再说到时候新款春装集中上市，本就不该有太多折扣。

对此，不少消费者也有同感。有多年购物经验的刘女士说：“除了圣诞和元旦，春节前商场往往还会有一
次冬装换季促销，到时候一般是清仓价，但号码、款式都不太全。因此，如果要为全家人添置春节的新装，还
是趁圣诞季出手最合理。力度比元旦的大，货品比换季时全。”

圣诞节逛街，图的是氛围
也有不少年轻人认为，赶着圣诞节去逛街购物，图的就是那个气氛，并不在乎折扣力度。看看郑州各

大商场的布展，显然为笼络这类消费者下了不少工夫。
“最近几年，圣诞节的布景越来越隆重，尤其是最强调体验感的购物中心。”业内人士分析，“实体商

业之所以不可被网店取代，最重要的就是体验感。再实惠的网店，卖东西时也不可能为顾客提供一棵
高几十米的圣诞树。现在的年轻人喜欢各种拍，喜欢玩自拍，而这些聚会、拍照的场景是网店永远不
能提供的。传统商场自然要放大自己的优势，充分强调购物环境和氛围。”

推荐一：星巴克郑州首家手冲咖啡店
推荐理由：这里有属于自己的圣诞咖啡

12月18日，星巴克金博大店开业，这是郑州第一家拥有手冲咖啡的星巴克，云集了众多“黑裙”咖
啡大师。在其他星巴克，工作人员一般都穿着墨绿色的围裙，而这家店的咖啡师都戴着黑围裙。据
说，这些“黑裙”咖啡师必须对咖啡知识了解更多，其制作咖啡的技巧也相对更优秀，他们需要经过
每年一次的严格等级考试才能够获得“黑围裙证书”。

值得一提的是，星巴克每年只为圣诞这个特别时刻而烘焙的圣诞综合咖啡已经亮相。其精
选了最好的苏门答腊咖啡豆，用陈年的方式缔造出充满香料味、雪松香味和深邃泥土芳香的丰
富口感，又与酸度明快的拉丁美洲咖啡和甘醇顺滑的太平洋地区咖啡综合制成。圣诞综合咖
啡是节日美食的最佳拍档，无论是与美味的主食还是香甜可口的甜点。作为星巴克传统的
原创咖啡，圣诞综合咖啡每年只在圣诞节期间销售短短几周，但却是无数咖啡迷欢庆圣诞
不可或缺的美味。

推荐二：宝龙城市广场
推荐理由：这里有一场别样的相亲会

8分钟约会、女神走秀、微信摇一摇、男神来告白……12月27日下午，
本报TOP生活系列相亲活动将走进郑州宝龙城市广场，上演“爱在宝龙·
圣诞之约”。据活动负责人介绍：“目前已有近千名单身人士报名，现场环
节将设置得别具一格。活动在规模上、形式上都会给大家耳目一新的感

觉，我们希望为参与者打造一片温馨浪漫而又充满惊喜的缘分天空。”还没报名的小伙伴
们，请抓紧时间哦。相信在宝龙这个属于年轻人的休闲购物广场，您会遇到自己的意中
人。请记住报名电话：13939051765。

推荐三：BHG时尚百货（北京华联）
推荐理由：平安夜惊喜无处不在

12月19日至23日，BHG时尚百货将掀起圣诞购物狂潮。冬款服饰参
与“50元或60元换100元礼券”，女鞋参与“99元换210元礼券”，化妆品
“消费满100元立减20元或15元”，文胸参与“65元换100元礼券”，珠

宝镶嵌类低至四八折……此外，平安夜更有仅此一次的“年度饕餮大
餐”，除了百货服饰惊现超低折扣，比如名表八折，还有12月24日、
25日每天10点至11点的“一刻千金震撼价”活动，以及金条大抽
奖。欢乐平安夜到BHG，卡通人偶、魔幻气球、甜蜜糖果，不经
意间就会在你身边出现，一起去High吧。

推荐四：中原万达、二七万达、国贸360广场
推荐理由：全城舞动“小苹果”

12月19日，“筷子兄弟”将来到郑州，和大家共
唱脍炙人口的《小苹果》。就在今天，郑州小苹果
的百名粉丝倾巢出动，在中原万达、二七万达、国
贸360广场、曼哈顿广场等购物中心同城同
步联动，共同演绎全城规模最大的“快闪小
苹果”。此次快闪活动不仅以小苹果舞蹈
为主题为大家带来快乐，更是在圣诞节前
为广大市民送上5000个经过粉丝精心
包装的“平安果”。

推荐六：郑州新世界百货
推荐理由：圣诞嘉
年华邀您来参与
12月 19日~21日，12月

24日~25日，郑州新世界百
货将连续开展劲爆促销活
动。镶嵌类珠宝五折起，消
费 满 一 定 金 额 再 送
iPhone6、三星手机等
豪礼；化妆品消费满
200 元即减 40 元或
30元；全场服饰鞋品
“1元当2.5元花”，
消费满 599 元再
送 100 元礼券。
与此同时，还有
圣诞好运抽、儿
童圣诞画展等
活动。一场
圣 诞 嘉 年
华，等您来
参与。

■圣诞季特别推荐
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