
公元 2000 年前后，郑东新区
开始规划建设。

郑东新区是郑州市委、市政
府根据国务院批准的郑州市城市
总体规划，为拉大城市框架、加快
城市现代进程、提高郑州城市品
位，把郑州建设成为全国区域性
中心城市即商贸城市而采取的重
要举措。正因为如此，许多地产
开发商都嗅到了其中巨大的商
机，至此拉开了东区城市建设的
高潮。

2004 年，郑东新区的房地产
业开始走向火热，当年郑东新区
的房地产开发投资 11.74 亿元，
2007 年达到 47.29 亿元。郑州市
主要建设集中在郑东新区，郑东
新区 CBD 建设进入了如火如荼的
阶段，顺驰、绿地、绿城等国内知
名地产公司首次踏入中原，郑东
新区龙湖南区成为这些外来者的
开发热土。

此时，一向以住宅项目见长的
正商地产开始涉水商务地产市场，
建正东方中心就是这样一个精心
打造的 5A 甲级精装写字楼项目。

作为郑州本土领军的房地产开发
商，建正东方中心的成功开发，可
以说是意义非凡。因为它不仅是
正商置业综合开发实力的一次大
提升，更是企业品牌价值的一次提
升。果然，继建正东方中心成功开
发后，正商“四大名筑”、正商和谐
大厦、正商国际广场、正商蓝海广
场等项目快速亮相，至此，正商地
产实现了从专注中心区域住宅开
发到商业精品写字楼城市运营商
的华丽转身。

业内人士认为，城市运营商不
同于一般的房地产开发商，它是围
绕城市总体发展目标和规划，通过
发挥企业产业优势和资源优势，在
满足城市居民需求的同时，使自己
的开发项目能够成为城市发展建
设的有机组成部分的经营开发
商。这个时候，要求开发企业必须
有品牌，有响当当的品牌作为支
撑，需要有信誉、有经营范围、有资
源，而开发活动也已经从单纯的

“盖房子”向“造城”转变，最终让整
个地产板块能够达到脱胎换骨的
效果。
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正如消费品市场上的品
牌价值论，在房地产市场成
熟起来之后，消费者追求购
买品牌住宅逐渐成为一种发
展趋势。这得益于房地产市
场竞争格局的改变以及购房
者的日益理性。

自从告别福利分房和
住房短缺时代，购房者在选
房时的自主性是日渐提高
的，从地段、交通、物业、环
境等多种硬性指标被纳入
考虑范围，到对开发企业品
牌价值的认可，很多人开始
提出渴望过上品质生活，而
房企们也争相推出品质生
活社区。

当一个地产项目开始
频繁地被人们所谈论时，就
说明这个产品已经为人们
所接受。“其实郑州的很多
地产项目看上去是相似的，
无论是其景观的设计，还是
其商业氛围的营造，基本上
都能够给客户带来舒适的
居住条件。从这一点来说，
正商地产的产品之所以能

够迅速地为市场所接受，除
了产品符合市场需求之外，
正商的品牌价值亦起着决
定作用。”采访中，正商地产
负责人如是说。

“一个新开的盘，只要价
格便宜，就会有大批的购房
者日夜排长队抢购……这样
的好日子过去了。”目前，对
于开发商来说，买块地盖个
楼就能大把赚钱的日子已经
过去，购房者越来越理性，让
各开发商开始研磨品质，以
质取胜。

而掀起“品质风暴”的正
商地产，也是不断地坚持品
质地产发展价值之路，其系
列产品都是以卓越的品质和
超高的性价比进入市场，以
精品化、规模化、标准化的原
则，坐拥不可或缺的繁华城
市中心区域，却为消费者提
供了一个豪华的生活居住社
区。因此，消费者的认可度
普遍较高，在郑州的地产市
场中有着强大的引领市场的
号召力。

那些事
从提供“住宅”到提供“生活”

如果把眼光放到20年前，
那时的郑州城市格局还没
有“环”的概念，金水路、中
原路、花园路是屈指可数的
几条主干道。同时，对于郑
州的房地产市场来说，也是
处于一个萌芽状态。当时
的房地产开发公司不仅寥
寥无几，而且基本上是国企
在一统天下。
随着时间推移，郑州的城市
格局开始发生了翻天覆地
的变化。1997年，紫荆山
路第一期工程（东里路到陇
海路段）打通；1998年，郑
州四桥一路建成通车……
至此，郑州有了自己的环形
道路。此时，郑州的房地产
行业也真正意义上跨入到
了商品房时代。而伴随着
郑州城市规模的不断扩大，
一大批本土地产品牌也开
始茁壮成长起来，他们享受
着郑州经济快速发展所带
来的红利，也势不可挡地把
郑州从一个小城市“升格”
成一个大都市！
郑州晚报记者 范建春

目前，在郑州的地产市
场，消费者所关注的地产项
目，正在从地段、配套走向
品牌价值的认同。也就是
说，一个地产项目能不能被
消费者所接受，其开发商的
品牌价值已经远远大于看
上去更实用的地段位置和
商业配套。

综 观 河 南 地 产 企 业 ，
有 些 震 耳 欲 聋 ，有 些 绵 延
不绝，有些风头正劲，有些
淡 出 舞 台 ，然 而 在 这 些 背
后，还有一些豫商企业，他
们 勤 奋 坚 定 ，为 的 是 在 河
南建造出让百姓信赖的房
子；他们诚信奉献，为的是
让身边的百姓能过的更加
安心；他们求实低调，为的
是让这份属于河南的品质
影响更多的人。

正 商 地 产 负 责 人 在 接
受记者采访时表示，中国的
房地产行业发展到今天，理
应进入一个服务制胜的时
代。正商不敢奢谈像万科
那样成为客户型企业，但是
企业所开发的每一个楼盘，
每一件作品，都应该是以客
户为导向的，都要通过大量
深入的市场调研，通过了解
客户的需求并满足客户需
求而进行规划设计的。我

们现在已经加大了产品的
研发和产品创新的力度，通
过创新包括户型创新和新
材料的运用，来提高产品的
附加值，从而回馈给正商的
客户。

一 个 企 业 的 成 功 没 有
偶然，企业的文化更是企业
品质的展现。正商地产之
所以坚定不移的做品质，正
是正商人传承了一种精神，
而 这 种 精 神 就 叫 做“ 正 ”

“商”。
随 着 品 牌 地 位 和 行 业

影响力持续攀升，正商实现
了企业文化的品牌价值，赢
得了政府、客户、合作伙伴
及社会各界的广泛认同和
关注，正在成为郑州乃至中
原地区房地产行业的一张
名片。

业界认为，正商经过 20
年的长期持续积淀，已经形
成了以区域聚焦战略为企业
发展核心，专注于城市人居
环境的完善和改变，从产品
功能化定位逐渐向区域聚
焦战略中心城市主导地位
过渡，快速成长为市场上屈
指可数的区域地产领头羊，
用一次又一次的圈地运动
不断刷新着一座城市的成长
和变化。
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产品那些事
从建造房子到品质生活
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正商地产的产品之所以能够迅速地为市场所接受，除了产品符合市场
需求之外，正商的品牌价值亦起着决定作用。


