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正商地产以打造“品质生活到
永远”为开发理念，于2007年开始，
重新定义新都市主义高端住宅新
标准，对港湾系列产品进行全面升
级，着力推出正商“钻系列”产品。

2010年，享有中国房地产业“鲁
班奖”之称的“广厦奖”花落正商蓝
钻，注解“钻”系产品的卓越品质。
此后，正商新蓝钻、正商恒钻、正商
城、正商铂钻、正商华钻等项目，以
绝对正统的人文建筑血统和完善生
活配套，集体印证着中原人精英品
质生活人群的改善型居住梦想。

在许多人看来，改善型的居住
产品最大的特点就是房间大、客厅
大，使用的空间更多。但是从居住
的舒适度和对生活方式的适应方
面来讲，“大”并非是改善型户型的
唯一主题。正商“钻”系产品主要
以改善型住房为建筑规划特征，景
观设计和户型配比更注重业主的
现代生活习惯。

当“品质生活到永远”这一理
念伴随着正商而周知天下时，更多
的人对“品质生活”的内涵有了更
深入解读。如正商全线产品对教
育资源极其重视，几乎每一个正商
居住区，都有完善的教育配套，甚
至有些小学是直接捐建。还有正
商对小区环境的坚持，正商几乎是
中原地区最早提出“地面零车位”
的开发企业，并一直贯彻至今。

事实上，绿色、低碳、环保、智
能化是正商地产一直以来倡导并

践行的景观设计服务理念。在景
观设计方面，正商地产全面引进国
际一流园林景观规划设计理念，从
每一棵花草开始，力争打造 3~5 年
内同行无法复制与模仿的景观样
板示范区。

郑州社区里稀有的银杏、香樟
等南方名贵树种在正商铂钻社区举
目可见，一棵香樟树价格高达十几
万元，而且种植技术也十分不易。
为此，正商聘请专业的园林艺工进
行专门养护，保证高贵气派而又不
失温馨的社区庄园氛围，永久延续。

在社区里，公共空间是居民进
行交往、参与社区活动的主要场所，
建造良好的社区公共空间氛围是
业主之间加强归属感的心灵依托。

对此，正商地产景观设计师表
示，“家长的交流往往是从孩子间
的交往开始的。在正商社区，我们
把日照最好、通风条件最佳的地方
划分出来做儿童活动区，同时儿童
活动区的旁边是老人休息区，老人
休息椅，健身设备完善齐全。这
样，老人们在健身休息的同时会应
孩子成长的话题而展开，生活的趣
味性往来由此打开，同时动静分离
的社区公共空间规划，让业主们根
据年龄需求各得其所，各享其乐。”

事实证明，当一家企业始终坚
持一种“善待”的姿态，那么，衍生
于人们对产品认同之上的是对企
业的接受和归属，这所带来的价值
绝非某一个楼盘的热销所能媲美。

作为区域市场领军企业，正商
地产始终以“为优秀人群创造
品质生活”为企业使命，不断
寻求产品升级，在项目品质、
生活方式、生活理念、物业服
务等方面始终走在行业前沿。
从满足主流需求人群的港湾
系列，到为精英人群打造的钻
系列；从高端的谷系列，到现
如今全面推向市场的商业写
字楼项目，正商地产几乎涵盖
了房地产市场的全线产品，且
每一类产品线都拥有可以成
为城市标杆的代表作品，以期
满足更多人的需求。
丰富的产品线为正商地产的
稳健增长奠定了坚实的基础，
正商地产集团始终在坚守自
己对于高品质、新人文居家文
化的信念，把最优质的生活奉
献给最合适的优秀人群。这
种坚持与守护，是一个负责任
的企业公民必须具备的责任
与担当，正商也因此成为引领
郑州房地产市场发展的风向
标。星罗棋布的正商项目点
缀着美丽郑州的大地，郑州的
城市面貌也因正商地产的努
力而日新月异。
郑州晚报记者 苏瑜

2013年，是正商的“百亿年”，
正商地产的销售收入再创历史新
高，达到 102.19 亿元，累计为 7 万
余户家庭、20多万业主缔造了品质
人居生活，2014 年，越来越多的人
正在或即将成为正商业主，享受正
商超高性价比及超高端居住品质。

曾经有一位业内人士说过，如
果把正商地产发展成长历程写成
一本书的话，那写在封面上的一定
是“品质生活到永远”这句话。正
商卓有远见地在开发早期就提出
了这句话，并将其作为正商的企业
理念沿用至今，堪称中原地产界的
经典。

2002年，正商地产规划开
发金色港湾，率先引进坡地景观设
计理念，采用景观组团的形式开创
了中原景观社区的先河。2003年，
这个新加坡风情小镇的建筑社区
孕育诞生了郑州人居生活的港湾
新理念，所开创的花园式社区就曾
成为当时郑州景观社区的新标
杆。金色港湾的惊世亮相，为正商
地产赢得了如潮的掌声，由此开启
了正商“港湾系”的产品系列。其
后开发的四月天，不仅案名极富诗

情画意，被业界美誉为郑州北区屈
指可数的景观样板人文社区。

正是因为奉行“品质生活到永
远”的宗旨，正商港湾精品楼盘可
谓众望所归。正商花都港湾、绿岛
港湾、世纪港湾、蔚蓝港湾、东方港
湾、颍河港湾、幸福港湾……他们
以精准的定位和高于同时期市场
产品的品质而深受置业者青睐，正
商地产也由此成为“主流产品高性
价比楼盘”的品牌标签。

今年年中，正商住宅大联盟盛
大开放，正商城、正商铂钻、正商瑞
钻、正商恒钻、正商华钻、正商新蓝
钻、正商玉兰谷、正商红河谷、正商
花语里、正商红椰湾、正商书香华
府、正商幸福港湾、正商林语溪岸
等项目组成正商住宅大联盟，在这
里，无论是洋房、高层，还是别墅，
涵盖了市场上的所有产品种类。
因此，在正商也形成了这样一种独
特的现象：亲戚十几、二十多口人
住在正商的一个社区里，或者相邻
的多个社区里。这种“大家庭”型
的业主人居现象，也让正商旗下的
住宅楼盘充满浓郁的“亲人社区”
氛围。

正商地产对品质的不懈追求，
使得其开发的项目总能在郑州引
领同一时期的房地产市场。经过
十几年的发展，从最开始的港湾系
列精品住宅，正商现已形成以“钻”
系精致住宅、“谷”系雅居别墅以及
高端商务写字楼三位一体的全品
类房地产开发模式。

正商红河谷是郑州第一个建
筑在溪谷之上的低密度高端地产
项目，三面环山，一面临水，山环水
抱，藏风纳气。多层和高层依势而
建，建筑与景观错落有致，配套完
善，正商地产致力于将其打造为一
个完全独立于城市之外的“一站
式”生活组团。

“谷”系产品是正商地产开发
的高端住宅项目，充分利用所在地
的溪谷、坡地、河流、森林等资源打
造低密度高端居住区。也是从这
个项目开始，正商地产正式进入低
密度“谷系列”生态豪宅开发领
域。随后的正商玉兰谷，以 260 亩
城市原创墅级保护区之名，开拓世
界生活视角，构建起郑州首席身份
生活平台。

在累积了美墅建造经验并赢
得了市场认可后，正商依然坚持专
业水准和不断追求完美的态度，被
业界美誉为当之无愧的“生态建筑

专家”。
从低调务实地做住宅，到产品

线系的全方位展现，正商地产集团
深耕细作，不遗余力。在此期间，
正商同时发力高端写字楼市场，建
正东方中心、正商四大铭筑、正商
和谐大厦、正商向阳广场、正商国
际广场、正商蓝海广场等一大批高
端办公写字楼在郑州拔地而起。

2012 年，位于郑东新区 CBD
商圈、高铁商务圈、中央政务圈的
三核际会之地建正东方中心正式
面市。该项目总建筑面积 27 万平
方米，其中，纯商务办公面积达 18
万平方米，是中原首家超大体量专
属商务写字楼，被市场誉为目前性
价比最高的5A甲级写字楼。

当时，市场上只有少部分人知
道该项目是正商地产的作品，而这
也是正商首次触“商”。虽然是第
一次触及商务写字楼产品，但是良
好的销售业绩为正商赢得了完美
答卷，也树立了在商务写字楼领域
的信心。

2013年，正商品牌强势进驻大
郑东商圈，四盘并举，据守稀缺龙
子湖岛心资源，全力打造全阶生态
商务集群“正商四大铭筑”，重新定
义中部国际商务智业版图，开创龙
子湖生态商务岛时代新纪元。
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20多万业主的选择
铸就正商品质人居典范

实现全产品线开发
从“谷”系高端住宅到商务写字楼
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正商蓝钻实景图


