
临近年底，不少楼盘推出
优惠促销活动。刚刚与几
个同事一起交了订金的郭
先生，就是因为清华·大溪
地项目在近期推出了0首
付活动才动心的。但是与
其他项目促销回款冲刺任
务不同，郑州清华园集团
旗下的清华·忆江南、清
华·大溪地项目推出0首
付，出发点却是感恩回馈，
让利全城。
据郑州清华园集团营销负
责人介绍，因为突出的品
质、较高的性价比和完善的
配套，今年两大项目从年初
开始就保持了较好的销售
态势，10月份就已经基本
完成了全年的销售目标。
此次推出0首付置业活动，
也是基于企业“铸造精品、
奉献社会”的宗旨出发，目
的是让更多人能够亲身体
验到郑州清华园集团所努
力倡导的游闲生活魅力，同
时也能在年底圆梦，实现安
家郑州的愿望。
与此同时，近期又从郑州清
华园集团传出重磅消息，集
团旗下两大精品项目清华·
忆江南和清华·大溪地“全
民抢佣金”活动正式上线，
在两大项目官方微信注册
参与并推荐客户成交，最高
每套房源可获20万元现金
大奖。集团相关负责人表
示，郑州清华园集团不仅要
给业主提供最优质的房子，
还将充分践行企业的社会
责任，充分整合社会各阶层
资源，为更多人创造一份成
功的事业。
郑州晚报记者 梁冰
见习记者 赵娟
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在政策、资金、客源等众多压力之下，
开发商不断创新营销方式，多渠道拓展自
己的客户资源。目前以项目官方微信平
台为载体，以全民营销为内涵的微信线上
全民营销，正成为地产行业近期最为火热
的营销模式。据了解，这种模式是一种完
全创新性的营销方式，其核心特点在于操
作简便、影响范围广泛，目的就在于把每
个人都培养成经纪人，利用身边的资源激
发圈层效应，以带来更多的客户资源。

“推荐人将客户推荐给项目，如果客
户成功购房，项目则向推荐人提供一定的
佣金。相比于传统的老带新，全民营销的
参与对象不限于业主，范围已经扩大到了
社会上的任何一个人，是真正意义上的全
民皆为经纪人。”业内资深人士王东表示。

正是在这样的大背景下，近期清华·
忆江南、清华·大溪地两个项目也同时推
出“全民抢佣金”营销活动，让路人皆可参
与卖房。全民抢佣金模式依托于移动互
联网微信平台，注册参与门槛低，任何掌
握有微信且有好友的人都可通过平台注
册成为清华·忆江南、清华·大溪地项目的

“全民抢佣金”的经纪人，从而可以介绍客
户买房，并获得丰厚的佣金提成，人脉即
钱脉，轻轻松松赚钱来。

“一个人毕竟了解的信息有限，找一
套合适的房子也挺难的，我觉得这个方式
可以进行资源整合，把自己了解到的好房
源推荐给身边的亲戚朋友，帮助他们减少
到处找房的麻烦，还有佣金拿，真是不用
投入就轻松把钱赚了。”已经通过清华·忆
江南“全民抢佣金”平台成功推荐身边朋
友购房的张先生说道。

同时他还表示，他非常看好“全民抢
佣金”，在他看来，与其他项目微信经纪人
相比，清华·忆江南和清华·大溪地“全民
抢佣金”拥有三大突出优势。

其一就是佣金奖励额度高，两大项目

“全民抢佣金”在线推荐客户成交，按照成
交房源总价不同，给予不同额度的奖励，
单套最低奖励 6000 元，最高奖励达 20 万
元，远高于市场上其他项目的奖励额度，
同样是推荐成交一套房子，“全民抢佣金”
让经纪人可以赚得更多。

其二就是佣金发放速度快，当前市场
上其他项目的微信经纪人平台，佣金发放
通常要等到推荐客户全款支付或按揭款
全部到账之后，经纪人才能领取佣金。而
清华·忆江南和清华·大溪地的“全民抢佣
金”则将佣金发放时间大大提前，推荐客
户只要签订《商品房买卖合同》，全款或首
付款缴纳之后，15 个工作日内，经纪人即
可到售楼部领取佣金，领钱更及时。

其三就是“全民抢佣金”所独有的积
分模式，凡推荐客户成功购房，经纪人即
可获赠一定额度的积分奖励，该积分可用
来兑换奥帕拉拉水公园的门票以及江南
春温泉、香堤湾温泉的客房、门票、自助餐
券等，等同于让经纪人获得佣金和积分双
重丰厚回报。

“对于经纪人来说，清华·忆江南、清
华·大溪地提供的不只是优质的房子，还
是一份成功的事业。”郑州清华园集团营
销负责人表示。

早在几年前，全民经纪人模式就被部
分地产企业所采用，但是由于规模较小,
并未受到太多的市场关注。今年，由于市
场形势发生了重大变化，所以全民营销形
式顺势诞生。有关专家表示，全民营销整
合了互联网、线下渠道，是一种比较有效、
先进的营销模式。

对此，市民陈远达表示，这对老百
姓来说，是件好事。“周围朋友多，都处
于置业的阶段，如果有性价比高的好房
子，介绍给他们，也是帮了一个忙。同
时，又得到开发商巨额的回馈，这是两
全其美啊！”

不过，也有专家提醒，从实行全民营
销的这些房企来看，品牌房企还是占据了
主流。全民营销能否取得成功，拼的就是
资源和圈层，这项工程需要动员全社会的
力量，开发商需要考虑到社会上哪些人有
条件、有资源等，并非所有的房企都适合，
都能做好。

关于以上问题，郑州清华园企业是有
着充分考虑和自信的。

郑州清华园房地产开发有限公司是
本土为数不多拥有国家房地产开发一级
资质的老牌房地产开发企业。该公司坚
持高品质楼盘的专业化开发方向，致力于
打造郑州清华园企业品牌——游闲地产
领导者，在中原房地产界独树一帜。

至今，先后推出了清华园小区、清
华商务、清华园 SOHO 广场、清华·忆江
南、清华·大溪地一系列高品质特色精
品楼盘，同时还打造了江南春温泉、香
堤湾温泉、奥帕拉拉水公园等众多旅游
度假休闲项目，广受业界赞誉，企业实
力雄厚。

目前，正在热销的清华·大溪地 CCR
城市文化度假区，位于郑上新区核心地
带，是宜居健康城的开篇力作，处于郑州
中心城区、高新区、荥阳新区三区接合处，

位于中原西路与商隐路交会处。该项目
以游闲生活为开发理念，以地中海沿线国
家异域建筑风格为蓝本，规划建设以多层
电梯洋房为主的高尚宜居住宅区，双气、
温泉入户。

除了 300 万平方米的宜居华宅，清
华·大溪地项目还汇集了多种休闲商业。
如面积 2 万多平方米、中原首屈一指的大
型水上游乐项目——奥帕拉拉水公园，集
温泉养生、休闲度假、商务会议、住宿、餐
饮、娱乐等功能于一体的大型欧陆风情的
旅游休闲项目——香堤湾温泉等。

而郑州清华园集团旗下另一个老牌
游闲地产项目清华·忆江南，则是该公司
倾力打造的中原首席山水大盘，位于郑州
市即将通车的北五环上，背靠万亩黄河湿
地和数千亩自然山林，是一个集旅游、度
假、休闲、影视、高端人居、温泉酒店为一
体的自然山水人文社区，素有“中原山水
温泉第一城”之称。

今年以来，郑州清华园集团先后与郑
州一中、新加坡品格蒙特梭利国际幼儿
园、艾瑞德国际学校成功签约，为业主打
造 15 年一站式全程教育配套，也由此使
清华·大溪地和清华·忆江南两大项目升
级为全能型配套大盘。

在郑州打拼一年，不管过得是好是坏，
始终都有一颗安家落户的心。特别是在团
圆亲情渐渐涌现的春节前夕，安家郑州的
想法已是越来越多奋斗者的共同选择。

与此同时，本年度最后一季不断迎来
政策利好：限贷松绑、银行降息、公积金新
政出台，在某种程度上都极大刺激了此前
处于观望但购房需求强烈的刚需族和改善
族。每年年底，都是楼市冲量的日子，房企
利用这个时机推出了多样化的产品，纷纷
推出各种优惠、打折、促销活动冲击置业
者，抓住时机作最后冲刺。

因此在年末最后阶段，不管是返乡置
业，还是亟待改善住房条件的刚需族，抑或
有闲散资金想投资房地产的精英人士，这
个时节，算是不错的置业时机。

但俗话说：“钱不是问题，问题是没
钱。”对于大部分购房者而言，购房问题归
根到底是钱的问题。在寸土寸金的都市
中，拥有一个自己的家谈何容易，在高房价
面前，大部分人都不会“不差钱”。面对纷
繁复杂的房产市场，手握着不多的购房款，
如何买到价格能承受又生活方便的房子，
是不少购房者面临的一道难题。

正如郑州清华园集团营销负责人所说
的那样，秉承“铸造精品、奉献社会”企业宗
旨的郑州清华园集团，为了答谢全城置业
者的厚爱，践行企业社会责任，改善百姓人
居，同时为给更多有年末置业计划的购房
者提供置业选择，集团旗下两大项目清华·
忆江南、清华·大溪地年末感恩回馈，同时
推出0首付购房优惠活动。

这项优惠措施一经推出，立即吸引了
大批购房者的关注，为两个项目本已不错
的销售态势再添一把热火。“毕业以后在郑
州打拼两三年了，最近一直在看房子，但是
总觉得房价太高，还没有下定决心买。得
知清华·大溪地项目可以 0 首付买房，就赶
快过来了。以清华·大溪地这样的产品档
次和配套优势，能够有这么大优惠力度实
在难得，而且两年内才把首付款付清，真是
减轻了不少压力啊！”目前在郑州一私企工
作的郭先生告诉记者，他已经与清华·大溪
地签过约了，并准备推荐给他身边的同学、
同乡。

年末感恩0首付，买房置业
正当时

再推“全民抢佣金”，成就购房者一份事业


