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变频空调占有率2014年达70%

智能、健康功能产品销量好

占有率70% 变频替代定频空调成市场主流

智能成亮点
2015空调销售量同比增幅5.7%

变 频 空 调 新
能效标准(APF 标
准) 于 2013 年 10
月 1 日开始正式
实施，根据国家
规定，到 2014 年
9 月底变频空调
要完成 APF 标准

的 转 换 。 目 前 ，
APF 三级空调市场

占有率接近50%，从而
带动了空调的产品结构。

最突出的是价格，APF二级能效
产品截至目前已降1000元，同比去年

降幅接近15%。
另外，空调企业将降低对定频空调

的生产，而大力扩充变频空调。如奥克
斯、志高、长虹等企业变频空调份额占
比同比都增长了６个百分点以上。

据中怡康统计数据，变频空调占有
率2014年达70%，定频空调市场份额
将下滑6%。

在彭煜看来，目前空调产品正处
在更新和普及的双车道上，企业应审
时度势，抓住机遇，充分运用大数据
技术挖掘用户需求，在性能、使用体
验等方面力求突破，用优质的用户体
验赢取更多消费者的青睐。
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市场下滑、需求低迷、前景不
明，但都没有阻挡一批家电企业扩
充产品线的浪潮。

容声从冰箱行业选择在寒冬中
“杀入”洗衣机市场，TCL 全面从彩
电行业加大对中高端洗衣机市场抢
夺，显然也正是看到了存在这一市
场的机会和突破口。

据中怡康预计，2015 年洗衣机
市场的零售量将达到 3363 万台，同
比增长 2.7%。其中波轮洗衣机零
售量同比增长 4.2%，滚筒洗衣机零
售量同比增长 9.1%。2015 年，洗衣
机市场零售额将达 632 亿元，同比
增长 6.1%。其中波轮洗衣机零售

额同比增长 3.3%，滚筒洗衣机零售
额同比增长14.2%。

中怡康品牌中心总经理左延
鹊认为，2015 年高端市场机会非
常 明 显 。 一 是 大 企 业 通 过 新 产
品、新技术的驱动力量，来抢夺原
本属于外资企业的机会和空间；
二是农村大量的双桶洗衣机等老
旧产品，则面临向全自动洗衣机
的换新。

左延鹊表示，当然，市场摆在了
所有洗衣机企业的厂商面前，到底
谁能抢夺这两块“大蛋糕”，靠的不
只是商业的敏锐度，更重要的是产
品的竞争力和营销的执行力。

洗衣机整体价格小幅度上升

波轮占据市场主导

与 其 他 家
电品类相比，洗
衣 机 市 场 还 不
是 一 般 得“ 寒
冷”，甚至还要零
下10度以下。

日前，中怡康
推总数据显示，2014

年洗衣机整体市场零
售量将比去年同比下降

1.5%，3275 万台，零售额同比增
长2.5%，达到595亿元。

对于洗衣机市场整体销量不佳
原因，中怡康品牌中心总经理左延

鹊表示，洗衣机行业出现这种状况，
既与中国经济大环境有关，也与前
几年家电刺激政策有关。

现在中国经济处于下行时期，
房地产市场也不景气，消费者购房
需求低，自然对家电的需求也会减
少。并且从 2008 年开始的家电下
乡、以旧换新、节能惠民政策，透支
了市场需求，使农村家庭洗衣机百
户拥有量达到 70 台左右，而洗衣机
又是耐用消费品，使用寿命至少 8~
10 年，更新换代期还未明显到来，
中怡康品牌中心总经理左延鹊进
一步分析说。

据中怡康测算数据显示，2014
年前三个季度，波轮洗衣机占据了
57.3%的零售量份额，说明波轮洗衣
机在很长一段时间内仍然会占据洗
衣机市场的主导地位。但具有变频
技术的洗衣机产品，由于洗衣效果
好，对衣物磨损较小，所以，受到中
高端消费者尤其是改善型消费者的
青睐，在 2014 年前三个季度占据
54.6%的零售额份额，滚筒洗衣机市
场份额进一步提升。

从价格来看，2012 年~2014 年

前三季度，洗衣机整体价格增幅
3.3%，呈小幅上升态势。其中滚筒
洗衣机的平均价格上升 2.4%，而波
轮洗衣机的价格下降2.1%。

中怡康品牌中心总经理左延鹊
分析称，这里既有产业调整的结果，
也是高端消费需求释放的结果。

针对洗衣机品牌，无论从零售
量上还是零售额上，参与品牌都保
持着相对稳定的市场格局。左延鹊
认为，目前国产品牌与外资品牌的
市场表现，可以说是难分伯仲。

寒冷是常态 市场遭遇滑铁卢

预测增长2.7% 未来市场机会尚在

有 数 据 显 示 ：
2014年 1~10月中国空

调内销量为6065万台，同比
增长14.5%。而在进入8月份以
来，空调市场出现了严重下滑，量额
同比跌幅分别达18.3%和17.2%，11
月空调内销 442 万台,同比减少
0.3%,这不但抹杀了上半年亮眼
的表现，还为刚刚开启的2015
冷年蒙上了一层阴影。

郑州晚报记者
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2014年空调库存达到历史最高位，直
接影响2015年空调整体产业的增幅。据
中怡康数据显示，2015年整个空调产业市
场零售量将达4452万套，增长5.7%，但相
比往年10%的增长已一去不复返。

但高端化、智能化作为关键词的“质
变”将成为行业发展的主旋律。据中怡
康数据显示，2014年，智能空调的销售增
长非常明显，同比增幅超过300%。

海信、长虹、志高和海尔等空调企
业纷纷推出自己的智能产品，无论技术
还是功能都各有特色。

除了智能化，过去一年来全国各地频
繁出现的雾霾天气所激发的消费需求，促
使空调企业投入更多资源开发具有祛除
空气中细颗粒物等健康功能的空调。主
打健康功能的空调在市
场上取得了不错的销售
业绩。

同时空调继续向高
端化迈进，节能、健康、
时尚、智能成为空调产
品的升级方向。空调高
端产品正从一二级市场
向三四级市场延伸，三
四级市场的市场占比不
断攀升。

面对 2014 年高歌猛进的销售
额，空调企业却了不起来，因为空调
的库存已经达到历史最高位。

据记者综合最新数字显示，2014
年空调全行业库存有2800万台左右。
如果不能消化库存问题，将持续至2015
年度，那么，企业将面临很危险的境地。

在“十·一”黄金周，包括格力、美
的、奥克斯、志高在内的空调企业爆
发史上最大规模的一次价格战。

11 月份，格力电器再推出以旧
换新政策，随后美的空调宣告

称“美的 1 度电空调史上最大优惠，
优惠不止1000”进行应对。

但市场并未迎来预期的抢购潮。
根据中怡康的统计数据，“十·一”和11
月份空调行业的零售量和零售额反而
出现小幅下降。

中怡康副总裁彭煜在接受记者
采访时指出，不仅是空调，家电行业
都已步入寒冷期。未来家电活动会
更多，竞争手段也会更多。在彭煜看
来，包括空调在内的整个家电行业寒
冬期或将持续3~5年。

日前，中怡康推总
数据显示，2014年洗衣

机整体市场零售量将比去年
同比下降1.5%，3275万台，零售
额同比增长2.5%，达到595亿元。
市场涨幅不大，需求不旺。中怡康品
牌中心总经理左延鹊指出，其实洗衣
机市场的“寒冬”早就释放了，至少
在未来两年间，国内洗衣机市场
还将是“常态化”的寒冬。

郑州晚报记者
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