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有专家认为，康桥产
品 的 热 销 以 及 销 售 业 绩
的稳步攀升，在于其为广
大 业 主 提 供 了 一 种 更 适
于 居 住 的 生 活 方 式 。 在
立足品质的基础上，康桥
人 更 明 白 服 务 品 质 是 其
发展之源。

康 桥 地 产 营 销 总 监
余合表示，康桥地产的核
心 竞 争 力 就 是 专 业 化 能
力，这集中体现在独特的
用 户 价 值 和 卓 越 的 团 队
执行力上。其中，独特的
用户价值，不仅是指过硬
的建筑质量，还需要康桥
人 十 足 的 用 心 。 就 是 要
读 懂 客 户 内 心 情 感 发 出
的声音，满足客户内心深
层次需求，让客户拥有幸
福生活的体验。

在他看来，房地产开
发商奉献给消费者的，不
应当仅是一座房子，更应
该是一种生活方式，业主
美好生活的创造，这主要
来源于物业后期的服务。
良好的品牌效应和高标准
的物业服务，会提高物业
的附加值，确保物业投资
者的未来效益。

康桥下辖的河南太平
世家物业服务有限公司是
中原首家加入“金钥匙联
盟”成员企业，自成立以
来，一直以客户的居住感

受为出发点，构建科学的
架构体系，导入行业内先
进的服务理念力求为业主
营造温馨的社区生活。

目前，康桥地产旗下
的每一个项目都有太平世
家物业进行深度服务，他
们从细节着手，为业主提
供贴心、热心、尽心、专心
的服务，不仅已成为物业
服务行业的标杆，也受到
国家领导的肯定及业内同
行的赞誉。

“从内部户型设计到社
区内的景观构建，康桥产品
传递出一种尊贵优雅的生
活品位，太平世家的人性化
服务更提升着我们的居住
感受。”家住康桥溪山御府
的业主李浩这样说，很多来
到这里的朋友都想购置一
套康桥的房子。

更值得业内关注的是，
为了确保品质和服务的提
升，康桥也有着先进的管理
理念和持续提升管理水平
的管理体制，如举办企业的
内外训、BOSS堂论坛、名家
论坛等，而已成功举办 42
届的康桥论坛早已成为康
桥地产的一张名片。

通过研发、管理、物业
等多个团队的通力协作，保
证了产品的完美呈现，为康
桥地产向前迈进提供源源
不断的力量支撑。

在经济“新常态”的背景下，房地产行业也将
迎来一个换挡期，如何在波浪式震荡上升的
过程中抢到一个好位置？如康桥地产这样实
现逆势增长的企业领军者给出了一个很好的
解答，那就是深掘市场机遇，在品质提升的路
上永不倦怠。 郑州晚报记者 王亚平

在成交量下滑、库存
量居高不下的客观事实
面前，业内专家普遍认
为，相对于其他方面，强
大的产品实力是更适合
成为房企长治久安并不
断进化的基石。

在 58 同城房产频道
负责人看来，对于诸多房
企来说，回归消费者正成
为他们转型的一个本质
方向。“品质”这个最要真
功夫的市场卖点在大浪
淘沙之后，成为楼市市场
中永恒的主题。

万科日前鲜明地提
出了“回归”的概念，一个
是从传统的营销向技术
科研上的转型，另一个便
是从建房卖房转到服务
型的转型。而无论从技
术上还是服务上，转型都
一定以消费者为导向。
万科集团总裁郁亮对此
强调，政府加大住房保障
力度与商品房去投资化
更注重居住功能是清晰
的政策信号，房企要和发
展势头过快、有暴利可图
的时代告别，要依靠性价
比等赢得市场机会。

远洋地产总裁李明
同时也认为，今后的竞争
将重回产品力的比拼：

“经历了行业的兴盛与动
荡，如今在投资需求受到
抑制、产品功能需求再次
回归第一顺位的背景下，

‘让住宅回归生活本质’
将是行业发展的一条必
由之路。”

早 在 2013 年 ，龙 湖
集团董事长吴亚军就在
龙湖内部论坛上发表了
一 篇 近 6000 字 的 文 章

《坚定战略假以时日》，表
态适度放弃规模，坚守品
质，重申不并购、不合作
开发。

在白银时代，过多的
存货，将不是财富而是负
担；鲁莽的投资，将不是
机会而是风险。兰德咨
询总裁宋延庆认为，会有
越来越多的房企将规模
速度型转为质量效益型。

放眼中原市场，拥有
敏锐的市场感知，不断强
化品质的实力房企也呈
增多之势。

比如不久前，某以量
取胜的本土房企就展开
了一场声势浩大的品质
鉴定活动，让大家身临其
境，眼见为实，亲身领略
其品质的巨大改观和提
升；也有房企坚守精细开
发路线，执行标准化和流
程化的精细化战略，取得
良好的市场反响。

实现业绩稳步增长
的康桥地产就是品质取
胜的最佳范本。

作为植根中原的本
土房地产企业，康桥地产
对拿到的每一块地，都会
深研其历史价值、文化掌
故，深度解读其在城市历
史过程中扮演的角色与
担负的责任，甚至未来几
十年的价值走向。康桥
地产以品质产品筑就品
质之家，让物质的建筑赋
予精神的追求，彰显家庭
的生活品味。始终抱着
尊重土地与历史，对业主
负责、对城市负责，更对
城市建筑史负责的沉重
使命感，倾力打造每一个
作品。

品质是企业赖以生存
和发展的根本、命脉、基石，
是企业存在的理由。一个
不注重品质的企业，是无源
之水，无本之木，注定没有
未来。

其实，作为本土品牌
房地产企业，康桥地产的
应变之路从 10 年前就已经
开始了。

据介绍，早在 2003 年
的时候，康桥地产就成立
了 自 己 的 产 品 研 发 中
心 。 这 是 河 南 本 土 房 企
中 成 立 最 早 的 产 品 研 发
中心，在当时的郑州地产
界是不多见的。

为增强产品研发能力，
康桥地产每年定期展开大
量的客户需求访谈，深入研
究客户需求变化趋势。同
时在项目立项之初设计人
才、营销人才、物管人才共
同介入，并贯穿产品从定位
到建筑全程，这在本土房地
产企业中也属于第一家。
这样做的好处就是，从项目
设立之初就从客户需求、物
业管理等多个角度进行考
虑，使得产品更加人性化，
更加符合消费者需求。

经 过 12 年 的 摸 索 实
践，康桥地产锻造出了本
土房地产企业中最专业化
的研发设计团队。至今，
康桥地产已申请并实施 20
多项房地产开发专利，并
采纳 10 多项新科技应用，
仅林溪湾项目的设计亮点

就达数十个。
市府中央的康桥溪山

御府，以倡导、复兴世家文
化为立意，集合政治、交通、
教育、医疗等顶级城市资
源，2010 年开盘即创造西
区楼市神话，售价每平方少
高于周边一两千元，成就

“康桥溪山御府现象”。
康桥金域上郡，以一环

御园大平层礼遇层峰人生，
并在技术创新与新科技应
用上，不计成本引用全球最
顶尖科技产品，采用全球领
先的“24 小时新风系统”、
国内超前的直饮水系统，营
造“会呼吸的家”。

定制级原墅、西班牙殿
堂级瑰宝林溪湾开启了南
龙湖的人居未来，不仅将
100%原生态资源的墅品生
活搬入郑州，更是将康桥地
产“品质生活倡导者”的声
望推上顶峰；康桥九溪郡作
为康桥低密度系列的又一
重要产品，联手知名设计机
构，采用浪漫的法式风格为
主调，建筑中适当融入当代
中国元素，市场口碑极好；
康桥原溪里在融合系列产
品诸多优点之上仍然保持
着产品创新和丰富的居所
智能配套设施应用。

而新作品康桥悦岛可
以说是一诞生就坐享之前
所有的新科技成果，展现豪
宅真本色，也因此在前几日
首次开盘时，遭遇极速抢
购，热度慑人。

着力研发，向价值链高地转型

极致主义，领创中原格调生活

坚守品质，实力房企频发“宣言”

康桥社区实景图


