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央视CTR发布全国20家地铁动媒调研报告

地铁动媒全国一站接入5
《中原地铁报》是郑州地铁中唯一发行的地铁报。
《中原地铁报》是一家地上地下双向发行的地铁报。

互动
我们在地铁里建立了
一个“互联网”，一头
连着读者，一头
连着商家。

我们是移动的传媒，
百万年轻白领在高速

行驶的地铁
里只看《中原
地铁报》。

我们是让人心动的传
媒，看《中原地铁报》
已成为郑州人的习
惯，深入人心。

移动

行动

全国地铁报盟一起行动：在《中原地铁报》上投放广告、落
地营销——可以实现全国20个城市一站接入、同步服务。

郑州有多少人坐地铁

过去4周乘
坐 地 铁 的
市民比例

其中每周乘
坐至少一次
的比例
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1 《中原地铁报》影响郑州市民生活4

地铁报读者能承受单
价1万元以上的房产

有购车计划的地铁报读者的
购车预算在16万元及以上

地铁报读者
经常选择跟
团旅行

●相对其他地铁媒体形式，地铁乘客更信任地铁报的广告信息。
●上班早高峰，地铁乘客阅读地铁报的比例明显高于其他时段。

地铁报读者中有
46.3%承担了
家庭日用品的采
购工作

地铁报读者过去
一年从事过金融
理财投资

“地铁一响，黄金万两”，地铁增强了人口流动性，从而带
动经济和商业的繁荣，尤其是地铁周边更加受益。

地铁报官方微信
咨询电话：56568261

●在地铁报发起的各种
互动活动中，读者们对扫
二维码的参与度最高。
●与其他地铁媒体相比，
地铁乘客更乐于地铁报
扫码。

近日，中国最大的市
场和媒介研究公司
——央视市场研究
（CTR）针对郑州、武
汉、广州、北京、深圳、
天津、南京、杭州、苏
州、沈阳、西安、重庆
等20个城市的地铁
乘客进行调查并发布
了《全国地铁动媒研
究报告》。针对郑州
地铁调查的《郑州地
铁动媒价值研究报
告》同期出炉。
报告显示，《中原地铁
报》受众多且优质，
白领占了一大半，地
铁族购买力强，消费
动力旺盛。郑州地铁
每天的平均客流量
24万人，超八成地铁
乘客看《中原地铁
报》，其中 39.2%的
人阅读时间超过 5~
10分钟。

超八成地铁族看《中原地铁报》

材料来源：央视CTR最新《全国地铁动媒研究报告》、《郑州地铁动媒
价值研究报告》
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