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快马送新春，金羊迎财
年。3 月 16 日，在居之宝时尚
家具广场开启了中原家具行
业的一次盛会：居之宝春季家
具万商订货会新闻发布会。
现 场 气 氛 热 烈 ，场 面 轰 动 。
300 余家商户代表、十几家媒
体共同见证了这一盛会。

据悉，2015 年，居之宝将
采取大胆创新、大胆推广的战
略思路，将 OTO 电商营销模式
引入家居市场，打造 100 家厂

价直销体验馆，替商户经营，
为商户盈利。同时将耗资千
万，重点推广市场形象、招商
政策宣传，以节假日营销活动
和家具订购博览会等形式为
手段，建立中原家居 OTO 厂价
直销航母。

为商户解决经营之忧，做
到为商户全心全意的服务。
本月3月27日至29日，居之宝
携手万客隆家具网倾力打造
中原万商盛会：居之宝春季家

具万商订货会。千家经销商，
万种商品，更有百万大礼，倾
情回馈。

居之宝完成了市场的配套
建设，中央空调的安装使用、物
流区的筹建、市场环境的优化
等，郑州居之宝时尚家具广场
以优越的租金优势、不可多得
的交通优势，为各位家具经销
商、厂商打造一个省心、放心、
称心、舒心、开心的经营环境。
晚报记者 赵青 文/图

建材电商乐易家居 3·15
迎来2015首个销售高潮，独一
无二的优惠力度和独一无二
的购物体验，再次引爆全城，
刷新开业来单日销售纪录。

3 月 15 日当天，乐易家居
线下体验店尚未开门，顾客便
已早早地拥在门外，巨大的优
惠政策，成为业主尽早到店的

源动力。注重客户体验的乐
易家居更是让客户在现场惊
喜不断，3·15 当天不但业主
进店就有礼，而且店内连 wifi
整点还有红包送出，最高金额
达 315 元，让春节还没过足红
包瘾的装修小伙伴们也美美
地又过一把红包瘾。

晚上八九点了，业主们还

在排队买单，3·15 短暂的一
天完全无法满足乐易会员购
物热情，应会员要求，也为了
让更多的业主感受到乐易家
居的诚意，乐易家居决定将
3·15 优惠政策延续至 3 月 20
日，免费家装，真正的要做到
全城乐易了。
赵青

3 月 15 日，由中原网、郑州设
计师网主办、郑州红星美凯龙承办
的《豫见·设计论道》之三十“易经
玄学大讲堂”在郑州红星美凯龙建
材馆举行。

河南省家居建材质量检验协
会主任张自端、中国陈设艺术专业
委员会（河南）秘书长曾志刚、红星
美凯龙郑州商场总经理王岩出席
活动并致辞，中原网家居频道倪海
强、郑州设计师网禹明阳、省会优

秀室内设计师、消费者等近百余人
参加此次活动。中国室内设计经
过近几十年的发展，已经日趋成
熟，设计改变生活，设计引领消费
的观念已经越来越被大众接受，在
家装领域，设计师的地位愈发提
高，而红星美凯龙做为中国家居流
通领头企业，在近几年的发展过程
中，更是在品牌打造、文化引导、营
销模式等方面不断向设计领域倾
斜，引导大众消费潮流。 赵青

家居卖场各出奇招打响3·15首战
八零九零刚需消费成为主流

敢虚高价格？请绕行！
去年，家居卖场的日子并不好过。今年，家居卖场的“暖
春”似乎来得格外早。“3·15”的到来，给处于疲软期的家
居市场注入了活力，记者走访郑州多家家居卖场发现，在
各出奇招的营销手段之下，3·15家居卖场迎来了“小高
峰”，较之去年有上升之势。业内人士表示，郑州房产市
场的回暖以及二次装修比例的提升，成为拉动家居消费
的主要动力。晚报记者 赵青 文/图

郑州众多家居卖场也陆续
开始进行结构调整，开始跳出
单一化经营方式，通过自身特
色的细化，扩大经营业态，捕捉
更多客户人群。

红星美凯龙春装美家博览
惠已举办六届，今年又横跨三
八妇女节、消费者权益日，红星
美凯龙借力出击，联合 30 余家
本市知名的家装公司、10 余个
著名房产楼盘，以及其他行业
的联盟合作伙伴，在商场外广
场搭建展位，为广大市民送上
一站式装修置家盛宴。

跨界合作可谓是红星美凯
龙春装美家博览惠的亮点，红
星美凯龙把所有与家相关的，
与生活相关的产品结合起来，
形成一种居家的产业链，把家
居、装饰、建材、灯饰、卫浴洁
具、配饰、电器等都纳入其中，
消费者到红星美凯龙，一站式
消费，方便快捷。

作为本土家居巨头，欧凯
龙每次营销活动都赚足人气，
这次更以“3·15 建材家具大动
作”命名，8天的促销活动中，销
售业绩不断攀升。

欧凯龙此次不仅在销售战
略上有大动作，在营销渠道上也

有新突破，针对市场的变化，欧
凯龙开启家居行业O2O精准营
销和传统营销相结合的双核模
式，点燃了线上线下一把火，推
出微信红包活动，有家居消费需
求的市民，只要关注欧凯龙官方
微信，成为“欧粉”，便可摇到红
包领取实惠。此外，欧凯龙代言
人、著名表演艺术家濮存昕到
来，也为活动增色不少。

另一全国连锁又一家居巨
头——居然之家，继续将自己的
服务特色做到极致，“以消费者
为中心、向消费者倾斜”的服务
理念不断强化，得到了消费者的
认可和信赖。在今年3·15“诚天
下信居然·千万豪礼大派送”活
动中，推出多项新举措，确保放
心消费，“先行赔付”、“绿色环
保”、“一个月内无理由退换”、

“同一品牌同一价”、“送货安装
零延迟”、“三包服务期延至三
年”等，让居然之家用实际行动，
又创造了一个商业销售奇迹。

作为家居行业的老字号，
佳 和 家 居 在 3·15 期 间 推 出

“聚惠九天行”活动，坚持实惠
让利的营销风格，商家产品真
实让利，商场补贴真金白银，
吸引了新老客户的关注。

另外，记者也注意到，从今年的
市场情况反映来看，八零九零刚需消
费成为主流，这群消费者理性而冷
静。在装修表达自我需求的同时，期
望得到透明的消费尊重。

虚 高 价 格 请 绕 行 ！ 是 这 一 消
费群体的消费特点。因此，家具建
材商家和厂家纷纷摒弃以往的促
销策略，挤干水分，服务这帮挑剔
的消费者。

为迎合这部分消费者，家居卖
场主打服务牌，以提升服务品质为
先，让消费者放心消费，提升消费体
验。记者走访多家家居卖场，纷纷
提出自己的诚信服务体系，谋求卖
场内每一件商品在售前、售中、售后
都能让消费者买得放心，用得舒心。

对于今年的市场形势，家居卖场
普遍看好。业内人士表示，家居业是
朝阳行业，2014 年的宏观经济数据显
示，家居业（包括装修、材料、家具等）
的消费规模达到 4 万亿元，占全社会
消费品零售额的 1/7 还要强。2015 年
新房肯定要减少，但二次装修的比例
会大幅提升，因为8~10年的装修周期
使2015年恰恰处于这样的关键点上。

乐易家居3·15 火爆独一无二
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