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2015年3月12日，东风悦达起
亚 KX3 在郑州跃然上市，发布
1.6L、2.0L和1.6T三个排量共9款
车型，售价区间为11.28万~18.68
万元。除了7款单色外观，KX3本
次还特别推出青花瓷、丹墨色2款

独有的双色外观，以青春的明媚
多彩与都市的精致炫目，为追求
个性、品味时尚的都市魅力人群
带来无与伦比的妙趣驾乘体验。
作为东风悦达起亚为满足快速增
长的新兴SUV市场需求推出的一

款全新车型，KX3结合了品牌领
先的设计理念与国内消费者的用
车需求，将与狮跑、智跑共同组成
更为强大的SUV家族，进一步完
善品牌SUV产品线，实现对各细
分市场的全面覆盖。

邵伯奇 1993 年起师从著名画
家庞泰嵩，不但在绘画方面取得了
一定的成绩，在佛学方面也有所
悟。1996 年收六榕寺大和尚云峰
法师的佛法感悟，皈依三宝，恩师
云峰是他皈依三宝的印证师，并取
法名“慧典”，从此一直修学大乘经
典，后又在广东省新兴县“三宝禅
寺”至诚求受“五戒”，受戒戒师弘
升禅师，2008 年 3 月在广东“云门
寺”受“居士菩萨戒”。邵伯奇以多
年学佛印证了“佛法就是生活，生
活就是佛法”，他将艺术作为生活，
以佛学开启智慧，以平常心结善
缘，以“忍”为菩提。

2006 年在佛学思想指导下，开
始弘扬生活禅文化并在生活中印
证了“佛法在世间，不离世间觉”这
一真谛，于是将自悟和圣人的偈语
溶入画题中，使作品除了有欣赏价
值之外，还有了心灵的教化。

正因与佛的缘分，邵伯奇创作
用最硬的笔画最软的云、海浪等；
用最软的笔书最硬的字，其艺风体
现出一个“意”。

“大道无情，长养天地”。邵伯奇
的画充满着佛的精神，其画在有笔与
无笔之间，看不到画的开笔和收笔。
观其画，逆峰留白并留墨，连贯诗托
层层黑块起变化。 记者 姚辉常

用最硬的笔画最软的云
用最软的笔书最硬的字

●1998年由广东岭南美术出版
社出版《邵伯奇山水画选集》

●2002年由国家级北京国际文
化公司出版《中国实力派美术家邵
伯奇山水画写生作品集》

●2003 年由广西美术出版社
出版《邵伯奇山水画——玉林写生
专辑》《邵伯奇山水画精品选》

●2005年、2007年分别由香港
天马出版有限公司出版《生活禅与
创作画》《大海与人生》画册。

●2007年作品入选中国邮政局发行的《中国当代美术百
家》明信片。

●2008年11月作品《大浪淘沙》和《海岛猎鹰》入选“南粤
清风——纪念广东省纪检机关恢复重建三十周年书画展”画
册，多幅作品先后被广东省博物馆、湖南省博物馆、河南省博
物馆、珠海市博物馆、中国人民抗日战争纪念馆等单位收藏。

3 月 18 日，“中国女性形象
工程”女性风采展示 2015 年首
场活动来到郑州。活动由全国
心系系列活动组委会主办、全国

总工会女职工部支持、南京中脉
科技发展有限公司美体事业部
协办。赏心悦目的女性风采展
示和精彩的专家大课堂，让更多
的职业女性认识到，必须注重内
外兼修，努力追求内在美和外在
美的和谐统一。2014~2015 年
度的活动自去年 4 月份在北京
人民大会堂启动以来，历经沈
阳、广州、上海、深圳等城市，“美
丽女人，内外兼修”的理念已经
深入人心，惠及逾175万女性及
家庭。据悉，中国女性形象工程
自 2005 年启动，10 年来受益女
性已达1881万人次。

协办单位南京中脉科技发展有
限公司美体事业部市场部副总
监李宗蔓感言

截至3月18日，本月已有24
只新股申购，3月11日10只新股，
12日11只新股密集网上申购。然
而，对于热衷打新的投资者，资金
不足又是迫切需要解决的问题。

华泰证券保证金管理产品
“天天发”是不少投资者的首

选。记者仔细研读了相关资料，
发现“天天发”有两大利器。

最关键的利器是便利性。
作为一支基于券商保证金的产
品，“天天发”在资金账户内即可
操作，大大方便客户资金在“天天
发”与其他证券交易之间的流动。

还有一大利器则是绝佳的
收益，Wind 数据显示，7 日年化
收益率方面，“天天发”长期稳居
同等规模产品第一名。如果想让
股票账户的闲置资金获取年化收
益超过定期存款的收益，华泰“天
天发”确实是不二选择。 黄粟滩
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■艺术简历

希望的海岛


