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当然，如今的女性消费
绝不会仅仅停留在“败家娘
们”的层次上，因为她们所关
注的并不都是时装和化妆
品。根据 2014 年郑州各大
百货商场针对女性消费者作
出的购物统计显示，女性购
买最多的品类还有母婴、家
居等，甚至包括男装。

犹太人说过：“女人和孩
子的钱最好赚。”随着 80 后、
90 后步入婚育阶段，母婴品
类自然会在新兴的“闺蜜经
济”中凸显出来。调查显示，

年轻的时尚辣妈们在选择母
婴用品时，对于价格其实是
不怎么敏感的，她们往往最
在乎品牌、品质、服务，以及
体验感、互动性。

举个例子，在大商新玛
特金博大店的丽婴房专柜，
一位年轻的妈妈在为小宝贝
选择洗护用品，她一直在和
销售人员交流产品该如何实
用，并在自己的脸颊上试用，
甚至聊到了怎样给小宝宝洗
头，但直到选购完毕去结账，
她都没有去比较过同类产品

的价格。“只选择最适合自己
孩子的，别的几乎不考虑。”
销售人员表示，“这是现在年
轻妈妈普遍的消费观念。”

如今，线上线下都在挖
掘“闺蜜经济”的潜能，而这
一消费群体最在乎的化妆
品、母婴、家居等品类，以及
品牌、品质、服务、体验感，可
以说都是传统百货的强项。
因此，百货实体店不妨在扩
大突出自身优势的同时，再
增强互动性和便捷度，就更
具有竞争力了。

进入3月后，春季家装才步入了真正
意义上的快车道，不少消费者立马投
入到这股热潮中，特别是在厨房装修
过程中，既要保证选择的厨电产品与
厨房风格相配，又要重视使用体验。
为此，林内创新性推出的“星际系列”
新品，其凝聚智能高科技，在性能、外观、节能环保和使用体验上
均为行业领先，为家装人群提供了一套智能、健康、洁净厨房解决
方案。“星际系列”——Lotus超能火燃气灶、3A净界智能烟机
和智净系列消毒柜三款新品3月底天猫商城首发，并于搜狐进行
网络新品秀，此举改变了厨电产品传统上市思路，开创了中国厨
电品牌全新的电商营销模式，可谓意义深远，预计在羊年伊始即
掀起一场成套厨电抢购热潮。 郑州晚报记者 王一品

Lotus超能火燃气灶
开创高效火力新纪元

燃气灶是厨房的核心，一款
优质的智能高效燃气灶，是科技
厨房的必备。林内“星际系列”
的Lotus超能火燃气灶热效率高
达 61% ，比 普 通 燃 气 灶 节 能
22%，每月节省了 1/5 的费用开
支，开创了高效火力新纪元。
3A净界智能吸油烟机
前所未有的洁净体验

业内人士表示，单一指标来
衡量油烟机大吸力的时代早已
成为过去，单纯的大吸力只是将

油烟统一排出室外，对公共空间
造成一定污染。林内“星际系
列”的 3A 净界智能烟机超一级
能效，并拥有三重净烟技术，从
拢烟、吸烟、滤油三大决定性方
面控制吸烟效果，真正实现油脂
分离，彻底解决了中国厨房的油
烟问题，不仅为消费者打造节能
健康的厨房环境，更营造环保清
新的公共空间。

据林内导购人员介绍，林内
3A净界智能吸油烟机外观采用
iPhone5s 的一体化设计，全触摸
屏操控，时尚智能体验无与伦

比。延续了卢浮宫的科技灵感，
开创黄金三角拢烟区设计，达到
最佳的拢烟效果，最大限度吸走
厨房油烟，有效防止油烟倒灌。
智净系列消毒柜
开创智能消毒2.0时代

林内“星际系列”全套厨电
开创高效节能新纪元。从美食
烹饪、空间环境至饮食安全，打
造一体式环保、健康、智能的魔
幻厨房体系，赋予了前所未有的
使用体验。不仅引领了厨电节
能环保发展潮流，更重新定义了
高端厨房。

近日，经济学家宋清辉发表了“闺蜜经济，下一个百万亿”的主题演讲，把“女性消费”
这一商业热门话题推向了更高的热度。
其实，不管闺蜜经济能否成为下一个百万亿产业，我们都不得不承认，时至今日，女性
对中国经济的贡献率越来越大。随着移动互联网的“轻灵”让女性经济和社会影响力
不断提高，围绕着女性消费已形成特有的经济圈和经济现象。那么，商家岂能不投其
所好，针对女性的消费习惯展开更精准的营销？ 郑州晚报记者 王一品

让爱在此起航
悟实实业创立儿童福
利志愿者联盟

近日，悟实实业集
团卡卡儿童梦幻城项目
中心人潮如龙。悟实实
业为履行企业奉献社会
的神圣使命，正式启动
悟实实业集团儿童福利
志愿者联盟。该联盟主
要帮扶 0~16 岁在生活、
学习、成长等方面偏弱
势的婴幼儿及青少年。
活动中，数十家高校近
百名志愿者踊跃参加。
悟实实业集团旗下项目
卡卡儿童梦幻城将以自
身全方位、专业化、超大
规模的青少年主题商
业，对儿童福利志愿者
联盟给予无偿协助。

相关阅读

母婴、女性健康、心理、美妆、服装……
近几年，有关女性的“她经济”越炒越热。

“女性经济”这四个字，最早源于英国《经济
学家》杂志，用来描绘全球女性对经济发展
的贡献。随着越来越多投资者和各路创业
大军从不同领域抢占女性市场的风口，一
个新概念“闺蜜经济”正在崛起。

闺蜜经济，是指基于女性经济而出现
的一种市场经济行为，强调一个闺蜜直接
相互交流的经济网络。移动互联网增加了
女性消费者的黏性，闺蜜之间互动交流更
加方便，这是塑造闺蜜经济能量的最重要
一股力量。移动互联网的“轻灵”让女性经
济和社会影响力不断提高，围绕着女性消
费形成了特有的经济圈和经济现象，这个
更为精准的经济圈就是闺蜜经济。

有调查显示，中国女性不仅就业率高，
而且在消费、子女教育等方面也是主力军，
对家庭财产和房产购买等重大事项更是有
着天然的决定权。可能从收入上讲有部分
女性的收入确实不如家里的男性，但是女
性对中国经济的拉动确实超过了男性，这
说明女性在经济生活中的地位和作用越来
越不可或缺。

女性更喜欢购物，她们不仅为自己买
东西，同时还要为家人买。定期与闺蜜一
起去“败家”，似乎已经成为一种习惯。

定期和闺蜜去“败家”

“女性经济”是舶来品，
而“闺蜜经济”却源自中国。
越来越多的女性人格独立、
事业独立、经济独立，她们有
自由追求快乐的经济实力。
之所以强调闺蜜经济是女性
经济的“升级版”，有可能是
百万级别的，主要是因为闺
蜜有情感、有关系、有互动，
说白了，闺蜜经济更加关注
的是闺蜜们的身心需求。

3月22日，“粉红闺蜜跑”

在郑州华润万象城购物中心
火热开跑，活动特别邀请到暖
心歌者金池现场助阵，呼吁广
大女性关注运动、关爱健康。

活动中，“粉红嘉年华”
是一大亮点。参加活动的闺
蜜们可以在现场进行眼部、
面部、手部专业护理。除了
可以一起美，闺蜜们还能一
起品尝由面包新语、不出二
品、美乐汇、华润怡宝等商家
提供的精美食品。

“粉红闺蜜跑“作为郑州
华润万象城“粉红三月”的高
潮活动，备受关注。然而这
仅仅是万象城周年庆系列活
动的开始，3 月 28 日先锋歌
手多亮将助阵万象城街拍时
刻，范冰冰御用造型师将亲
授万象城时尚课堂。更有春
装新品 8 折起，全场超值大
返现。显然，即将迎来 1 周
岁生日的郑州万象城，深谙

“闺蜜经济”之道。

据世界银行统计，2014年
全球女性的收入总额已达到
18万亿美元，而全球女性支配
的年消费开支则高达28万亿
美元，相当于人民币100多万
亿元。有一句话说得好，女人
永远觉得自己的衣橱里少一
件衣服。这句话形象地说明
了女性消费市场的庞大潜力，
以及闺蜜经济的巨大规模。

俗话说，男人挣钱，女人
花钱，天经地义。因此，百货
商场经常会专门针对女性消
费者“造节”营销。3 月 20
日~29日，丹尼斯百货花园店
启动主题为“美妆盛宴，春日
绽放”的化妆品&内衣节。活
动期间，购买化妆品或内睡
衣满 2880 元以上即赠好礼，
化妆品品牌日可享 5 倍积

分，内睡衣明示单柜累计消
费满500元立减100元。

3 月 27 日，郑州百盛的
内购会任性来袭，精选春季
新品，45 元可当 100 元花。
值得注意的是，所参与的品
牌品类，主要瞄准年轻的闺
蜜们。与其说是一场酣畅淋
漓的内购会，还不如说是一
次Happy的闺蜜聚会。

为女人“造节”又何妨

传统百货要突出自身优势
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抓住“闺蜜经济”
传统百货

让“女性消费”再升级


