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的食品安全法修订草案三审稿提
出：国家鼓励和支持使用高效低毒
低残留农药，推动剧毒、高毒农药替
代产品的研发和应用，加快淘汰剧
毒、高毒农药。剧毒、高毒农药不得
用于蔬菜、瓜果、茶叶和中草药材。
（相关新闻见今日本报A05版）

农业部早在 2002 年发布的 199
号公告中，就明确规定蔬菜瓜果禁止
使用剧毒、高毒以上农药，并撤销了
一批剧毒、高毒农药目标。但是，当
时的政策执行得并不理想，前两年就
有媒体曝光过山东姜农种生姜使用

剧毒农药，类似因为农药残留超标而
被曝光的农产品也并不乏见。

基于此，此次立法规定蔬菜瓜果
禁用剧毒、重毒农药，要想起到震慑
作用，必须建立配套制度对接，打出
组合拳。首先，建立起农药生产溯源
机制。一方面，严控、严禁剧毒、重毒
农药的生产，严惩违规生产剧毒、高
毒农药。另一方面，建立农药销售台
账制度，掌握剧毒、高毒农药的流向。

其次，严格和提高农贸市场的
农产品准入门槛，加大蔬菜瓜果的
农药残留检测，尤其是要加大小型
农贸市场的农产品农药残留检测。

通过多方合作，严管剧毒、高毒
农药的使用，让制度善意变成看得见
的行动，守护好我们的餐桌。□何勇
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4月20日，十二届全国人大常
委会第十四次会议召开，三次审议
的广告法修订草案，对备受关注的
明星广告代言有了更严格规定，对
在虚假广告中作推荐、证明受到行
政处罚未满三年的自然人、法人或
者其他组织，不得利用其作为广告
代言人。（相关新闻见今日本报
A05版）

如果该广告虚假，但明星本身
不知情，并且尚未造成严重后果，却
受到了行政处罚是不是应该禁止代
言3年？此类情况，明星是不是有点
冤？其实，从法律逻辑来说，提高虚
假代言的违法成本，强化明星的代
言责任，并无不妥。因为明星接了
广告并收了高额的经济回报，在向
消费者推广广告产品时，其代言行
为已经在市场意义上融合为该广告

产品的一部分。在这种关系下，明
星应该对所接的广告，做出基本的
了解，比如有无虚假夸大部分。以
小S代言佳洁士，广告词“一天美白”
为例，其 PS 牙齿情况，完全有能力
识别却仍然默许该广告播出，可以
说是最直接的一种漠视责任。

当然，就广告代言而言，即使按
照去年广告法修订时的规定：必须
亲身试用，也很难保证明星有能力
识别。因为产品试用时间如果太
短，是难以发现产品问题。基于此，
明星应该学会的是，如何从法律上
尽到一种把关义务。比如郭德纲代
言的减肥茶，当时广告商标都处于
正在受理，尚未审批。最重要的产
品策划人，其公司注册资本只有不
到一万港币。减肥茶本身的质量，
短期内诚然难以通过亲身体验察

觉，但这些事关产品所属公司实力
的资料与文件，了解起来并无难度，
郭德纲完全可以通过此避免虚假代
言行为的发生。

明星代言虚假广告将禁止3年
代言，这是颇具破冰意义的措施。
事实上，这种规定早已有实践。美
国演员菲德勒尔曾为一款药品进行
虚假代言，案发后，菲德勒尔除了吐
出虚假代言所得和并处罚金，还被
禁止3年代言广告，可以说为后来者
提供了一个典型镜鉴。当美国的明
星想要进行虚假代言时，菲德勒尔
教训则是一道无形的压力。从治理
虚假广告意义上说，我们也正需要
这样的刚性约束与案例，通过强化
各方责任，特别是明星代言的法律
责任，匡正广告市场的秩序。
□晚报评论员 杨兴东

虚假代言“禁3年”恰当其时
微话题@

@人民网：爸妈替子女相亲，
你接受吗？日前，有媒体报道了
北京中山公园“父母相亲会”现
象。据说参与者认为从对方父母
的修养能了解孩子，甚至有父母
以对方头发少、牙不好等原因拒
绝潜在对象。

甲方

父母不会坑自己的孩子
@哀奈ReL：也许在很多年

后，你成了家长，为了不犯年轻时
的错误，你也许会替自己的孩子
去相亲，父母也是一片苦心，谁都
不容易。

@白山夜话2012：包办婚姻
也不要一棍子打死，毕竟长辈有更
丰富的阅历和更淡泊的心态，最重
要的是，父母不会坑自己的孩子。

乙方

不能只看父母
要相亲，也得自己去

@ 小 丑 鱼 的 秘 密 花 园
2047：我是接受不了，现在都是
以自由恋爱为主了，要相亲，也
得自己去。

@小露92168：千万别，我
以前一个朋友她老公太差劲了，
可是两个老人都不错。所以看
人，千万不要只看父母。


