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今后百货实体店的发展方向必将是多
元化的业态，传统的纯百货模式会逐渐
退出历史舞台。实体店正在努力做多种
差异化的尝试：比如增加儿童乐园、引进
教育机构、开办美容护肤体验中心等，用
一种体现服务细分的全新路线，为消费
者打造“私享”服务和体验感。

年轻的购物中心，从硬件到软件都
具备多元化的条件。但对于一些老牌百
货商场而言，在有限的空间内增加更多
互动环节和体验内容，并非易事。为此，
本报商贸部充分发挥“媒介”之功效，将
一些品牌机构引入商场，携手为消费者
打造“最 Happy 的周末”。

上周末，在紫荆山百货，本报还联合
百合网举办“男左女右”主题相亲活动。
据了解，5 月 30 日，由百合网实体店主办
的“男左女右”主题相亲活动在沈阳、大
连、南通、金华、厦门、昆明、绵阳、合肥、
武汉、郑州、西安、青岛等全国 12 个城市
同步开启。这是百合网在 5 月 20 日十周
年年会宣布“百合网沟通免费”之后，百
合网实体店送给全国各地会员的一次免
费相亲活动福利。

“百合网首家宣布婚恋网站全站交
流免费，引领婚恋网站进入‘免费沟通’
的新时代。”百合网相关负责人表示，“截
至 2015 年 5 月的单身数据，河南省排行
第 5 位，数据显示单身男性数量远远高
于女性。我们希望通过现场互动活动，

让更多单身人士找到属于自己
的幸福。此番活动在紫百成功
举办，让更 多 单 身 男 女 打 破 传
统 相 亲 的 尴 尬 气 氛 ，积 极 融 入
现 场 互 动 中 来 ，擦 出 爱 的 火
花。”

无独有偶，还记得六一儿童
节之前的那个周六吗？在正道
花园百货的 5 楼，本报携手花季
雨季国际少儿艺术中心举办了
一场主题为“快乐童年，放飞梦
想”的大型少儿绘画比赛。花季
雨季国际少儿艺术中心专业从
事幼儿少儿绘画、书法、动漫，以
及素描、色彩、速写，科学引导孩
子从创意绘画到专业绘画逐步
上 升 ，在 艺 术 的 天 空 里 开 启 智
慧、挖掘潜能，通过知识、动手、
社交、情感沟通等全面提升孩子

的综合竞争力。“肯陪伴孩子快乐成
长 的 家 长 们，是正道花园的目标客
群。而百货的 VIP 顾客也希望商场能
多举办一些这样的亲子活动，所以才
能 促 成 这 样 一 场 庆 六 一 的 绘 画 比
赛。”晚报商贸部相关负责人表示，

“我们希望为品牌机构和传统商场搭
建一个更好的合作平台，令双方实现
共赢，联手盘活线下市场。”

温馨提示：未来，本报商贸部还
会组织各种互动活动进商场。欢迎
品牌机构和百货商场报名参与。

咨询电话：13939051765

■名酒动态

“酒祖杜康杯”2015
第二届全国快乐家庭
羽毛球公益比赛圆满举行

■食尚消息

萧记连续10年举办
庆六一少年儿童
免费吃烩面活动

6 月 1 日，萧记再次举办了“庆六
一少年儿童免费吃烩面”活动，这已是
举办此次活动的第 10 年，而且，参与
者一年比一年多。根据萧记面食有限
公司统计，自 2006 年第一年举办该活
动，郑州市 13 个萧记直营店共计免费
送出烩面不足2000碗，2013年免费送
出了一万多碗，去年，尽管事前没有刻
意进行媒体宣传报道，还送出了12000
多碗，过去 9 年时间，萧记累计免费送
出的烩面总价值不少于壹佰万元。去
年六一当天采访时在萧记郑汴路店看
到，上午饭阵时整个大厅已经停止了
正常的商业经营性接待，等待进入大
厅的少年儿童在外面排起了近 100 米
的长队，并且大厅里面已经坐满了孩
子们吃着香喷喷的烩面。

另据了解，萧记还准备适时举办
烩面节活动，烩面节当天所有进店顾
客都可以免费吃烩面。王一品

5 月底，“酒祖杜康杯”2015 第二
届全国快乐家庭羽毛球公益比赛在郑
州市四十七中体育馆举行，本次比赛
由郑州市体育局、郑州市羽毛球协
会联合主办，洛阳杜康控股有限公
司赞助。

活动现场，中国羽毛球协会副秘
书长林诗铨、河南省体育局副局长梅
宝菊、郑州市副市长刘东、杜康控股董
事局主席周涛等领导，以及世界羽毛
球冠军孙俊、葛菲夫妇出席了本届羽
毛球公益赛的开幕式。周涛在开幕式
上表示，“杜康自去年与快乐家庭羽毛
球公益比赛结下不解之缘，成为这种
公益活动的支持者，作为豫酒代表企
业，杜康一直热心于公益，以各种公益
活动来诠释责任杜康。”

据悉，本次比赛共有来自 16 个省
24 个城市的 350 名选手报名参赛，经
过两天激烈的角逐，各组冠军也已诞
生，最终，来自北京的郑剑锋、李瑞获
得夫妻A组冠军；来自重庆的冯国强、
周然获得夫妻 B 组冠军；来自武汉的
李建强、李亚飞父子获得亲子 A 组冠
军；来自西安的温月英、吴月获得亲子
B 组冠军。另外，世界羽毛球冠军孙
俊、葛菲夫妇亲临现场助阵，并与冠军
家庭切磋了技艺。

工作人员表示，冠军的家庭选手
获得万元奖金以及杜康美酒，另外，凡
是报名参加比赛的选手，均可获得杜
康控股购酒现金抵用券 1000 元。对
此，杜康控股董事局主席周涛告诉记
者，这主要是为了鼓励大家参赛，支持
公益活动，杜康也将会继续坚持“责任
杜康”的战略，承担起更多的社会责
任。 屈媛媛 樊无敌

现象 同质化导致恶性竞争
电商的兴起之所以被看作是压垮传统

百货业的最后一棵稻草，主要是因为电商
的零售额仅占社会商品零售额的 10%左
右，不足以压制百货业的市场占有率。近
几年，传统百货的增长下滑，究其原因还是
部分传统百货店没有看到市场在变、消费
者的购买模式在变。

在一些实体百货店中，商品的同质化和
营销模式严重雷同，导致各家店恶性竞争加
剧，被动地陷入了打价格战的怪圈。无休止
的打折促销，只能使传统百货利润下滑甚至
出现负增长。如今，郑州已经有几家百货商
场门可罗雀，甚至开始削减百货业态的部分
营业，着重保留餐饮、影城等项目。

近几年，随着铺天盖地的网络蔓延，传统报纸媒体和传统百货商场同
样遭遇着“毁灭论”。不过，耶鲁大学教授杰弗里·亚历山大日前的一
席言论无疑为这些“老传统”平了反。他说，因为文化因素不仅对新闻
业非常重要，对社会也很重要，这令纸媒不会消失。传统零售也是如
此。既然不会消亡，我们就要重新振作，携手抵制网络冲击。为此，郑州晚
报商贸部充分发挥媒介的作用，为百货商场搭建能够提供“私享”服务和体
验感的平台，满足消费者更多元化的物质文化需求。
郑州晚报记者 王一品

反思 新概念打造欢乐体验
面对压力，传统百货店已经开始大举

进行转型升级改造，“吃喝玩乐购”的全能
属性逐渐显现，一站式、体验型的“新概
念”真正渗透郑州商业行业。

刚刚开业的丹尼斯大卫城，是丹尼斯
集团旗下第一个集购物、餐饮、休闲、酒店
于一体的大型都市综合体，总建筑面积达
40 万平方米。这是丹尼斯首次尝试百货
与 MALL 的结合，商业规划还涵盖了超
市、五星级酒店等多种业态，致力于打造
河南体量最大、业态最全、功能最强、最具
时尚生活品位的大型购物娱乐休闲中心。

“在大卫城，顾客能轻松找到想去的
地方和想买的东西。”丹尼斯集团董事长
王任生表示，“我们要满足顾客及家人‘一
日游’式的消费需求。”

要“反扑”电商，传统零售必须扬
长避短，充分发挥自身优势，让消费者
在实体店感受到更多增值服务。实实
在在的欢乐体验对网购来说永远是遥
不可及的，这正是传统百货要做大做
强的。

案例 联手盘活线下市场
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“私享”服务


