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政策红利频现 高新区价值优势凸显

优
良
的
人
文
教
育
资
源
、全
能
配
套
设
施
、精
工
打
造
高
品
质

新
芒
果
春
天

楼
市
持
续
热
销
的
样
本
解
读

在楼市大幅回暖的背景下，郑州房企加
大推盘力度，“红五月”再现江湖。 近
期，高新区楼盘持续热销，曾一度跑赢全
郑州，成为众人关注焦点，而新芒果春天
则是这一区域内的佼佼者。赵娟

随着330新政、降准、降息等一系楼市利好政
策叠加，全国楼市强势回暖。“可以说，从今年3月
份之后房地产市场开始复苏，进入成交活跃期，目
前郑州楼市回暖态势明显。这一结果说明在政策
利好的东风下，购房者已经在政策窗口期陆续入
市。”河南财经政法大学房地产经济研究所所长李
晓峰解释说。

“高新区，与郑州主城区动辄过万的‘高房
价’相比，这里的房价显得格外诱人。成交量的
持续走高，在意料之中。”针对高新区楼盘的
持续热销，河南财经政法大学城市发展研究中
心主任刘社表示说，随着万科、恒大、正弘、新
芒果等众多知名房企的相继进驻，搅热了高新
区域土地市场。

随着高新区开发及框架的进一步拉大，高新
区商业氛围仅仅是刚刚开始，其发展潜力及成长
空间不容小觑。据了解，高新区新增公共绿化面
积 517 万平方米，绿化覆盖率达到 38%，科学大
道西延生态廊道、绿谷公园、须水河生态水系工
程成为新靓点;新建中小学、幼儿园项目 25 个，枫
杨外国语学校新校区、郑州八中、省实验小学、信
大幼儿园、省实验幼儿园高新区分园等知名中小
学幼儿园已先后入驻。优良的人文教育资源、便
利的居住条件、成熟的配套设施等，为高新区新
增了更多的附加值。基于此，购房者对区域的认
可度已明显提升，加之远低于其他区域的房价，
置业从众者源源不断。

在政策红利下的高新区，发展机
遇正在迅速蔓延。这一幕正如几年
前刮起发展大风的郑东新区。十年
间东区从荒芜到繁华的翻天覆地，房
价从每平方米 2000 元到每平方米 2
万元翻倍增长。

彼时的郑东新区，此时的高新区。
“由区变城”，无疑是高新区发展

的最大政策利好。从 2013 年提出，
2014 的落实，再到 2015 年初，一场全
面展示郑州高新区文化产业发展成
果的展会，让高新区“千亿科技城”转
型的梦想傲然面世。高新区不再是
传统意义上的零散的独立产业园，而
是中部地区正在崛起的“硅谷”。从
政策引导到产业嫁接，高新区利用科
技产业，增加自身吸客的魅力。

知名房企对商业都有着敏锐的

嗅觉，能够迅速地判断区域及地块价
值的高低。从万科、恒大、正弘、新芒
果等外来及本土较优质房抢先布局，
即可看出高新区的发展前景。同时，
紧随开发商脚步的购房者亦看到了
高新区的发展潜力。

“置业高新区，主要是看中它的
升值潜力。因为价格能接受，以后上
涨的空间还是很可观的。郑州房价
短时间内是没有跌的可能，所以早买
就是赚。”居住在西区的张先生，对自
己的市场判断颇有信心，并打算近期
在高新区新芒果春天入手一套房。

然而对高新区的“价格洼地”是
否会一直存在？业内人士认为，高新
区目前为郑州市“价格洼地，价值洼
地”区域。随着高新区高价地王的频
出，高新区的房价也将水涨船高。

曾经默默无闻的高新区，升级成
了如今的“价值洼地”高新城，这不仅
折射出郑州城市框架的迅速拉大，也
宣告郑州楼市的主战场正式外扩。

新芒果春天，从面市以来，一直
备受市场热烈的关注。2015年初，在
郑州市场普遍去化较慢的情况下，新
芒果春天凭借前期品质产品的深厚积
淀，首批近800套房源成功签约，在郑
州楼市掀起一阵热潮。而新芒果春天
究竟是凭借什么特质持续热销，激起
郑州置业者购房热情？

成熟的配套，新芒果春天周边教
育、医疗、购物等配套较为齐全，只有
与百姓的日常生活息息相关才是得
到消费者的青睐；

合理的户型设计，新芒果春天主
推的是刚性需求，87紧凑三房、118㎡
舒适三房等多种户型，而且又有 n+1

户型，赠送额外面积，最高达12㎡，这
些户型设计比较适合刚需消费者；

具有竞争力的价格，目前新芒果
春天的价格，相对于市区整体房价来
讲是性价比最高的，作为住宅、商铺、
公寓为一体的成熟业态来讲，价格低
于价值，升值空间巨大；

顾客的口碑，现在还没有太多人
真正了解高新区，但只要来过高新区
看盘，必然会去看新芒果春天，并且
会被整体的良好服务氛围所感染；

建筑质量，十年新芒果，布局大
中原，成就中原品质地产开发领军企
业。作为新芒果集团在高新区的第
一个项目，新芒果集团对此颇为重
视，对工程质量的要求更是特别高，
从新芒果春天整洁有序的施工现场
就可以看得出，房子的品质可以让购
房者完全放心。

“对于开发商而言，需要的不
仅仅是为客户提供一个遮风挡雨
的居所，更多是考虑业主以后在社
区如何生活得更加有品质。” 新芒
果房地产集团常务副总经理陆相
华介绍说，新芒果春天，提倡健康
快乐的生活方式，在社区里特意设
计了区域唯一的塑胶跑道，让居于
其内的业主，在繁忙的工作生活之
余，能够随时随地感受到运动带来
的健康与快乐。

随着新芒果春天的整体特色、品
牌优势被越来越多的人了解，其推崇
的健康快乐的生活理念为越来越多

认可，其项目的持续热销，也自然为
情理之中。

如果市场是验证项目价值的晴
雨表，那么新芒果春天的热销就是产
品核心价值与购房者的心理诉求的
完美融合。

据了解，新芒果春天目前主推为
刚需产品，但是依然注重做好产品及
服务，就像其广告语一样“有春天，无
所畏”，就是站在客户角度来考虑，让
购房者买这个房子，感觉很值，很踏
实，没有任何后顾之忧，这正是一种
尊重的体现，只有足够尊重市场的需
求，才能得到市场的认可。

解密样本 新芒果·春天掀起置业潮

注重产品服务 健康诠释宜居魅力

价格洼地吸引购房者
高新区楼盘持续热销


