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2015年6月13日是余额宝两周岁生日，然而
余额宝的这个生日并不十分快乐，一直以支配
灵活、高收益为优势的余额宝，其 7 日年化收
益首次跌破4%。回顾过去两年，2013年6月13
日，余额宝上线，当时正值市场“钱荒”，短短半个
月内，余额宝的7日年化收益率便狂涨至6%，涨
幅惊人。在这个局面的刺激下，2013 年末，余额
宝客户达4303万人，规模为1853亿，为国内最大
基金；到2014年2月14日，余额宝的规模进一步
增加到4000亿元。2014年1月2日，余额宝收益
率达到历史最高点 6.763%。4 个月之后的 2014

年5月11日，余额宝收益率跌破5%，一度引起热
烈讨论。在“4 时代”已经盘桓了一年有余，此次
跌破4%意味着正式迈入“3”时代，其7日年化收
益率下降近一倍。

2013 年，以余额宝为代表的“宝宝”类理
财产品扎堆“出生”，在此后的一年时间里，
收益率更是一路飙升，在 2014 年 5 月余额宝收
益跌破 5%后，今年 1 月下旬，众星捧月的“宝
宝”们，便首次集体迎来了无情的“寒冬”。而
这个“寒冬”一直延续至今。很多“宝宝”类
产品的 7 日年化收益率近期都跌破了 4%。

上线两周年，余额宝收益率跌至3.714％
互联网系“宝宝”类产品收益纷纷下跌

过去6万块钱一天“生”11块
现在10万一天也就收益10块钱

郑州晚报记者调查发现，今
年以来，“宝宝”类理财产品收益
率一直处在下行通道。“我记得
我 之 前 放 在 余 额 宝 里 的 6 万
块 ，最 多 的 时 候 一 天 会 有 11
块左右的收益，但是现在放 10
万元在里面一天也只有 10 块
钱的收益。”家住郑州的 85 后
洪女士告诉郑州晚报记者。

然而记者也发现，不仅是余
额宝，在记者统计在内的8只产品
中，微信理财通挂钩的易方达基
金易理财表现最佳，7日年化收益
率为5.998%，较上周同期的6%左
右略有下降。这也是截至昨日在
记者调查的8家互联网系宝宝理
财产品中，收益率较高的宝宝产
品之一，另一只和微信理财同挂
钩 的 华 夏 财 富 宝 ，收 益 率 为
4.943%，较上周同期下降了一个

百分点左右，没有能守住 6 月 11
日达到的7.22%的高点。

其余7只产品包括余额宝在
内的互联网金融理财产品的收
益均出现了不同程度的下滑。
经记者统计，截至昨天，京东
小金库挂钩的鹏华增值宝货币
基金 7 日年化收益率跌破 3%，
为 2.646% ，而同为互联网货币
基金的百度百赚利滚利挂钩的
嘉实活期宝货币基金7日年化收
益率为 4.124%；与苏宁、网易和
新浪挂钩的汇添富现金宝7日年
化收益率为4.072%；而腾讯佣金
宝挂钩的国金金腾通货币基金
的 7 日年化收益率为 4.970%。
记者发现，与上周相比，上述互
联网系理财宝宝的7日年化收益
率均有小幅上涨，但整体仍处于
下行通道。

除了互联网系“宝宝”理财
产品外，国内的宝类产品还分
为：银行系、基金系和代销类

“宝宝”理财产品，在近日余额
宝、比达咨询(Bigdata-Research，

简称 BDR)发布的《2015“ 宝
宝 ”理 财 产 品 市 场 研

究 报 告》显 示 ，截
至 2015 年 6 月 4
日 ，国 内 各 种

“ 宝 宝 ”类 理 财 产
品 的 资 金 规 模 为 1.79 万 亿
元 ，较 2014 年 底 增 加 0.29 万
亿 元 。

其中，互联网系“宝宝”类理
财产品资金规模占比 58.2%，资
产规模达 10397 亿元；银行系占
比14.1%，资产规模达2518亿元;
基金系占比 22%，资产规模为
3931 亿元;代销类理财产品则占
比5.8%。

数据显示，截至 2015 年 6
月 4 日，宝宝类理财产品数量已
达 68 个，较 2014 年底减少 11

个。其中，基金系“宝宝”理财
产品数量最多，为 37 个;互联网
系“宝宝”理财产品为 15 个，位
居第二，银行系、代销类分别为
12 个和 4 个。

而近日基金系类“宝宝”理财
产品的 7 日年化收益里也均在
4%及以下徘徊，基金系“宝宝”
中，挂钩南方现金增利 A 的南方
现 金 宝 7 日 年 化 收 益 率 为
3.77%，每万份收益为 0.81 元。
挂钩工银货币的工银现金快线7
日年化收益率为 3.70%，每万份
收益为1.05元。

银行系“宝宝”中，广发慧存
钱旗下广发天天红 7 日年化收
益 率 为 4.24%，每万份收益为
1.03 元。挂钩信诚薪金宝的中
信银行薪金宝 7 日年化收益率
为 4.08% ，每万份收益分别为
1.34 元。

而在今年 3 月中旬，上述宝
宝类产品的 7 日年化收益率均
在5%或6%以上。

余额宝7日年化收益率跌破4%

互联网系“宝宝”类产品收益纷纷下跌

各种“宝宝”类理财产品资金规模为1.79万亿
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6月16日，余额宝的两周岁生日刚过，
其7日年化收益降到了3.98%，这也是
余额宝近两年以来首次跌破4%。23
日，余额宝的 7 日 年 化 收 益 则 为
3.714%。不仅余额宝，很多“宝宝”类
产品的7日年化收益率近期都跌破了
4%。郑州晚报记者在采访中发现，不
少“宝宝”粉们表示很“伤心”，逐渐下降
的收益率让他们不得不考虑通过其他
方式进行理财。 郑州晚报记者 肖雅文


