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作为 服 装 行 业 的“ 奥 斯 卡 ”，CHIC（中
国国际服装服饰博览会）成为众多国内外
品牌企业形象展示、品牌发布和交流互动
的最佳平台。

近年来，随着“中原裤都”地位的稳固，领
秀、娅丽达、渡森等郑州本土服装品牌正在快速
拓展全国市场，并在CHIC等国际级服装博览会
崭露头角，这些走向全国的服装企业，一改以往
人们印象中郑州火车站低端、落后的形象，代以
充满设计、创意的时尚形象面向大众。

第 22 届 中 国 国 际 服 装 服 饰 博 览 会
（CHIC2014）上，中部大观国际商贸中心（以下
简称大观国贸）作为中部地区唯一受邀参展的
专业服装市场而颇受关注，其与传统的服装批
发“大佬”如北京大红门、广州白马、四川九龙同
台亮相，凭借前瞻性的设计，在赚足眼球的同
时，也为服装产业唱响了“中部好声音”。

“目前商业地产投放量过大，同质化竞争激
烈，加上网络电商的冲击，对商业地产影响巨
大，没有创新的思路和产品就很可能会被大浪

淘沙。”大观国贸商业总经理
巩岩冰表示，在目前市场发
展的大环境中，只有不断地
探索，以多元化的模式进行
开发。用创新的思维、创新

的模式去做好每一个产品。
不同于现在火车站商圈的任何项目，大观

国贸项目拥有夺眼的钻石外观，“一花四叶”的
建筑规划通过环形连廊将四栋大楼有机连为一
体，还具有独特的“双首层”设计，消费者通过道
路上的天梯可直达三楼T台广场。这一创新性
服装商业综合体，还将为经营者打造全新的展
贸平台，提供良好的电商服务，实现线上线下有
机互动，推动郑州时尚产业集群的形成。

正是因为一直坚持这样的商业策略，大观
国贸虽然是后起之秀，但是在火车站商圈的影
响力却越来越大，成为了火车站商圈屈指可数
的受到消费者青睐的商业项目。

据悉，与大观国贸紧邻的锦荣时装城，也将
于近几年完成升级改造，其思路和大观国贸不谋
而合，而从大观国贸所作的更超前更合理的交易
模式、即务实又高大上的硬件支持上，可以看出
这两个升级改造项目作为集金融、商贸、文化、旅
游、商业及艺术中心于一体的大型一站式集群商
业中心，其业态的多元化发展，也将有力推动原
来中小型产品零售、服装批发等中低端商业产业
的转型。

这一切，都说明，火车站服装商圈正在发生
巨变，不久的将来，这里将彻底告别简单“传统
批零”这些旧有标签。

郑州作为中国三大商贸
中心试点城市之一，火
车站商圈一直在起着重
要的支撑作用。
商圈中的银基、锦荣、世
贸等几家服装专业市场
更是担当了郑州作为商
贸城市的行业名片。这
几家服装专业市场联合
组成的阵营，已成为国
内最具规模的集散地市
场之一，并让郑州跻身
“全国四大服装集散
地”，2013年更是以年
千亿成交额，跃升全国
服装市场前三名。
经过多年发展，火车站
商圈辐射力不断扩大变
强，市场持久繁荣，在服
装价格与款式形成优势
的同时，随着火爆生意
和熙熙攘攘的人群而带
来的“幸福的拥堵”，也
被人所诟病，市场亟待
升级改造。
转型升级是政府既定
方针，也是辖区企业的
意愿，更是商业发展的
需要。如何在新的环
境下，找准定位，独树
一帜，做大做强，重振
火车站商圈雄风，是业
内人士一直都在思考
和努力的。
关于未来火车站服装商
圈的走向，有业内人士
认为：“将逐渐加大创新
力度，服装产业链条和
配套将更加完善、精
细，形成以传统店铺销
售为基础和以电商销
售为亮点的多种销售
并存的格局。”
郑州晚报记者 苏瑜

当经济发展进入转型期，郑州火车站服装
商圈也面临着转型的机遇与挑战。

“做服装生意的，主要是拿货，稍微大一点
的商户都不需要走零售或者小量的批发。”在格
林兰酒店经营服装生意的方先生介绍道，“我们
就是想在火车站找一个能展示和办公的地方，
但是找不到合适的。”

与方先生的处境一样，徐女士已在火车站
经营服装生意近10年，她在附近一个酒店租用
了30平方米的办公场所：“服装生意越做越大，
接触客户的层次也高了。原来我在银基租的小
铺，后来生意做大了，就想在附近租个高档点的
写字楼，这样客户来了也有面子。但是火车站这
块历来就是脏乱差，也没有像样的写字楼，我们
只能到酒店里租房间办公，还算体面。”

方先生和徐女士的经历并不是个案，据关
注火车站多年的张先生介绍，火车站附近写字

楼形态的商场基本满租，如世贸商城的银座、大
户中心，虽然设施陈旧、档次也比较低，仍然供
不应求。“甚至有南方做箱包的商人，由于无法
接受服装市场内的拥堵环境，只得到附近的粤
海酒店租了整层做产品展示和办公。”张先生介
绍道。

火车站商圈的品质写字楼，呈现出严重的供
不应求状况，巨大需求的背后，是巨大的商机。

事实上，郑州火车站服装商圈正在经历巨
变。无论是银基、锦荣、世贸等旧有市场的积极
改造，还是大观国贸等新项目的进驻，都将为火
车站服装商圈提供崭新的形象。

郑州正在从单一的服装批发集散地，升级
为创意设计、服装制作、服装批发为一体的综合
性服装市场，业内人士预测，超级展贸综合体或
可期待，郑州服装市场将在 3 年左右走入展贸
时代。

“互联网+”
推动终端模式变革

现代物流业的发展，看似使得
火车站商圈的优势有所削弱，实际
上则为这个传统服装流通的老大哥
插上了再次振翅高飞的翅膀。另
外，随着纺织服装行业步入新常态，
终端模式的变革，“互联网+”的催
化，个性化消费潮流兴起，作为渠道
中间环节的流通市场商家无疑进入
了一个新的时代。

火车站服装商圈的变化，符合
批发市场外迁，政府对着力打造火
车站商圈商品展示、零售和电子化
交易市场的要求。

新的经营业态中“现代展贸”
就相当于“样板间”的功能，而电
子商务则起到“无店销售”的体
验 功 能 和 实 体 店 的 渠 道 拓 展 ，
两者结合后，大仓储、大物流完
全 可 以 外 移 ，这 将 大 大 弱 化 现
货批发所带来的人流和物流的
困 扰 ，有 助 于 培 育 更 加 高 端 的
商业形态。

在专家们看来，超级展贸综
合 体 对 加 快 服 装 产 业 升 级 换
代，带动资金流、信息流、物流、
人流的良性扩张都会作出突出
的贡献。对区域经济的良性再
造、服装产业结构优化升级、服
装资源的合理配置也会起到不可
估量的作用，在运营过程中会极
大地彰显这一商业形态的黄金价
值魅力。

中国市场管理实战专家、北
京大学“智慧商城与数字贸易课
题组”组长兼首席专家胡宝钢认
为，“展贸”功能将是近期和将来
一段时间内纺织服装专业市场的
发展趋势，将取代原有传统市场
的批零功能，并将创意、金融、服
务、设计、贸易等周边功能囊括
其中，强化其新的商贸模式，弱
化其传统的批发模式。抓住这一
发展趋势，将是以郑州火车站服
装商圈为代表的传统商业项目的
转型方向。

火车站商圈变身时尚产业集聚区
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郑州火车站服装商圈升级展望

告别低端、落后的形象，火车站商圈变身时尚产业集聚区


