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为了适应火车站商圈的经营模式的变化，
实力资本思念集团入手“天荣时装城”升级改造
项目至今也有 7 年之久，在这 7 年时间里，针对
这一全城瞩目的商业项目，结合现代服装产业
发展特征需求和电子商务蓬勃发展环境，软件
上的商业模式和硬件上的百货级配置，都是思
念集团及其开发团队多年追求的结果。“这是为
商户负责，为消费者负责，毕竟这个商圈即将开

启下一个百年的辉煌。”大观
国贸商业总经理巩岩冰的一
句话，让我们看到了他们的使
命感和对这个行业的看好。

据了解，目前大观国贸正
积极联合其他几家市场，根据
郑州市城市发展规划，剥离传
统仓储物流，改善市场环境，

增强客户体验。
和完全具有后发优势的新项目不同，郑州世贸

购物中心总经理马朝明则表示，作为一个有影响力
的商业综合体或者说是一个服务型企业，世贸的转
型主要体现在带给经营者和消费者的服务改善上。

一年过去了，运营良好的世贸，用实际行动
证明了生活体验式商业MALL布局的优势。

业内人士认为，世贸引入美式“赫优仕百
货”，成功向零售转型。赫优仕百货不仅商品品
类齐全，在服务上也很贴心。设有慢生活休息
区,更多人性化的儿童游乐区、魔幻试衣体验
区、微信照片打印区等，提升了顾客的购物乐
趣,极大提升了来赫优仕购物的舒适度。

而未来，“通过后期更加完善的业态配套，
赫优仕百货将为消费者提供链条更加完整的消
费体验。”

围绕用户的真实体验
来重新构建业态是现
代商业发展的一条主
线。当这个原则贯穿
到每一个节点时，则
有不同的表现形式。
大观国贸独辟蹊径，将
设计、生产加工、展贸
交易、消费四个环节进
行分解，通过不同领域
的重量级合作来助推
行业升级。
在郑州服装市场，大观
国贸的时尚推动力一
直制造者社会的影响
力，其影响力反过来又
推动了其商业的时尚
渗透，并最终反映到了
市场中来。这从大观
国贸商铺的热销上可
见一斑。
郑州晚报记者 苏瑜

作为曾经的“淘宝基地”，银基商贸城承
载了很多郑州人的记忆。囿于现代商业的
发展趋势，银基也不得不尝试在体验式消费
上创新。

2014 年 9 月 28 日，河南首家叁盟生活馆在
郑州银基商贸城开业。在周围清一色的服装店
铺中，位于5楼的这家生活馆显得有点特别：店
内被划分为服装区和咖啡吧，除此之外，还兼营
美甲、家居等。木头桌椅、欧式装潢和咖啡香味
弥漫，氛围“高大上”。

叁盟生活馆是由时尚圈的三位美女老板
职培霞、张惠、田杰联合创立的，在多个城市
都拥有人气，它的出现大大提升了银基的时
尚度。“开业以来，回头客和谈加盟的都很
多。”该店负责人称。

而作为首家时装、咖啡、西餐、美甲、家居、
形象等与时尚、健康有关的综合生活馆，“叁盟”
也填补了河南消费市场的空白。

其实，服装零售与餐饮混搭，并不是“叁盟”
原创，但作为跨界的成功样本，“叁盟”无疑是具
有参考意义的。

围绕着用户的真实体验来重新构建业态是
现代商业发展的一条主线。当这个原则贯穿到
每一个节点时则会有不同的表现形式。

对想要彻底蜕变的银基来说，“叁盟”只
不过是一个小小的亮点。为了塑造以展示零
售为主的新模式，银基还从重视顾客感受的
体验式消费出发，运营了企鹅街、芒果街、变
形金刚街等在内的八大主题商业街，向不同
消费群体突围。

不能舍本逐末
服装始终是重中之重

就在其他项目纷纷亮出“综合业
态”之际，大观国贸却独辟蹊径，将设
计、生产加工、展贸交易、消费四个环节
进行分解，通过不同的重量级合作来助
推行业升级。

6月13日晚，河南省体育馆秀台时
尚俱乐部演绎了一场别开生面的原创
服装设计作品秀。

50位90后服装设计师，100套原创
设计作品，200 天精心设计筹备，由“天
桥之父”李炜导演亲自执导，超 A 模特
张馨之助阵……这是由大观国贸联合
郑州轻工业学院易斯顿美术学院举办
的“拾·裳-2015 原创服装设计作品发
布会”，各种“脑洞大开”的设计理念展
现着服装行业新的流行趋势。为输送
更多优秀人才，活动现场，大观国贸与
郑州轻工业学院易斯顿美术学院达成
长期战略合作意向。

著名设计师丛剑表示，易斯顿和大
观国贸的合作就是中部时尚产业链的
融合，“服装设计是最容易实现产业孵
化落地的，也是消费者最需要的，易斯
顿成熟的设计师将会把水果榨成果汁
做成果盘，现在需要大观国贸这个空
间，就能享受美味。大观国贸不仅助力
年轻的设计师实现梦想，更将推动中部
时尚产业的快速前行。”

据了解，大观国贸将开辟一个2000
平方米的空间，建立中部首个设计师创展
基地。此次倾情助力，不仅开启了校企合
作时尚产业孵化的新模式，也将为全国实
力服装设计师提供这一平台，也再次展现
其致力时尚产业的信心和实力。

大观国贸未来大致分为两大区域，
一部分是展贸购物区，购物环境并不输
给百货店，店铺的风格和价位形成差异
化。另一部分将建立时装展示平台，引
进科研及设计单位等。已经挂牌成立
的“设计师原创中心”就是一个良好的
开端。其独创的 3200 平方米中央 T
台，将不定期举行不同主题的走秀活
动、时尚发布会活动，营造时尚人气的
高点，成为时尚设计孵化的第一站。

理性消费时代来临
前瞻性的产品和服务才能吸引消费者

提供链条更加完整的消费体验

构建生活体验式商业MALL布局
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郑州火车站服装商圈升级展望

设计是时尚的源头
也是未来的潮流

其实，早在项目筹备之初，大观国贸
就在郑州掀起了时尚风暴，并率领时尚观
察团，共赴韩国首尔，开启了为期5天的大
观国贸韩国时尚之旅。

“郑州有培育时尚产业的基因。郑
州乔家门区域与首尔的东大门有相似
的历史背景、产业结构，资源高度集中，
通过政府和市场的共同努力，有潜力成
为中国的‘东大门’。”大观国贸总经理
巩岩冰如是说，“时尚产业是高附加值
的制造业和服务业的结合，大力发展时
尚产业，焕发火车站商圈的生命力、巩
固其商贸地位，这符合政府对郑州建设
国际商都的期许。”

随后，大观国贸又主办了 2014“原
创首映 全城等黛”大型时尚秀活动。

《女神的新衣》年度总冠军熊黛林和
荷兰女王专属服装设计师胡社光倾情加
盟，“天桥教父”李炜亲自执导，丛剑、马
三毛等河南本土优秀设计师全力参与，
以“中国十大名模”毛楚玉为首的数十位
国际、国内T台超模完美演绎，加上国际
顶级时尚大牌纪梵希全程赞助，使本次
活动当之无愧地成为中部地区有史以来
规模最大、规格最高的时尚秀典。

正是熊黛林女士时尚的理念和“新
衣女神”的形象与大观国贸一直以来树
立的时尚服装行业的专业形象相契合，
于是为大观国贸倾力打造的“大观国贸
原创设计师基地”带来了新的灵感。

在郑州服装市场，大观国贸的时尚
推动力一直制造者社会的影响力，其影
响力反过来又推动了其商业的时尚渗
透，并最终反映到了市场中来。这从大
观国贸商铺的热销上可见一斑。
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