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有业内人士分析，目前市场
的竞争压力，一方面来自线下同
行的竞争，准入门槛低造成小机
构或者个人分割市场。此外，
来自于线上的模式也产生了一
些影响，但就目前来说，影响还
不是主要的还没有造成太大的
压力。

对于自控能力比较好的成
年人来说，线上教育更有优势，
因为他们有自控能力，知道自
己需要什么。从知识构架来
说，一些语音类的、技术类的
教育做线上教育比较合适，比
如英语、德语或者会计、网页

制作等。线上教育的优势并
不明显，因为线上教育对孩子
本身来说，要求学生要有很强
的求知欲望或者非常好的控
制能力、有好的学习目标和方
法，才可能更好地利用互联网
进行学习。

杨老师说，做教育不是一劳
永逸的事情，是一种循序渐进
的过程，需要遵循教育教学的
规律，不能当成产业来做，否则
就违背了教育的本质。对于这
场线上与线下的争夺，价格战
也好，补贴也好，模式也好，最
终要看的还是是否做好了教育。

互联网+教育 培训班也是拼了
有的主打低价牌 有的主打免费名师牌
暑期教育培训市场庞大 一个小学生暑期约花费3000元

暑假到了，校园里安静下来了，但是一些教育培训机构却热闹了起来。对于很多刚刚从“学校”放飞出来的学生们来说，暑假的到来只是
换了一个学习的环境而已。河南作为教育大省，暑期教育显然是个非常庞大的蛋糕，而更多的教育机构或者个人都想从中分得一杯
羹。伴随着多年的竞争，郑州暑期教育市场也到了一个成熟的时期。今年这个暑假，随着越来越多的在线教育加入，教育培训机构间的
竞争更加火热，原本已经很激烈的竞争，演变成了线下和线上的较量，不仅涵盖了各个年龄段，课程也更加全面。郑州晚报记者 徐智慧

一个小学生
暑期大约花费3000元

6 月中旬，中小学就开始
陆续放假了。和往年一样，很
多家长开始认真为孩子的假期
做打算，各种学习班随之遍地
开花。“去年暑假学习轮滑，今
年想让孩子学学游泳，当然平
时就上的绘画课也不打算停，
马上上三年级了，暑假也要提
前学学英语。这中间少不得带
孩子出去旅游一趟。”刘女士的
女儿今年上小学二年级，这几
天，刘女士一家已经从刚放假
时的无序状态慢慢调整过来，

特长班也陆续开始上了。
刘女士的女儿在金水区一

小学上学，班里70多名学生，家
长们都会在一起聊有关孩子的
点点滴滴，基本上每个孩子都
会报一个特长班，也有不少学生
上了补习班。对于暑假的花费，
刘女士给记者算了一笔账。刘
女士说，以目前郑州市培训机构
的平均价格算，一个暑假的英语
班收费在 1000 元左右，15 个课
时；游泳班 600 元 12 个课时；绘
画每个课时收费80元，每周两节

课，一个暑假下来也要1000元。
这样算下来，一个暑假，各种班
排得并不算满，已经是 2600 元
了。再加上出去旅游，一个暑假
的花费就有3000多了。而通过
和班里其他家长交流，基本上
每个孩子都会报一到两个特长
班，甚至有的孩子报了四五个
班。刘女士女儿所在的学校大
约有 3000 人，而围绕着一个学
校的暑期教育市场就可能有上
千万元的市场份额，这也是教
育机构扎根学校周围的原因。

1元钱一个暑假
线下竞争上演“低价诱惑”

临近放假，各大培训机构
都已经在学校周围和小区门口
布点宣传了。“暑期 7 折优惠”、

“600元一个月，辅导各门功课”、
“五人同报，三人免单”、“十几元
课上几百元课程”……类似的宣
传大街上都随处可见。而让更
多家长瞪大眼睛的还是类似于

“1元”“0元”的活动。
目前来说，郑州乃至全国

的暑期教育市场竞争都非常激

烈。如新东方、大山、陈中等知
名培训机构都推出了优惠活
动，甚至有的还打出了“1元”“0
元”一暑假的招牌。不过对此
类的宣传，一老师提醒家长，很
多“1元”“0元”的活动更多的是
一种噱头。以低价吸引学生这
也是市场竞争激烈的一种表
现。也有培训机构坦言，其实
是对自身教育的一种自信，只
要吸引过来学生，就有信心让

他留下来，进而带来的长期收
益将远远大于前期的投入。

说到郑州的教育培训市
场，一知名教育培训机构杨老
师说，就郑州而言，教育培训行
业已经非常成熟，对学校教育
来说是一种有效的补充。由
于是课外的辅导，成本比较
低，不仅有一些机构在做，也有
越来越多的老师和大学生加入
到其中。

线上教育加入
主打免费名师牌

面对庞大的市场蛋糕，线下
的激烈竞争已经到了白热化的
程度，与传统的线下教育相比，
融入互联网基因的线上教育出
手丝毫不含糊。有公司还特别
为此打造了一个“学习狂欢节”，
堪称最不受学生们欢迎的互联
网节日。

日前，“跟谁学”宣布将拿出
1.6亿元助学金补贴家长和教育
机构。登录一些在线教育的网
站，名师、低价两个特征让记者
感受非常强烈。腾讯课堂为“留
学党”准备了“雅思十元风暴”特
惠，雅思核心题目讲解十元以内
就能“搞定”。手机智能答题软
件“猿题库”则上线了专门的
在线辅导平台“猿辅导”，通过
移动终端支持初高中学生随

时随地与全国名师“约课”，首
期上线的 1 对 1 辅导产品，最
低只需每小时 39 元。不花钱
还能听到名师讲课，确实吸引
了不少学生和家长。

杨老师说，面对在线教育带
来的冲击，不少培训机构也在改
变。该机构去年就针对全国发
布了一款 O2O 的新产品，给学
生、家长，包括学校提供一些微
课程、资料库以及一些优秀老师
的线上教学，基本上都是免费
的，这些微课程的推出更多的是
对培训机构的一些宣传，扩大自
身的影响力。除了免费的，还有
一些收费的产品，由一些名校的
客座老师录制而成，针对具体的
知识模块或者知识点进行讲解，
一个课时收费几十元。

作家线上品成语
一天收12名学生

范松是河南省作协的一名
作家，曾经是一名销售员，去年
辞职创业，成立了范松写作工作
室，主打在线教育。“现在学校每
个班级人数都在 70 人左右，学
生比较多，老师在批改作文时不
可能看得很仔细，最多一两句评
语，不能很细致地看到一篇作文
的闪光点，也不能具体指出哪些
不足，这就让我萌生了教孩子写
作的念头。”范松说，他在网上招
收的第一个学生来自浙江舟山，
他们通过网络交流，要进行三年
的学习。

今年 4 月份，范松在“跟谁
学”平台上注册，成为“跟谁学”
平台上的一名老师，以“品成语”
的形式来学习写作。范松说，由

于没有时空和地域的限制，他的
学生来自全国各地，来自广东、
浙江的比较多，郑州的也有。6
月 29 日一天，范松在网上招收
了 12 名学生，也是最多的一天，
他说，认可在线教育的学生和
家长越来越多了。“互联网＋的
背景下，打破时空和地域的限
制，打破教育资源不平衡的现
状，免费课程多或者收费低，在
线教育一定是个趋势。”

像范松一样，目前不少学校
的老师都成立了工作室，通过平
台发布自己的精品课程，进行在
线教育。在“跟谁学”平台上，郑
州市的老师已经有上百位了，有
培训机构的老师，也有不少辞职
的老师，还有在校的大学生。

线上线下竞争
关键看是否做好了教育
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