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百脑汇捐款
12万元助力
郑州大学在校生

7 月 9 日，百脑汇·郑州
大学奖助学金签约仪式在百
脑汇郑州店举行。百脑汇副
店总经理许益侨携行销同仁
与郑州大学产业技术研究院
副院长蒋建东、郑州大学水
利与环境学院党委副书记王
秀林、郑州大学智慧城市研
究院副院长田智慧分别出席
了此次签约仪式。在经过活
动前期讨论，以及双方见面
交流沟通后，百脑汇百脑汇·
榜样奖助学金的签约仪式圆
满成功。百脑汇郑州店成立
于 2004 年 9 月，开业以来百
脑汇始终坚持“价廉又物美，
服务百分百”的理念，以“诚
信、踏实、创新、服务”的八字
真经指导企业的经营，不管
是硬件、软件、服务等方面都
在不断地改进并完善，作为
国内电子商场第一品牌，百
脑汇不仅领军全国 IT 商场，
在郑州也一直以良性状态发
展，多次获得文明商场的称
号。樊无敌

线上线下
O2O转型成大趋势

在电商的冲击下，家电
连锁卖场已结束了跑马圈
地模式，而是通过打造更具
魅力的门店提供更好的服
务。记者注意到，今年以
来，苏宁、国美、永乐均在郑
州升级了门店，提供上网比
价查询服务，苏宁易购、国
美在线甚至还“跨界”销售
婴儿用品、家用厨具、健身
器材等商品。

记者在 58 同城上则发
现，家电卖场购物卡的交易
量今年以来大幅上升。对
此，家住二七区的王新平分
析说：“购物卡一般都是 95
折转让，卖场实施‘比价’、

‘同价’策略后，求购到购物
卡实际上‘额外’又便宜了。”

“线上线下协同的 O2O
模式可以实现资源互补、摊
薄成本、提高效率，再扬长避
短，在服务、售后、专业等方
面多做文章，家电卖场不难
实现‘逆袭’。”家电专家罗清
启分析说，家电卖场的转型
也会“倒逼”电商创新服务，
这对用户来说，在购物体验
上无疑有了更多选择。

进入三伏，家电市场旺季启
动，空调、冰箱等夏日必备家电
需求旺盛。

从今天开始，河南永乐电器
16 周年庆将开幕。届时，河南
永乐所有门店联手打造 2015 年
最大的超级促销盛典，在此次
16 周年大促活动中将超越往届

家电节和黄金周的促销规模，大
量惊爆特价机放量售卖。

正值苏宁上市 11 周年，从
今天起到7月19日，苏宁联手海
尔共同打造 7·17 品牌节，活动
期间，消费者可以享有预充翻倍
送好礼、满额返券、满额买赠、套
购优惠等活动。

从今天起，河南国美将开始
搞 14 周年庆典促销，不仅有进
店就送礼品这样的温馨活动，而
且，全场家电5折起。

今年，五星电器年中庆大促号
称史上“最强年中庆”，不仅囊括海
量低价商品，更有特惠商品，大小
家电样机、库存货拦腰5折售卖。

与空调大战不同，数码 3C
暑促早已“低调”开启，而且线上
线下“暗战”的侧重点各有不同。

在花园路一卖场的销售员
小李介绍说，暑促期间凭学生证
选购电脑即送 100 元购物现金
券，并且在成交价格上直接抵
用，消费满额即送散热架、小米
阅读灯，数码产品则低至 8.5 折
热销，买指定手机即送风扇和高
值话费卡。而国美电器和苏宁

电器，亦同步释放暑促优惠。
在某种程度上而言，苹果相

关产品是理所当然的暑促“大热
门”。但此前曾有传闻称，为了
消除近期电商渠道频发的“翻新
门”带来的负面影响，也为巩固
苹果产品在国内线上渠道的影
响力，苹果在中国已经开启了一
轮对国内经销渠道的整顿，并将
选择性地对国内几大经销商进
行正式书面授权。

而记者登录苏宁易购苹果
官方旗舰店发现，该店铺的页
面设计、整体风格与苹果官方
在线商店极为相似，苹果旗下
的 iPhone、iPad、MacBook 等 主
要商品线均有售卖，部分爆款
产品苏宁易购授权价甚至低于
苹果官网价。“授权店上线适逢
学生暑促之际，无论是产品的
价格还是服务都有信心与全网
竞争”。

夏日炎炎家电卖场年中忙

数码3C暑促上演双线暗战

盛夏来临，家电卖场的又一波年中大促火热进行
中，热销产品空调绝对是促销的重头戏。为了让
“淡季不淡”，每年年中各大家电卖场都会上演年
中促销大戏，在给力的促销和天气的刺激下，制冷
产品毫无疑问将是销售大头，但是其他各品类也
有大幅让利。 郑州晚报记者 樊无敌


