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主持人：尽管2015空调业增幅
缓慢，但一直不温不火的“白电智能
化”的话题却成为业界关注的焦点。

黄兴科：志高智能云空调之
所以能够做到服务的多样化，关
键就在于，志高拥有业内唯一一
个全球云空调大数据中心。虽
然消费者看似购买的一台空调

产品，但其实真正为用户提供智
能服务的正是大数据服务平台。

张大海：智能空调是空调
行业的又一次升级，未来非智
能的空调将逐步遭到淘汰。随
着在家电智能化的趋势下，各
大空调厂商都在“互联网”背景
下布局自己的新道路，智能家

居的战火也将越燃越烈。
梁振鹏：未来空调的节能

化、环保化和功能的加强、工艺
质量比拼等因素，均有可能影
响空调的发展，智能化只是重
要趋势之一。如何使智能空调
与家庭其他设备更好地融合、
互通，将是未来探索的方向。

空调智能化 缺乏竞争力企业面临挑战

■新闻背景

日前，志高控股（HK0449）在香
港联交所公布称，向独立第三方
建银国际发行3000万美元(约
2.33亿港元)两年期7%可换股
债券；引起了广泛关注。
对此，中国消费电子产业分析师梁
振鹏认为，2015年，随着房地产
市场的回暖，作为空调行业领跑者
之一的志高控股通过以智能云和
变频实现了产品差异化的博弈，既
获得市场业绩的增长，也带来利润
的提升。也是建银国际抓住志高
潜在的发展潜力一次投资决策。
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主持人：据中怡康发布数据显
示，2015上半年空调业感受颇冷，
价格战导致空调均价几乎全线同
比下降，销售量增幅仅为1.7% 。

黄兴科：今年空调市场形
势不好，主要是由于产能过剩和
一些厂家的不理智压货造成库
存量庞大。但志高通过“智能云
产品PK非智能产品”、“变频产

品PK定速产品”的不对等竞争
市场布局，以智能云和变频实现
了产品差异化的博弈，截至7月
5日，同比增幅达10.2%。

张大海：2015 冷年国内空
调市场销售规模增速、产品结
构、生产企业结构、销售体系
结构将进入深度调整阶段，这
直接导致未来空调市场呈现

为产能扩张速度明显减缓。
梁振鹏：2015 上半年空调

业增幅缓慢的原因很多，如房
产市场低迷、经济下行等因素造
成的影响更大。因此家电企业要
清醒地认识到，销售不能寄期望
于政策的短期拉动，只有回归市
场机制调整，不断增强内生动力，
才是行业发展的根本之道。

增幅仅1.7% 空调市场进入深度调整期

空调市场增速放缓
企业力推智能化产品求变
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■品牌来电

郑州海信首家工厂
直营店明日开业

未来路与货站街向南200
米路东这家店是海信郑州区
域第一家直营店，也是一种尝
试。

在海信工厂直营店，除了
智能电视外，还有个区域展示
的是海信手机。海信 14 年前
就生产手机，后来一直与中国
电信等运营商合作，直接走渠
道合约机。

14年来，海信手机一直有
着良好的口碑。工厂直营店
展示的也全部是新品：299 元
的4.5英寸智能手机、999元的
4 核平板、2599 元的海信手机
机皇K8。

资料显示，海信集团2014
年销量突破1000亿元，如此大

“巨无霸”，区区工厂直营店能
带来多少销量呢？海信集团
郑州营销中心营销总监宋保
魁表示：“尝试新的销售模式
的意义远远大于销售数量的
意义。”相信消费者经过价格
对比、服务对比、体验对比，会
发现工厂直营店的魅力，今后
随着口碑传播，海信工厂直营
店会成为大家的不二选择。

7 月 25 日，海信郑州首家
工厂直营店将开门营业，现场
将有进店礼、购机礼等多重优
惠。全线产品价格，宋保魁只
说绝对震撼，但具体价格政策
并未透露，只有到活动当天公
布。朱江华


