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主持人：8月1日，中国标准化研究院
副院长张新透露，首批能效领跑产品目录
年内公布，由于该制度只对节能效果最好
的几款产品型号进行公布、补贴，一定规模
的家电企业有望受益，但小企业难入围。

吴文新：2016冷年美的空调推出了“舒
适星、省电星、风尊”等系列新品，其中利用
了空气动力学“降速增压”原理，创造性地开
发出“微孔导风”系统的“舒适星”产品直接

解决了普通空调“风不自然、风太硬”的消费
痛点，是目前全球首款“无风感”空调。截至
7月底，美的“舒适星”空调已申请88项独创
国家专利，获得中国质量认证中心中国首款

“舒适性认证”和“智能化认证”。
贾东升：节能与智能是未来家电市场

两大“重头戏”。据中怡康统计，上半年变
频空调 APF 一级能效等级产品的零售量
份额从去年同期的3.3%上升至8.0%。这

表明 APF 一级能效将成为市场热点。变
频是方向，APF一等能效是未来空调市场
的着力点。

张大海：能效领跑者制度只对节能效
果最好的前几款产品型号进行公布、补
贴。因此大家电企业才直接受益，导致未
来行业集中度仍将提升，但要警惕骗补行
为发生，政策要达到预期目的，还需要相
关配套政策细节尽快出台。

■新闻背景

8月1日，美的空调发布了“舒
适星、省电星、风尊”等系列新
产品。主销产品阵容达到12
个系列，157个型号，美的空调
同时号召员工及合作伙伴，继
续保持“主动进攻”态势，积极
应对市场竞争。
对此，家电中国网总编张大海
指出，作为中国家用空调行业
的领导者，美的空调率先打响
2016家用空调行业的“第一
枪”。不仅为2016冷年市场
竞争打下坚实的基础，而且推
出的新产品和新技术又为行业
树立新的标杆。

关注“郑州晚报家电”
获得权威家电信息

主持人：2015冷年中国家用空调市场
经历了血腥的“价格战”，面对空调市场需
求低迷的艰难局面，2016冷年开局，包括
美的、海信等空调企业纷纷在产品、技术、
营销等环节上探索最合适途径。让更多
的消费者体验到空调的品质和服务。

吴文新：据产业在线2014年8月~2015
年6月的数据显示，在整体内销出货量同比
增长1.8%的行业格局下，美的空调内销出货
量仍然取得7.2%的同比增长，是行业平均

水平的 4 倍，也是中国家用空调市场增
长速度最快的品牌。未来 5 年，美的空
调还将投入 50 亿元，对国内六大生产基
地进行升级，全面实现自动化、智能化、
信息化，为千亿目标打下坚实的基础。

贾东升：“ 价 格 战 ”是 一 把“ 双 刃
剑”，在加剧行业“白热化”竞争的同
时，也促使品牌集中度进一步提升。据
中怡康统计数据显示，2015 冷年美的、格
力、海尔三大品牌的市场份额总和达到

68.35%，较 2014 冷年高出 4 个百分点，大
品牌在“价格战”竞争中更占优势。

张大海：2016 冷年“价格战”还将持
续，但也看到家用空调内销市场还是非常
巨大的。据家电中国网分析显示，2014年
我国城市家庭每百户空调保有量 136 台，
农村家庭每百户空调保有量仅有 32 台，
农村市场为未来的空调市场预留了巨大
增长空间，同时空调调市场也迎来更换高
峰期。

直面竞争 从满足行业标准到超越用户需求

高圆圆携手飞亚达四叶
草系列

开启七夕“表”白季
近日，“国民女神”高

圆圆亮相郑州，参加“时
光流转，唯爱表达”飞亚
达四叶草系列新品腕表
发布会。高圆圆现场展
示了飞亚达四叶草系列
腕表，与大家一起悦享最
真挚的幸福时光。作为
飞亚达代言人，高圆圆的
优雅气质与飞亚达的品
牌格调相得益彰，为梦想
坚持不懈的信念更是与
飞亚达矢志前行的品牌
理念不谋而合。

发布会当天，高圆圆
浪漫演绎“女神”的幸福
物语，“表”白时光之美。
她说，代表名誉、财富、真
爱与健康的四叶草系列
一 直 是 她 的 钟 爱 之 选 。
此外，为了迎接七夕，高
圆圆还特意为郑州消费
者准备了 10 款刻有其亲
笔签名的四叶草腕表，并
变身“丘比特”，为现场观
众“大胆表白爱”助力。
王一品

在经济回落、家电行业“低迷”的背景
下，中国厨卫市场依旧逆市成长，为市场注
入新的活力。中怡康预计 2015 年厨卫产品
零售额将达到1532亿元，市场将保持14.3%
的年均复合增长率。

据老板电器公布的2015年半年度报告，公司
厨卫家电产品营收达 20.21 亿元，同比增长
27.87%。其中，吸油烟机的营收达11.59亿元，同
比增加了3.68个百分点；燃气灶具营收6.05亿元。

家电网总编李韬在接受记者采访时认
为，近年来，由于大家电和小家电产品饱受

家电消费整体低迷的困扰，价格战不断，但
厨卫家电业很少受到价格战的袭扰，导致毛
利率远远高于大品牌大家电产品，尤其是比
彩电行业高出近3倍。

李韬称，厨电是目前家电行业仅存的高
毛利地带，当然也是最后的价值蛋糕。

据家电网总编李韬，目前高毛利厨卫家
电市场逐渐向老板电器、方太、华帝、万家乐
这四家专业龙头集中，加上海尔、美的等综
合家电品牌进场，帅康、樱雪等厨电品牌高
端突破难度加大。

日前，中怡康公布测算数据显示，2015年上半年我国热水器、吸油烟机、燃气灶市场零
售额同比分别增长了6.2%、9.3%、7.8%。对此，中怡康总经理贾东升表示，在家电
行业各细分领域中，厨卫电器板块再次跑赢大盘，主要品类增速大幅高于家电市场整
体增长水平。 郑州晚报记者 朱江华 文/图

上半年厨卫增速跑赢行业

作为中国制造的重要组成部分，中
国厨卫行业正以智能化、创新化、产业链
变革为驱动，抢占市场红利。据中怡康
测算数据显示，上半年我国热水器、吸油
烟机、燃气灶市场零售额同比分别增长
了6.2%、9.3%、7.8%。

而依据奥维云网推总数据来看，在
经过转型发展之后，2015 年上半年厨电
市场份额较去年同期全线增长，尤其是
线上增长速度要明显高于线下增长。

中怡康预计2015年厨卫产品零售额
将达到 1508 亿元，市场将保持 13.1%的
较高增长率。注：厨卫产品包括热水器

（不含太阳能）、水处理设备、吸油烟机、
燃气灶、消毒柜、微波炉、电烤箱等产品。

奥维咨询总裁喻亮星在接受记者采
访时称，目前由于多种因素的制约，厨电
行业市场形势偏紧，各家电企业正在迎
合市场进行转型发展。渠道下沉、洗牌
清场、跨界合作这些求变的方式已经逐
步成为了行业新常态。

2015年是机遇与压力并存的一年，随着
政策利好等原因，厨电品牌在这一年将有可
能持续平稳发展，但厨电品牌集中度提高也
导致了中小品牌将会遇到巨大的压力，2015
年厨电行业将会迎来洗牌元年。

近日，国家发改委公布了《废弃电器电
子产品处理目录（2014年版）》（以下简称《新
处理目录》），《新处理目录》涉及品类由5类
扩大至 14 类，其中吸油烟机、电热水器、燃
气热水器入围《新处理目录》。

按照国家发改委公布的规定显示，《新处
理目录》将于2016年3月1日起实施，《废弃
电器电子产品处理目录（第一批）》同时废止。

中国家电商业协会营销委员会执行会

长洪仕斌告诉记者，这意味着厨电企业今后
也将按产品上交废弃家电处理基金，进而增
加生产成本，厨卫电器也即将步入优胜劣汰
的新一轮市场洗牌。

尽管电热水器、燃气热水器、吸油烟机
等品类的行业平均毛利润要高于彩电等产
品，品牌溢价能力较高，但这些产品主要集
中在老板、方太、华帝、万和等主流龙头企业
手中，这些企业的产品结构偏向中高端，处
理基金的征收对其影响就是减少部分盈利，
对企业的经营发展并不会带来太大影响。

洪仕斌指出，一旦国家正式对吸油烟
机、热水器征收处理基金，一些中小型生产
企业恐怕要面临被清场的局面。

中小品牌面临危机 市场洗牌步入倒计时

毛利率达60% 厨卫毛利比彩电高3倍

■行业动态


