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年轻人总是充满激情的，而澎湃的
动力无疑会让肾上腺激素上扬。在“T”
动力——涡轮增压发动机大行其道的今
天，东风Honda将会有什么样的亮眼表现？

陈斌波毫不掩饰地透露了东风Honda
在“T”动力方面的产品规划。2016 年，作
为激情、年轻的车型代表——思域，将于
2016年出现根本性的变化，而最重要的变
化就是换代思域将搭载本田“地球梦科
技”的明星动力——1.5T 涡轮增压发动
机。仅从数据上看，这款发动机的最大功
率可达140KW，强大的动力性能足于媲美
2.3L以上自然吸气发动机。而这个级别的
涡轮增压发动机，将成为东风 Honda 最重
要的动力总成。

“2017 年，东风 Honda 将推出一款全
新的大型 SUV。”在与中国强势媒体汽车
联盟成员交流时，东风 Honda 执行副总
经理陈斌波表示，东风 Honda 会继续深
耕 SUV 市场，将针对中国汽车市场的需
求 ，将 以 今 年 上 海 车 展 上 发 布 的
Concept D 概念车为蓝本，在后年推出一
款“ 外 型 更 狂 野 一 些 ”的 大 型 SUV，与
CR-V、XR-V 一起，完成大、中、小型 SUV
的全系列产品布局，实现对 SUV 各细分
市场的全覆盖。

据 陈 斌 波 介 绍 ，自 从 去 年 发 布
Stay ahead“志在先端”的品牌理念后，东
风Honda一直致力于整合产品个性与品牌
的主要要素，从产品的设计开始，把产品
注入了时尚、运动、激情、年轻的元素。产
品实现了时尚化、年轻化，营销也不断创
新，营销方式也更年轻，传递时尚、运动、
激情的品牌形象，从目前看来，这种年轻
态的汽车营销收效不错。

面对更年轻化的消费者群体，正在年
轻化的东风Honda加快新品投放步伐。在
沟通中，陈斌波向中国强势媒体汽车联盟
透露部分新产品投放的“机密”。

深耕SUV再布局

“东风 Honda 上半年乃至 1 月~7 月份
的表现，均达到了我们的预期。”东风
Honda销售部副部长郭和平开门见山地表
达了自己对东风Honda今年以来的营运表
现，“今年上半的营运都是按步骤、按节拍
地进行，销售基本上实现了时间过半、任
务过半的目标。”

今年 1~7 月，东风 Honda 的发车量同
比 增 长 达 107.% ，终 端 销 售 同 比 增 长
116%。据郭和平介绍，今年上半年，特
别是 1~4 月份，东风 Honda 的很大一部分
精力都在加强产销协调上，通过给特约
经销商设定合理的销售目标，合理降低
特约经销商的库存，把经销商的返利周
期由两个月一次缩减为一个月一次，加
速经销商的资金周转速度，减轻经销商
的经营压力，从而提高了经销商的积极
性，为东风 Honda 的销售实现逆市上扬
打下了比较好的基础。

郭和平坦言，东风 Honda 的“双 V”车
型（CR-V、XR-V）的强势表现，是让东风
Honda今年以来逆市上扬的大功臣。据他
介绍，7 月份，XR-V 的月销售订单已达万
台以上，而 2015 款 CR-V 的 7 月订单也达
1.4 万台以上，照此趋势，重现当年巅峰时
期的销量也不是办不到的事情。

东风Honda年轻化，正在路上
中国强势媒体汽车联盟专访东风Honda高层

8月9日晚，2015东亚杯足球赛收
官之战，中日两队最终1：1战平。作
为东亚杯足球锦标赛的官方赞助商
——东风Honda盛情邀请中国强
势媒体汽车联盟的媒体成员观赛，
展示东风Honda在Stay ahead
“志在先端”品牌理念引导下的创新
汽车年轻态营销。9日下午，东风
Honda执行副总经理陈斌波、销售
部副部长郭和平在与中国强势媒体
汽车联盟成员交流时表示，东风
Honda将会以最优势的产品满足
日益年轻化的消费者个性需求，东
风Honda年轻化，正在路上。
郑州晚报记者 谢宽


