
好的设计师如何选
“最基本”的是让业主感到安心

问题：对于准备装修的业主来说，只看效果图漂亮与否，可到真正落实时却发现不
靠谱。请问，消费者在选择装修设计时，关键要考究设计师哪些设计能力，能对装
修满意起决定性作用？
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①①苏格 凯禾.苏格设计工作室设计总监
②②吕延智 煜悦设计室资深设计师
③③李凯 德诚实业（问鼎设计）创始人
④④陈雷 祥云装饰设计工作室总经理

“9·3”小长假去哪儿？欧凯龙真正实惠等着你

万款名品特价横扫全城
千万家电豪礼凡买即送

为庆祝中国人民抗日战争暨世界反法西
斯战争胜利70周年，回馈中原广大消费
者，一场由欧凯龙主导的家居盛宴全线爆
发，9月3日~5日欧凯龙万人众筹风暴第
二波再次袭来，万款名品特价横扫全城、
千万家电豪礼凡买即送，百万现金赚起来
等五大活动重磅出击，力度超乎寻常，给
中原消费者带来前所未有的真正实惠。
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家居大咖集结
最惠价格“一站式”

9月3日~5日，欧凯龙五店联动，建材
家具军团全线出击，挑战价格最底限，这
不仅是一场家居建材行业的盛会，也是一
场消费者的狂欢。

在家居大阵营中，欧凯龙东区旗舰店
新增的五大奢华品牌旗舰独立店——莱
克星顿、环美、大风范、巴里巴特、赖氏以
及十大进口品牌无疑是吸睛利器，其时
尚、奢华的外观，优质的产品和服务也为
这次小长假增添了一抹亮丽色彩。

据欧凯龙相关负责人介绍，为了让消
费者享受最温馨、最舒适的服务，以最优
惠价格“一站式”购齐家居装修的各类产
品，在这次活动中，欧凯龙集结国际一线
知名品牌，如 TOTO、科勒、摩恩、乐家、欧
派、TATA、杰普、兰舍、慕思、左右沙发、顾
家家居、迪诺雅、赖氏、恒信、朗萨、艺家百
年等，涵盖了建材、家居所有品类。

活动期间，除了欧凯龙商场提供的
超低价产品之外，欧凯龙还为消费者提
供了各种超值豪礼，让你不虚此行！另
外，欧凯龙始终贯彻“30 天无理由退
换、对所售产品全负责、先行赔付、同城
比价 10 倍退差、绿色环保”等服务承
诺，让消费者购物无忧。

重磅一
满2000元直降600~1200元

9 月 3 日~5 日，欧凯龙商场拿出了年
度最优惠折扣，消费者购买建材家具满
2000 元即可享受直降 600~1200 元的优
惠，而且这些折扣都是在最低成交价基
础上再折的，非常划算。

重磅二
千万家电豪礼凡买即送

众多好礼满额即送，在优惠的基础上
再让消费者得到实惠。此次活动欧凯龙
商场斥千万巨资补贴，用至低的门槛，让
消费者把家居、家电一站式全部置齐。活
动期间，凡在欧凯龙各商场参加活动的品
牌处购买建材家具，交款满 2000 元及以
上，即可获得液晶电视、冰箱、空调等缤纷
豪礼。数量有限，赠完即止。

重磅三

100万现金赚起来
欧凯龙再次重磅推出“抓金币”大型

让利活动。消费者只要购物金额满 2000
元即可参加“超级给力”的“抓金币”游
戏。活动期间，消费者购买建材、家具交
款满 2000 元可参加抓金一次，满 4000 元
抓两次，以此类推，上不封顶！1元硬币，
各种代表不同金额的彩币，还有两克千
足金币，等您现场抓出来。

重磅四
疯狂大奖不间断

当然，幸运大抽奖环节也是欧凯龙
商场每次大促中必不可少的一个环节。
活动期间，顾客至欧凯龙商场购买建材、
家具产品，每消费满 2000 元可换取抽奖
券一张，消费满4000元换取两张，以此类
推，上不封顶。在抽奖开始前将副联投
入抽奖箱，9月5日19时抽奖活动准时开
始，届时山地车、挂烫机、电烤箱等豪礼
等你来拿！
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苏格：设计师的专业能力体现有几
个方面：

1.从业年限和工作经历很重要，只
有具有丰富的设计施工经验的设计师才
能保证设计图纸的完整度。2.对设计图
纸完成的预见性，和对生活细节设计的
把握，完全做到以人为本的设计思想。
3.对空间、材质、色彩等专业知识的开阔
视野及认识，只有做到反客户思维才能
给予顾客不一样的思路及惊喜！

吕延智：消费者在装修房子时，应着
重看设计师的设计与施工衔接、材料的
运用与色彩的搭配。效果图再漂亮，但
到施工时实施不了，也是无用。那样效
果图只是几张装饰性的图片，并不能真
正的传递一个设计师的真正理念，也起
不到决定性作用。

李凯：作为一名从业十年以上的设
计师，我认为一名合格的设计师，首先是

要品行正，要有一定的责任心。设计师
的从业时间也能决定设计师对施工工艺
的深入了解和认知，从而更好的解决问
题。设计师对空间的审美，可以了解到
设计师对用材、颜色等因素的把握能
力。设计方案不能是大量堆积出来的，
那样只能是没有灵魂的图片。只有真正
的设计师才能让业主感受到省心、放心
和安心。

陈雷：现在，大多数设计师的工作职
能已经不仅仅限于设计方案上了。一
来，由于市场竞争压力的影响，市场对于
设计师的后续服务提出了更高的要求，比
如购材、选择家具、软装搭配等；二来，业
主在选定设计师之后，出于对设计师专业
度的信任，也会对其提出各种要求。无形
中，设计师就成
为了业主的装修
顾问。


