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最近一年以来，空调行业经
历了各种促销战、价格战和企业
口水战，热闹背后掩盖不了的是
行业陷入低迷的残酷现实。

8 月 27 日，据国家信息中心
披露的数据显示，2015 冷年（即
2014年8月至2015年7月），全国
空 调 行 业 城 市 市 场 的 销 量 是
3100 万台，农村市场的销量是
946万台，合计销量4046万台，与
去年同期相比下降了 5.40%，销
售额同比减少10.5%。自2013年
市场上扬以来，行业首度陷入负
增长态势。

巨量库存是企业在这个销
售周期一开始就面临的问题，清
库存的压力让企业如芒在背，成
为过去一年挥之不去的梦魇。

国家信息中心提供的两年
度产品生命周期对比显示，上市
12月~24个月的空调成熟期产品
销 售 量 占 比 由 2014 冷 年 的
16.21% 提 升 到 2015 冷 年 的

31.97%，说明企业普遍存在清
库存问题，导致成熟期产品占
比显著上升。

据了解，做库存是空调行
业一贯的经营方式，以备旺季
大量出货，这种方式在空调淡
旺季明显、市场需求充足的背
景下是合理的，但当前的市场
显然已经不是传统规律作用下
的市场了。

针对高库存的现状，中国
家电网总编吕盛华认为，随着
市场增幅明显放缓、淡旺季差
缩小，继续向渠道大量压库，导
致渠道库存高居不下，将可能
形成空调行业的堰塞湖，对整
个行业健康发展不利，也为企
业的经营带来风险。

量价齐跌
空调业销售进入寒冬

日前，创维数字正式公告了
投资者与公众所关注的收购动
态及战略新布局。一方面，基于
国际化战略，创维数字宣布收购
欧洲著名机顶盒品牌企业Strong
集团，实现国内该行业首家欧洲
跨境并购；另一方面，基于布局
汽车“移动客厅”入口，公司收购
创维集团旗下汽车电子业务，进
一步打造“智慧互联+生活”。同
日，还公告了对北京创维海通高
管实施股权激励。

Strong 集团成立于 1996 年,
是欧洲著名的机顶盒品牌企
业。创维数字此次收购 Strong
集团的业务和团队，将创维数字
的研究、开发、设计、供应链及制
造能力与 Strong 集团国际化品
牌、市场、渠道、分销能力等结
合，将会对双方的业务和资源形
成有效优势互补，充分发挥协同
效应，为海外市场拓展产生较大
的推动力，并可以极大提升公司
在欧洲、中亚及北非市场的占有

率。在欧洲、中亚及北非市场，
Strong将成为创维数字消费类电
子产品强大的分销平台。

基于布局汽车“移动客厅”
智能终端及汽车移动入口相关
增值服务发展战略，创维数字完
成了创维集团旗下关联方创维
汽车电子（深圳）有限公司100%
股权收购。创维海通将 15％股
权转让给予公司高级管理人员，
有利于公司的长远发展。
朱江华

■品牌来电

拓展产业布局
创维数字深耕海外市场

8月27日，记者从2015空调行业
高峰论坛获悉，2015冷年空调市
场销售量同比下滑5.4%，销售额
同比下滑10.50%。中国家用电
器协会副理事长王雷表示，由于
2014冷年相对比较好的市场形
势，拉高了行业对市场的预期，导
致内销库存量同比增长，给2015
冷年渠道高库存埋下了伏笔。
郑州晚报记者 朱江华 文/图

库存高企
空调业陷入“冷年”？

国家信息中心的数据显
示，2015 冷年智能空调的销售
量 占 比 达 6.47% ，销 售 额 占
7.15%；变频空调销售量占比达
到 56.8% ，销 售 额 达 到 了
69.96%。智能空调与变频空调
均呈现出稳步增长的态势。

“从变频空调和智能空调
的双增长来看，用户对产品的
需求依然是价值驱动的。”王
雷表示，“空调企业的竞争着
力点核心还在于看得见未来
的产品，无论变频还是智能，
均符合当下消费市场最核心
的价值诉求。”

而行业对于培育消费者使
用智能空调的努力也一直在进
行，多家企业在过去一年中推
出了各种样式的智能空调，以
海尔等企业为首的行业领导者
在产品智能化的研发上进行了
前所未有的投入，整个行业对
于智能产品的前景一致看好。
随着被互联网培育起来的年轻
消费者逐步成长为消费主力，
智能空调市场份额将会进一步
提升。蔡莹认为，定制服务和
智能应用的拓展，是企业研发
智能化产品的方向。以智能化
工厂和智能产品制造作为基础
支撑，多平台之间相互融合将
成为行业发展的趋势。

随着 2015 冷年的过去，空
调市场迎来了一个新周期。产
品巨量库存和价格战带来的负
面影响并没有完全结束，市场
下行压力依然存在。智能、变
频能否成为扭转乾坤的胜负
手，整个行业都在拭目以待。

价格战无济于事
负增长倒逼空调业转型

以往，价格战是企业销
售的利器，尽管会对产品价
格带来负面影响，但不管是
哪家企业先挑起价格战，往
往最后参与价格战的各家企
业都能换来不错的销量。

“以价换量”也成为空调
行业应对高库存的利器。
2015 冷年伊始，行业里传闻
的巨量库存给空调市场蒙上
阴影，企业面临去库存压力，
自龙头企业开始全行业大打
价格战，以期用“以价换量”
的方式刺激整个市场需求的
增长，但结果却让人大跌眼
镜，空调行业一转 2014 冷年
的增长趋势，2015 冷年出现
量、额双降的局面。

国家信息中心信息资源
开发部副主任蔡莹指出，“以

价换量”没有说明导致行业
下滑的真正原因还是需求不
旺，另一方面，入夏以来我国
大部分地区降雨偏多也是一
重大因素。蔡莹认为，价格
战并没有改变需求不足的现
象，而整个空调行业 2015 年
都在为发起价格战来做准
备，对整个行业的影响是非
常消极的。

市场需求不足造成库存
压力，价格战打了一圈发现
并没有什么改变。企业在碰
到困难以后，马上又回到了
最原始、最低端的竞争状态，
这种景象在蔡莹看来是不可
思议的。“除了个别厂商尝到
了一些甜头，整个行业最后
获得的是效益下滑、库存增
加、经销渠道不稳定。”蔡莹

智能变频
符合消费市场价值诉求


