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造节向来是商场的拿手好戏。不过，如何打造一个
能迅速聚拢消费者并让消费者记住的节点呢？万象城的
音乐节，值得借鉴。

近日，“音为万象”第二季盛夏音乐节落幕。在音乐
节期间，华语音乐教父李宗盛带着情怀、简单与淡然来到
了万象城。“大哥”李宗盛做音乐的认真和专注，正似郑州
华润万象城所坚持秉承的从业态度。万象城所追求的并
不只是买卖，更侧重丰富人们生活的完美体验。视野开
阔、舒适明亮的室内购物环境，亲切热情的贴心服务，力
争舒适生活概念的万象城，为创新购物生活体验模式不
懈努力。

值得注意的是，除了音乐节，本季郑州华润万象城还
携手新思路历届冠军模特天团，开启 2015 秋冬时装周时
尚之旅。9月27日，新思路超模将亲临万象城，与您亲密
互动，分享穿配经验。

如今，商场里“每逢打折必火爆”的现象已经
渐渐消失，更多的商家正忙着在营销上祭出
各种突围法宝。不得不承认，实体零售转型
寻求新利润增长点目前收效甚微，要打破持
续低迷，要靠积极营销突围来聚客。
郑州晚报记者 王一品

营销突围
商场祭出法宝

丹尼斯百货人民店全新打
造的寐 MINE 高端家居生活私
享会，用一种直接体验的方式
诠释了极致挑剔的生活美学。

在私享会，你可以品味全
球超奢品的别致奢华，还可以
现场体验到非常多的乐趣。
畅游新奇的嗅觉旅行，感受一
场完美的手部 SPA，选一把绝
美的手工伞匹配你的优雅，
男士陪同更可以享受来自英
国皇室的极致理容体验。装
点生活，没有比寐 MINE 更在
行的了……

这里有创立于 1970 年的
美国古老奢侈香氛品牌艾格瑞
Agraria，有国际芳疗师亲临现
场为会员免费提供手部 SPA，
有国际理容师亲自为会员带来
英国皇家级的理容享受。从埃
及尼罗河畔的高价原棉，到北
欧极寒地带的顶级原绒，寐
MINE 全球精选，以先进、苛刻
的工艺为您带来无可取代的奢
眠体验。

各种主题展对商场来说
已不算新鲜事物，不过如果
再加上微信营销的影响力，
还是能达到迅速聚拢人气之
效果的。前不久，橄榄城购
物中心的大型军工展便与微
营销相结合，赢得众人“围
观”。有消费者评价说：“去
不了天安门看阅兵，在家门
口一饱眼福也不错。”此次活
动的展品包括 99 式主战坦
克、阿帕奇直升机等，以及现
场的红军铜人静态展，而且
只要您参加微信活动还有机
会送歼-10战机模型。

不断创新营销方式，令橄
榄城购物中心人气骤增。

名牌+明星
“名牌+明星”的营销案例并不

少，也不能算是创新，但是能够让
名牌和明星两者完美结合，发挥最
大宣传效应，确实不易。日前，丹
尼斯大卫城的一场活动，就为我们
做出了一次好的示范。

放眼全球美容界，极少有品牌
如 Sisley 法国希思黎般，流淌着贵
族的血液，迄今依然由创始人家族
拥有并经营，每一款美容产品都传
承了品牌始终秉承的突破创新，不
计时间与成本的研发追求极致卓
越的精神。作为誉享全球的奢华

“植物美容学”先驱，Sisley 希思黎
历经近 40 年的发展，结合尖端保
养科技珍萃凝练成就了一款款“安
全、有效、愉悦”的植粹奢护美容臻
品，不断缔造美容传奇。

近日，法国 Sisley 希思黎在中
国的第四家旗舰店亮相丹尼斯大卫
城一楼。在开幕庆典当日，人气明
星袁弘亲临现场，倾情与大家分享
了使用 Sisley 产品后的愉悦感受。
谈及肌肤保养，袁弘坦言，他一直钟
爱希思黎，因为其产品采用植物精
油及植物精粹，让肌肤零负担。
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