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“十一”黄金周特辑

“十”惠到家“一”省到底

iPhone 4S（8G）仅售1499元、39
英寸彩电只要 1399 元、双开门冰箱
特价仅售 1099 元……昨日，在郑州
各大卖场发现，今年十一黄金周家
电促销大战已经提前启动。

英雄联盟挑战赛 4000 元现金
奖励，你心动不？儿童乐园全天免
费开放，你想不想玩？9 月 25 日，
期待已久的二七广场苏宁易购云
店开门营业，御泥坊面膜、小明饮
料、梦洁方巾用苏宁的易付宝可以
1 分购，儿童图书 8 折优惠，套购传
统大家电满额送三星 S6……此外，
苏宁金融、海外购、母婴课堂、餐饮
课堂、游戏课堂、摄影课堂纷纷举
行精彩活动。这样的地方，十一你
想去不？

“金九银十”，十一黄金周历来是家电的销售旺季。今年的情况尤其不同，因为今年家电市场的大形势发生了剧变。苏宁易
购和天猫实现联姻之后，昔日的家电市场变成了国美、永乐、五星和京东商城的多方混战。郑州晚报记者 樊无敌 陶方凤

无论是炒概念、玩噱头，还是真让
利、打价格战，今年十一都是电商综合实
力的大比拼。一个商品低价的背后，是
企业运营成本和运营效率的较量，是企
业采购能力、供应商关系和供应链运营
实力的PK。

天猫在物流服务上历来是被诟病
的，但是通过和苏宁联姻，可以实现菜鸟
物流和苏宁的物流的整合。但问题是，
因为刚刚在 8 月上旬公布战略合作，双
方在物流资源上的整合刚刚开始，还需

要比较长的时间才能完成，这次十一大
促是否能够实现1+1>2还未可知。

相比之下，国美在线依托国美强大的
零售网络和物流资产，拥有428个大仓，在
600多个城市、2500多个县区、45000多个
乡镇全部实现本地化物流配送安装。物
流服务上，最重要的要素就是“快”和“准”，
国美在线在178个城市推出的“一日三达、
精准送货、送装同步”已经达到了电商行
业的最高标准。尤其是“准”比“快”更难，
需要更强的物流反应速度和灵活度。

在最近的 iPhone 6S发售中，各大电
商也打了一次物流送货的速度大比拼，
国美在线以 24 分钟的速度获得了全网
第一，9 月 25 日 8 时开始发售，8 时 24 分
就将 iPhone 6S 送达用户手中。相比之
下，京东用了 50 分钟，天猫用了一小时
零五分钟。这体现出国美在线的物流配
送实力。而今年十一假日，苏宁将利用
原有的服务网络，加派专业配送队伍和
配送车辆，专门负责商品配送，同时还提
供即买即送即装的VIP快捷服务体验。

优惠之外
好玩的活动成亮点

拼价格 更是拼物流配送能力

相比之下，国美在线更实际一些，
“818”男人尖叫节采取“直降+抽奖”的
方式大获成功后，国美在线继续坚持
给用户真福利的方式启动“十月 high
购节”，从 9 月 24 日到 10 月 31 日，推出
八大优惠措施回馈消费者，包括购物
抽 iPhone6S、1.5 亿营销投入、家电套购
5 折起、20 大品牌集中入驻、翼支付 0
元购、老李专场、直降爆款等，最大力
度让利用户。届时，国美在郑州的各
门店都将实行全网比价，并且会在门

店醒目的地方提供网络电视、电脑供
消费者进行实时网上比价，并且一直
保价到国庆。

“与电商网店相比，实体门店交易
模式更简单，消费者与商场面对面交
易。”河南国美总经理邹鹏说，河南国美
将打造更多超级店，设立品牌体验、品
牌展示、综合展示等多功能区，通过真
机展示和实际操作，解决网购无法直接
查看商品实物的问题，实现消费者体验
式购物。

电商大战是综合实力大比拼，谁能
抢位成功？大商电器此次十一促销活动
与厂家精诚合作，强强联合推出百款高
中低档特价、畅销家电，同时在价格上要
求厂家给以能够真正拉开同城商家的优
惠幅度，全面满足各个层次消费者的家
电需求；此次十一大商电器准备了礼奖
连环活动，单品购物满 1000 元返 200 元
通用券，单品满额逐级再加送好礼，套购
满 19666 元送 48 英寸液晶电视，更有千
元大商卡循环抽。

线上线下实时比价 保价“黄金周”


