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“十”惠到家“一”省到底

TOP家电 “十一”黄金周特辑

当下，彩电行业进入了一个言必
称智能的时代，软件和内容前所未有地
备受关注，成为不少商家喜闻乐见的差
异化卖点。然而作为彩电本身，不管软
件内容如何丰富，终归是一个硬件产品，
只有硬件的变革才能带来行业的升级，
诚如关注每一代iPhone新机变化的人总
是比关注每一次iOS迭代的人要多得多。

智能电视从名字上来说，仍然是
电视，只是功能较之以前有所丰富，而
拥有丰富功能的智能电视仍然需要

“屏幕”来承载，正因为如此，显示技术
仍然是今天彩电产品的第一生产力，
考验着彩电企业的硬件制造能力。

创维 OLED S9 的横空出世，显示

了创维出色的硬件制造能力。我们看
到，近些年创维不仅积极拥抱互联网
时代的到来，在模式和生态上积极探
索，还成立了互联网子品牌酷开公司
专注做最好的互联网电视，其独立研
发的酷开系统已是业内电视系统的佼
佼者。与此同时，创维从未遗忘自己
硬件厂商的本分，在彩电最重要的显
示技术上屡有突破，每一次行业变革
总少不了它的名字。

从CRT走向OLED，这一路创维都
走在最前，这一次依然如故，与杜比强
强联合，掀起一场新的视觉革命，为流
于噱头的彩电撕逼市场注入了正能量，
为好电视正名，为真正的好OLED而生。

主持人：9月24日，创维正式与东芝
联姻，并计划于 2016 年 2 月联合推出东
芝冰箱、洗衣机投放市场。这是否意味
着全球家电产业正在发生转移，格局不
断重组？

吴启楠：“黑白联动”是创维集团的发
展战略。过去五年，创维冰箱、洗衣机业
务快速成长，达到 500 万台的年产能和
200万台的年销量。而要进一步成长，就
需向高端进军。与东芝合作，将完善创维
冰洗业务高端产品阵容，为创维电器布局
高端市场提供产品武器和品牌拉力。

李韬：创维与东芝创造了一种中外
品牌合作的全新模式，即双方以各自优
势互相帮扶，从市场合作开始，逐步延伸
至供应链、技术、制造等其他领域，最终
实现全面深度合作。

张大海：由于连续7年财务造假，虚报
利润1562亿日元(约合12.7亿美元);年报数
据也惨淡，东芝正遭遇成立140年来的前
所未有困局，同时东芝宣布，将对在中国开
展白色家电销售业务的两家子公司进行资
产清算。因此，创维与东芝联姻是为重振
白色家电业务而采取的措施之一。

9月24日，创维电器和东芝生活
电器正式签署战略合作协议，双方
就白电产品（冰箱、洗衣机、吸尘
器）展开长期合作，合作内容包括
产品开发、国内外市场销售、供应
链及精益制造领域等全方位合作。
家电中国网总编张大海指出，创维
与东芝联姻这件让家电行业欲窥
虚实而创维集团一直欲语还休的
秘事，今天终于揭开红盖头，这是
创维进一步实施“国际化、智能化、
多元化”战略的新举措。
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主持人：东芝除财务造假外，也考虑
关闭海外大型家电厂，如退出个人计算
机(PC)与电视机市场。那么，未来创维
会全盘收购东芝在中国工厂资产。

吴启楠：创维东芝双方不是买卖工
厂、租赁品牌的关系，而是各自拿出核心
资源，展开共同面向未来的合作。目前
中国消费者对日系家电品质的信赖和品
牌认可度依然很高，只要东芝能够快速
响应中国市场，真正实现本土化运作，日
系家电在中国市场依然大有可为。

李韬：东芝最可能退出PC事业，也很

可能告别电视市场，摆脱硬盘机事业的可
能性也不低。而在中国，目前在生产白色
家电的东芝另两家子公司分别接受创维
参股5%。将借助创维以低成本生产家电
的经验提高价格竞争力。未来是否出现
并购，主要看双方合作程度来决定！

张大海：创维将助力东芝品牌的冰
箱、洗衣机产品重返中国市场，并注资东
芝在广东南海的冰箱、洗衣机工厂和在
深圳的吸尘器工厂，同时也将借力东芝、
扩军吸尘器等小家电领域。因此未来双
方的合作还有更大的想象空间。

创维4K OLED电视：未来电视创维造
近日，中国彩电龙头企业创维携手领先的娱乐技术提供商杜比实验室，在北京
发布了带有Dolby VisionTM技术的系列产品，其中包含OLED有机电视和
LED电视，向消费者深刻诠释了新一代“好电视”的内容体验标准——回归人
们对电视需求的本位，即显示技术持续创新，打造大幅度提升的视觉体验。
业内享有“OLED之父”称号的沃尔夫化学奖得主邓青云教授专程从美国来信，
祝贺创维4K OLED全球首发。朱江华

OLED 技术自诞生以来已有一段时
间，但做到OLED电视量产上市的企业却
寥寥无几。创维在很早便开始对 OLED
技术进行研发和探索并积累了大量的技
术储备，不仅是首家在国内实现量产销售
OLED 电视的企业，也是国内首家在 4K
OLED产品引入Dolby Vision的企业。

OLED显示技术具有自发光的特性，
创维OLED有机电视采用4色4K自发光
体作为显示核心。自发光体是一种透明

有机发光物质，由无数个自发光像素组
成，每个自发光像素均可独立发光、控光，
使得OLED有机电视具有极致黑场表现、
无穷大对比度、无毒全色域、0.001ms响应
速度、极广亮色视角等优势。实践检验，
通过增加白色子像素，在保证分辨率和功
耗不变的情况下，创维OLED有机电视屏
幕亮度显著提高，画质进一步提升，目前
市面上只有LG与创维两个电视品牌在量
产电视中使用该技术。

创维推出的全系列 OLED 有机电
视，包含奢华版S9系列，尊享版S9300系
列和标准版S9000系列。

薄至 5.27mm 的 S9 在画质表现上堪
称顶级：不仅每个像素点都能独立控光，
4色4K自发光体更是使屏幕亮度突破了
传统 OLED 的技术瓶颈；可解码和呈现
Dolby Vision 的优势，使 S9 的动态对比
度无穷大，星空在暗黑背景下熠熠生辉。

响应速度上，S9 达到超越普通液晶
电视极限的0.001ms；音质方面，除支持业
界领先的杜比音效（Dolby Audio），还配

备由美国 JBL 公司量身打造的 JBL 全音
域音响组合，达到电视音响顶级标准。

尊 享 版 4 色 4K OLED 有 机 电 视
S9300 系列（65 英寸/55 英寸），除具备与
S9 一样的薄度及出色的音画质外，还内
置全新升级的酷开系统 5.0，速度更快，
操作更流畅。值得一提的是，S9300享有
创维独有的内容平台 Geek·Life，包含
Geek·Max（影视中心），Geek·Box（游戏
中心），Geek·Pod（音乐中心），Geek·Edu

（教育中心）等模块，为消费者带来真正
的家庭互联网生活体验。

4色4KOLED，显示技术的革命

创维OLED S9打造业内顶级画质
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