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在今年的国庆大型促销
中，红星美凯龙借来3道东风。
一、联合40位明星，这是另一个
版本的AH婚礼

“代言人+全国商场活动明
星”的强大矩阵组合，让商场变成景
区。40多位明星齐聚红星美凯龙，
引得不少市民惊呼：“这是景区？演
唱会？还是商场呀！”
二、你有3万个选择

凭借强大的供应链整合能力，
在国庆期间整合全国优质厂商资
源，共推出了“3万款”爆款产品。

三、会员包了2/3的场子
经过一年的积累，红星美凯龙会

员总量已经达到357万，在十一销售
中会员贡献率达到61.7%。在实体销
售乏力的当下，这样的成绩令行业
内外都表示震惊。

2015年上半年红星美凯龙核心
净利润同比增长31%，花旗给予红星
美凯龙“买入”评级和14.6港元的目
标价，摩根士丹利给出“买入”评级和
14.77港元的目标价，高盛给出14.2
港元的目标价，中金更是推荐“强力
买入”并给予16元目标价。

国庆期间，故宫7天接纳旅客约60万，而令人惊讶的是，红星美凯龙
黄金周客流量186万人次，是故宫的3倍！
即使国庆上亿人出游，红星美凯龙仍然创造了全国商户销售总额达到
48.3亿，同比增长15%。
而且，国庆的“挤挤挤”“抢抢抢”“买买买”，在红星美凯龙一个都不少。
为什么国庆假期，很多人选择去逛红星美凯龙？ 赵青

国庆期间“挤挤挤”“抢抢抢”“买买买”都不少

红星美凯龙客流超故宫3倍
这不是开玩笑？！

为什么红星美凯龙能做到
“次次假期热销”？
一、一个中石油+中石化的行业

中国家居业 2.1 万亿的市场
总量，在平均 8 年重新装修一次
的周期性需求下，已经进入循环
消费时代，市场潜力十分巨大。
二、比买iPhone6s慎重的行业

红星美凯龙专注于全行业
67%份额的主流市场，吸引中高
端品牌入驻，保证高水准品质，
赢得消费者的认可。
三、一个只有个性的零售行业

在“非标”的家居行业，企业
往往需要在个性化服务上一决高
下。红星美凯龙汇集全球美学，
引导多元的家居消费体验。

经济好不好，看你敢不敢创
新，创新带给红星美凯龙这样的实
力，被消费者“抢抢抢”，被国际大牌
投行推荐“买买买”，你还惊讶吗？

营销是商业的东风

2015

超凡装饰20周年
庆典“惠”洒中原

据调查，目前全国超过20
年历史的装饰公司寥寥无
几。然而，20年，超凡做到了！

目前，河南超凡装饰 20
周年庆典正在火热进行中，感
恩家乡父老。

威能体验车
河南巡展火爆进行

德国威能集团距今已有
141 年发展历史。为了让用
户朋友们更好地了解德国威
能的品牌和产品，每年一度的
威能体验车河南巡展活动现
已拉开序幕。德国威能欢迎
广大用户朋友前来活动现场，
参与体验拿好礼。

瀚美居橱柜
重装答谢全城

瀚美居整体家居成立于
1993 年，公司拥有商用家具、
民用家具、橱柜三大系列数百
种产品。凭借以人为本客户
至上的原则和无限凝聚力的
团队精神铸就出具有国际顶
级品质的产品,受到广大消费
者一致好评。赵青
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