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大龄单身男士的数量明显增多

双十一缘何能掀起电商大战、
成为网购狂欢节，一些还单着的朋友
是这样解释的。“看着别人成双成对
地逛街看电影，我们这些单身汉只能
躲在家里狂点购物车来泄愤解闷儿。”

不愿出门，也不想参加各种聚
会，甚至有些惧怕“光棍节”，这是无
数单身人士的真实写照。于是，只

能一个人冲着电脑宣泄。这大概也
是电商抓住双十一不放的重要原因
吧。但是，一个人在家怨天尤人是
没用的，与其用疯狂网购来发泄情
绪，倒不如实实在在去找个女朋友。

对此，资深红娘芦大姐表示：
“前几年是女孩子落单的多，这两年
大龄单身男孩儿的数量反而明显增
多。为什么？主要就是因为男孩子
的生活越来越封闭。比如，有的单

身男士已经到了谈婚论嫁的年龄，
但却满不在乎，或是一心扑在事业
上，更抵触亲朋好友安排的相亲，时
间一长，自然就剩下来了。”

那么，要摆脱单身，你首先要
大胆地走出来，积极寻找良缘。

“口急心非”的男人最难找对象

说到男士“剩下”的原因，根
据多年积累的经验，红娘芦大姐
分析，“口急心非”的单身男士最
多。这类型的男士往往表示急于
找对象，但是他们并不相信自己
可以找到理想中的爱情，因此他

们在求爱之路上并不积极。换言
之，他们的心扉并没有打开，而且
会定下严苛的择偶标准。比如会
要求对方温柔体贴、贤惠大方、外
形可人，年龄为20~28岁等。

“这样的男人最难找到合适的
对象，可以说他们根本就不想找对
象。”芦大姐说，“结婚是奔着踏踏
实实过日子去的，双方要互敬互爱
互信，而不是去互相挑剔的。”

在此，希望那些带着“条件”
找对象的朋友们，有空能找芦大
姐聊一聊，因为她会帮你放下“条
条框框”，敞开心扉再去相亲。

提前启动，进店就送100元永乐购物券

昨日，陈政对外宣布，11月6日起提前开打双十
一，备货530万台性价比最优商品，以正品、低价、不
限量和行业最高标准的配送安装服务，实现在家电
零售领域“夺冠11·11”。通过对消费者的“低价承
诺、服务承诺、正品承诺”，创造“销量夺冠、价格夺
冠、配送夺冠”。第一，低价承诺：永乐承诺提供全网
最低价；第二，服务承诺：活动期间永乐提供即送即
达服务，并以“一日三达、精准配送、送装同步”行业
最高服务标准为消费者提供最佳购物体验；第三，
正品承诺：100%正品行货保障，永乐承诺所售商品
均为正品、真品，且足量供应。活动现场，永乐还直
接对标天猫，显示出永乐历史成交价完胜天猫双十
一预售价。11月6日起永乐全河南40多家门店同
时开启“直接购”。

无需预售 11·6到永乐直接购

今年以来，永乐举办了多场大型主题营销活
动，每一次活动的价格都具有相当强的市场竞争
力，而每一次活动的成功，又证明了消费者对于永
乐低价战略的认同。永乐完全有信心在今年11·11
这场战役中取得胜利。陈政明确表示：基于供应链
核心竞争优势支撑，永乐提出双十一无需预售，11·6

“直接购”，为消费者提供了覆盖全品类、全规格段的
全网最低价家电，还有更多全网最低价家电将于11
月6日起在河南40多家门店集中亮相。

陈政表示，永乐始终提倡“普惠制”的营销原
则，对于超低特价、限量、秒杀等这种虽然能赚取
眼球但只能让少数人获利的促销行动坚决予以规
避，永乐通过自身的平台优势，希望给广大消费者
带来“真机实体体验、正品 100%保证、低价直降普
惠”的全面保障！而这种低价优势来源于企业的
经营实力，来源于强大的供应链支持，来源于多年
累积的优异的供应商关系。永乐将在门店全面设
置比价区域，欢迎消费者来门店进行比价，购买真
正实惠、并且货真价实的家电商品。

双十一，与其躲在家网购，不如找个女朋友

热心红娘芦大姐帮您潇洒面对“光棍节”
芦大姐热线：13938581175

不等11·11，现在就去国美、苏宁、永乐
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11·11又要来了！在各种商业业态模式集中
“人工造节”的态势下，11·11终于成了“狂欢
节”。消费者关心的是实惠，而对于商家来说，
抓住市场契机是最关键的。河南永乐生活电
器日前宣布，永乐全省40多家店面将于11月
6日全面启动联合大促！河南永乐总经理陈
政表示，永乐今年全面推出“不等11·11，永乐
真、正、低”的营销策略，为广大消费者带来“真
机实体体验、正品100%保证、低价直降普惠”
的全面保障举措。 樊无敌 百名家电大供应商资源倾斜苏宁

苏宁家电便宜的底气来自何处？姚凯说，为
助力此次双十一，百大供应商产品价格服务三拳
出击，美的推出25万台空调冰洗产品专供苏宁；西
门子携12万台冰洗尖货，欲破10亿销售大关；海信
额外追加50%货源直供苏宁，专门运营人员驻扎苏
宁总部办公；以此为代表，签约品牌供应商在畅销
品、双十一期间主卖机型方面，确保给予苏宁的货
源超过其他任何一家线上纯B2C电商，且双十一促
销畅销品入库在10月底已全部完成；各品牌将70%
以上首发新品选择苏宁O2O渠道，将苏宁线下1600
多家门店及线上苏宁易购作为第一平台。

苏宁携手天猫比价京东

苏宁内部规定，双十一期间，家电3C同款价格
必须低于京东，且双十一主会场畅销爆款商品要保
持20%的绝对价格优势。苏宁还特别成立“价格督
查队”，进行24小时的实时比价。消费者只要在苏
宁买到比京东贵的东西，相关负责人将会被“一次
通报、二次处罚、三次下课”。 姚凯说，除依托苏宁
后台大数据比价系统，实时智能化抓取各电商平台
价格之外，苏宁空调、冰洗、厨卫、数码、通信、电脑、
超市、红孩子母婴、百货等各品类事业部产品运营
组均有专人核对价格，24小时全程跟进竞争对手的
促销节奏，实时调整产品价格并更新网页；而这，也
是苏宁时刻保持“更便宜”的原因所在。

为更直观检查效果，记者抽样比价苏宁厨卫净
水专场，发现苏宁此次推出的安吉尔J1100-ROB8A
双十一预订价为998元，而同型号京东价格为1588
元；而市场上采用美国陶氏RO膜的复合滤芯高端
配置净水器，性能相当的美的 MRO1593-50G 净水
器双十一期间跌破 1500 元，目前京东价格为 2598
元。值得一提的是，苏宁现已全面整合美芝压缩
机、威灵电机等上游压缩机厂商，打破了以往由品
牌工厂向渠道推送式的产品销售模式，并独家签订
了压缩机免费保修10年的协议。而此次各大品牌
产品将在苏宁门店、苏宁易购和苏宁易购天猫旗舰
店三大平台发售。
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日前，苏宁第三届O2O购物节全面爆发，双十
一家电战役火力全开。河南苏宁总经理姚凯
介绍说：“活动期间，特价爆款、整点秒杀、0元
闪拍、大聚惠打折、现金红包、门店拍、掌上抢、
0元试用等多元玩法掀起抢货狂潮。而作为
家电品类的主导，苏宁空调冰洗厨卫全系产品
正以强烈价格攻势掀起家电市场新一轮精准
‘空袭’。”樊无敌

网络投诉成重灾区

数据显示，今年上半年，全国工商行政管理机关
受理的网络购物投诉达6.1万件，同比增长1.4倍，尤
为值得关注的是，在大幅增长的网络投诉背后，网购
数码3C和家电类产品是消费者投诉的重灾区，且消
费者面临“举证不能”的尴尬，依然很难获得赔偿。

经过全网对比，可以发现天猫双十一宣传能力十
足，优惠力度却显得能力不足，在颇受关注的3C和家
电品类中，其高调宣传的预售＋折扣双重优惠后价格，
却被国美活动历史价轻松KO。比如，创维55英寸超
薄4K智能电视，天猫双十一预售价为5999元，国美10
月11日的销售发票却显示同款电视成交价为5599元；
索尼55英寸4K安卓网络电视，国美917价格为4999
元，而天猫双十一预售价却为5499元……诸如此类的
天猫双十一预售优惠价，还是真的低价吗？

国美靠什么打赢双十一促销战

邹鹏说：“在产品与价格方面，凭借供应链优
势，国美上千亿元家电采购规模足可保证其能为
消费者提供全网最低价家电；在资本投入方面，国
美已经实现了连续 10 个季度逆势增长的良好业
绩，并且国美现金流较为充裕，其账面趴着现金及
现金等价物 107.2 亿元‘弹药’充足，自然不怕打
仗；尤其是，国美目前正在筹划的非上市优质零售
网络和供应链资产注入上市公司，将进一步强化
国美家电品类的核心竞争优势。由于拟收购的门
店网络多数位于国家经济产业扶持带和增长潜力
巨大的二三线城市，拥有强劲的增长能力以及毛
利率，将有助国美加快二级市场布局，促进销售及
盈利能力增长。与此同时，倘若收购完成，当前分
隔的物流、仓储、售后服务网络平台将全面融合，
由区域性网络升级为全国性统一的全零售网络，
搭建起全国性领先家电网络平台，并将进一步支
持全零售战略的发展及整体收入的增长；四是，伴
随着收购完成后采购规模的持续扩大，将进一步
提升国美的议价能力及盈利能力，为消费者提供
更多全网最低价家电。基于这几点，国美一定要
打赢本次双十一促销战斗。”
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临近双十一，天猫和京东两大网购平台开始互
相揭短，频频推出网购中存在着多少陷阱。如
不久前，某电商平台被曝出派员工进驻工商局
处理消费者举报投诉案件，对此，该电商平台
回应称此举“只为缩短调解周期”。河南国美
电器总经理邹鹏提醒说：“双十一真低价要靠
比，纯电商平台网购家电须谨慎。”樊无敌


