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在当前郑州楼市的新常态下，郑州清
华园已经树立了新的发展目标，那就是

“借势全城，以游闲为核心，继续领跑中
原”。因为，郑州清华园集团不仅仅是一
个地产品牌，更是彰显着企业作为企业公
民对这座城市、对社会、对人居应当担承
的社会责任，这是新形势下对企业的更高
要求。

这些年，郑州清华园的产品无一不是

在打造地产榜样：清华·大溪地作为郑州
西部的核心大盘，这里近200万平方米商
业将打造成具有特色的游闲主题商业，从
而带动整个郑州市乃至整个中原游闲产
业的发展。而清华·忆江南“活水、真山、
好温泉”的品质形象仍将是不变的标杆，
作为中原“游闲文化”领跑者的成功典范，
将在文化、品质、环保等多方面成为郑州
大北区建设的明星亮点。

作为一家专业的地产开发商，如果仅
仅把建筑高质量的楼盘作为其唯一的目
标，那么它只能算是一家建筑商。如果能
站在运营整个城市、站在未来人居的角
度，去思考你能给社会和业主带来一种什
么样的生活，去营造一种生活方式，而非
去单纯地打造一栋建筑，这才是一家真正
有责任的优秀开发商。而这，正是郑州清
华园的努力方向！

我们的目标 铸造精品人居，打造地产榜样

随着城市房地产业的迅猛发展，人们
对生活环境的追求也不断提高。大家都向
往一种返璞归真，田园牧歌式的恬淡清雅生
活。郑州清华园，便是在这种市场下首家提
出“游闲文化地产”理念的河南房企。

游闲生活不是一种乌托邦式的幻想，
而是一种切切实实的生活方式。郑州清
华园集团的游闲地产就是要为国人提供
另一种生活方式，对于看惯了钢筋混凝土
丛林的现代人来说，游闲地产提供了不一
样的心灵栖息地，因为这种栖息地暗合了

“大隐隐于市、天人合一”的民族基因，所
以越来越多的人开始认可这种生活方式，
并愿意接受这种“心灵的预约”，这也是郑
州清华园集团面对新形势下的必然选择。

经过多年的努力，如今在郑州，对于
“游闲文化”一词，人们早已不再陌生。不管
是谁，来到郑州清华园集团旗下的两个生态
大盘——清华·忆江南和清华·大溪地，都会
以为误入世外桃源。但见眼前阡陌纵横、泛
溪轻舟、奇花异草，不由得让人“沉醉不问归
路”。这里展开的，不只是一幅美丽的风景

画，更是都市人求之不得的理想生活状态。
细数郑州清华园的发展之路，可谓是

坚定的“游闲生活布道者”：从 1997 年至
今，18 年来，郑州清华园所迈出的每一个
脚步都是一个目的：让中原人更懂生活，
更加幸福。从清华园小区、清华商务、清
华园SOHO广场、清华·忆江南到清华·大
溪地，从高档住宅小区，到商业地产、旅游
地产，再到游闲复合地产，对郑州清华园
集团而言，每一次转变都是一个挑战，每
一个转身都是一次魅力的蝶变。

郑州清华园集团是 1997 年成立的，
长期以来，我们一直坚持“守正出奇、厚待
业主”的原则，从以满足单一居住功能的

“住区开发”，上升到精神层次的“概念地
产”；从满足人本需求的“新住宅运动”，到考
虑生活品质提升的“居住郊区化与新都市主
义”；从立足未来现代化生活的“智能化住
宅”，到追求自然、环保的“生态住宅和节
能省地住宅”……企业发展的每一步足
迹，都印证着社会发展的必然趋势，迎合

着人类追求美好生活的向往。
所谓守正出奇，是指郑州清华园集团

将始终致力于游闲地产的开发，以中原游
闲文化领跑者的姿态打造了生态旅游大
盘“清华·忆江南、清华·大溪地”，并同旗
下所投资的江南春温泉、香堤湾酒店、奥
帕拉拉水公园、中原影视城等均占据了市
场同行业领先地位，“游闲品牌”已经日渐
深入人心，郑州清华园集团用自己项目的
创新引领中原人居新方向。而厚待业主，

一是在营销过程中想尽各种办法让利于
民，加强各项成本的控制，以低首付减轻
置业者的负担，二是综合利用集团旗下的
酒店、水公园、影视城等游闲配套资源，带
给业主更多超出地产之外的附加值。

坚持信誉第一，服务至上，打造本
土品牌房产企业，进军综合业态开发行
列是房产企业开发实力是最好的见证，
清华园已经迈出了打造河南品牌企业
的坚实步伐。

在中原地产界，郑州清华园集
团是一个“与众不同”的企业。
作为中原“游闲文化”的领跑
者，郑州清华园始终致力于打
造适合人类宜居的游闲地产项
目，坚持高品质楼盘的专业化
开发方向，努力追求和谐人居
与自然的完美结合，为中原人
打造出了诸多适宜人居的“游
闲生活”居住项目，也实现了诸
多中原人的游闲之梦。


