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创新营销模式
开启个性化订制新时代

继成都车展授权第一家互联网经销
商后，广州车展东风标致再一次推出创新
营销模式，以消费者个性化需求为核心，
推出2008玩酷版车型。

从生产到销售，东风标致着眼用户体
验，将私人专属的订制化服务融入生产销售
的各环节。在生产层面，采用了整车流水线
生产与PDI个性化专线生产相结合的模式，
提高生产效率的同时保证了产品品质。在
销售层面，基于互联网的个性化订制平台，
开辟了“线上选配，线下交付，线上线下相结
合”的新运营模式，为用户选购个性化订制
产品提供了更加便捷的途径。

2008 玩酷版作为东风标致个性订制
产品的开山之作，由外观订制、科技配置
订制、内饰订制、个性宣言订制四部分组
成，用户可以按自己需求对配置进行多种
组合，真正做到按需制作。

百公里油耗4.9升
308S 1.2T手动尚驰版正式上市

在 11 月 20 日广州车展的首日，东风
标致 308S 1.2T 手动尚驰版正式上市，售
价为120700元。

这款高性能发动机与5档手动变速箱
搭配，在“STT 发动机智能启停系统”的配
合下，使 308S 的百公里油耗进一步低至
4.9L，率先达成国家 2020 年国产乘用车平
均百公里油耗降至 5.0L 的规划目标。这
款车型所搭载的 1.2THP 涡轮增压直喷发
动机，是东风标致旗下的明星发动机，拥
有高达100千瓦、230牛·米的性能参数，同
时，凭借高性能、低油耗、超平顺的特性，
获得了业内及消费者的一致认可，并在今
年6月斩获2015“国际年度发动机大奖”。

重返赛场
2008DKR再造品牌传奇

作为一个百年品牌，标致家族还被誉
为“运动世家”。在今年初的品牌之夜上，
标致品牌再次表达了“重返赛场”的决心，
并且派出全新的赛车——2008DKR，回到
了曾四次夺冠的达喀尔拉力赛。

2015 年 8 月，标致车队来到中国，在素
有“中国达喀尔”之称的丝绸之路中国越野
车拉力赛中以绝对优势包揽冠亚军。2016
年1月3日，最新加盟的世界上最成功的赛
车手之一勒布，将与彼得汉赛尔、塞恩斯和
德普雷组成冠军梦之队，携手出征在秘鲁
首都利马发车的2016达喀尔拉力赛。

创新不止 体验升华
东风标致亮相广州车展

11月20日，广州国际车展开幕。此次广
州车展，东风标致不仅满载“用户体验
年”的丰硕成果，还带来了308S 1.2T
手动尚驰版车型。同时，个性化订制车
型2008玩酷版，也在众多车友的期待中
正式亮相。 白贺

第十三届中国（广州）
国际汽车展览会特别报道耀广州

星
别克威朗轿跑、威朗GS全新上市

11 月 18 日, 上汽通用汽车别克品牌新
生代运动轿跑——威朗轿跑、威朗 GS 发布
上市并公布售价。售价14.59万~20.59万元，
威朗轿跑、威朗GS采用了别克运动轿跑车型
的最新设计语言：传承别克家族经典设计的
直瀑式进气格栅采用无边框创新设计，并首
次引入全黑钢琴烤漆工艺，凸显精致质感。

动力方面，威朗轿跑/威朗GS搭载了
两套通用全球最新一代的小排量王牌

动力组合，兼顾出色的动力表现与优
秀的燃油经济性。其中，威朗轿跑

搭载 1.5L SIDI 直喷自然吸气发
动机，匹配6速DSS智能启停自

动变速箱。威朗 GS 则搭载
了刚刚荣膺“‘中国心’

2015 年度十 佳 发 动
机”的 1.5T SIDI 直喷

涡轮增压发动机，
匹配7速DCG智
能启停双离合
变速箱，最大

功 率
124kW/

5600rpm，最 大 扭 矩 250N · m/ 1700~
4400rpm，8.8 秒内完成 0~100km/h 加速，而
百公里综合油耗仅为5.9L。

双“6”揭开2016江淮乘用车新征程
11月20日，江淮携旗下主力产品及新品

阵容出席。1~10月累计销量27.6万辆，同比
增长86.4%，已完成30万辆年度销量目标的
90%，成为前十月屈指可数的销量目标完成
率在 90%以上的企业。这得益于江淮旗下
有着多款具备雄厚市场实力的产品。尤其
在小型 SUV 市场，第二代瑞风 S3 和瑞风 S2
这对互补组合斩获颇丰。

江淮全新 B 级轿车瑞风 A60 也于本届
车展上正式亮相。瑞风 A60 由江淮意大利
设计研发中心操刀，在造型与研发理念上全
面接轨国际主流，成为本届车展上颇具吸引
力的看点。全新 A60 也将助力江淮乘用车
向中高级轿车市场发起新的冲击。

在新能源领域，江淮此前凭 iEV4、iEV5
等纯电动轿车产品获得了良好的市场反
响。在本届车展上，江淮新能源继续发力，
全新车型 iEV6S 正式亮相。基于多年迭代
研发的核心技术积淀，江淮 iEV6S在驾乘感

受与续航能力上都有不俗表现，成为江淮抢
占新能源风口的又一新力军。

丰田携31款车型亮相
11月20日，丰田携刚上市的“卡罗拉 双

擎”和“雷凌·双擎”在内的主力车型，以及多
款概念车在内的31款车型，亮相广州车展。

10 月底刚上市仅三周的国产混合动力
双擎汽车产品-“卡罗拉 双擎”与“雷凌·双
擎”，作为目前最具诚意的节能新能源车型
订单火爆，已获得约8000辆订单，并且首次
登上广州车展的舞台，开启了与广大中国消
费者的零距离接触的品鉴之旅。从2005年
导入普锐斯开始，到今年“卡罗拉 双擎”和

“雷凌·双擎”与中国消费者见面，丰田用10
年时间逐步完成了双擎在中国研发、采购、
生产、服务等各方各面的积累，使混合动力
技术在中国生根发芽。

自去年开始，丰田以“我有双擎 步步向
前”为核心沟通概念，通过线上互动与线下
体验，开展市场推广，并力邀低调男神张
震与国民女神高圆圆担当推广大使。今年
4 月起，国际知名创作型歌手 Taylor Swift
泰勒·斯威夫特搭档钢琴巨星李云迪出演丰田
双擎广告大片，呈现出两种才艺的完美混合。


