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日前，河南省健康饮水协会在郑
州揭牌，这标志着河南省健康饮用水
行业协会正式成立，也标志着河南省
包装饮用水行业有了属于自己的行业
协会。

河南省健康饮水协会由河南中美
纯水有限公司、郑州市森氏饮品有限
公司、乐百氏（广东）桶装水发展有限
公司郑州分公司等企业发起成立。协
会成员包括河南省各地市饮用水企
业、饮用水设备、包装企业和净水器生
产、销售企业，以及饮水机等相关企
业。目前，河南省健康饮水协会在全
省已有近百家会员企业。与此同时，
河南省健康饮水协会与中国民族卫生
协会健康饮水专业委员会达成了联盟
意向，为增进河南省饮用水企业和全

国同行的交流，更好地促进河南省饮
用水行业的发展奠定了基础。

近年来，在包装饮用水行业迅速
发展的同时，也暴露出部分企业经营
不规范、产品质量良莠不齐等问题。
当前增强饮水行业规范管理愈加重
要。行业协会作为社会管理体系的一
部分，在沟通政府与行业之间的联系、
推动包装饮用水行业发展等方面所起
的作用将越来越得到广泛重视。在此
次揭牌活动上，与会嘉宾和全省各地
市的会员企业，纷纷表达了对河南省
健康饮水协会今后工作的支持与期
盼，希望协会在行业自律、政策咨询、
技术指导、人员培训、企业社会责任等
方面发挥作用，能有效地推动和提升
河南省饮用水行业的发展。王一品

煞费苦心提升颜值和
气质，商场当然希望换回消

费者“喜临门”。所以，除了
“养眼”，商场也越来越重视内
涵，毕竟最终吸引消费者的往

往是真实的体验感与互动感。
举个例子，丹尼斯百货与会

员的有效互动，便是“有内涵”的
表现。进入12月以来，丹尼斯百货

的微信一直在发布“关于圣诞的这
些事，你知道吗”这样的内容。文中

除了讲述圣诞节的来历、圣诞老人的
传说、圣诞大餐的传统、姜饼人的故事

等，还会支招圣诞礼物送什么。没有促

销信息，只是贴心地提
醒您要送亲朋好友一份
温暖的礼物，并为您在圣
诞聚会中提供了更多谈资。

按照惯例，下周各大商
场会集体展开圣诞狂欢活
动，其实各有各的特色，而且
会有不同力度的折扣。有消费
者说得好：“年底逛商场就像过
去赶庙会似的，有吃有喝有玩有
乐，亲朋好友约着一起逛一起买，
哪个商场有啥特惠随时还能资源
共享，大家热热闹闹地就把东西都
置办齐了。”

■商情播报

进入12月，各大商
场奔向一年一度的冲

刺阶段，拼颜值、拼人气、
拼销售。郑州几家购物中心

早早就举行了亮灯仪式，率先
迎来圣诞季。而丹尼斯百货、正道

花园百货、王府井百货等传统百货商
场也陆续换上了圣诞装扮。要说今年与

往年的圣诞营销有啥不同，一句话：主要看
气质。郑州晚报记者 王一品

圣诞、元旦、春节接
踵而至，年底的“节日季”
也 是 顾 客 的 疯 狂 购 物
季。对于商场来说，一年
中这三个节日的销售“贡
献”往往能占全年销售总额
的四分之一以上，岂能不花
心思？

欧洲、美国以及中国香港
的商场，每年都在11月下旬开
始进入圣诞季，一直持续到来
年1月上旬。而今年的郑州，从

11 月上旬就开始有购物中心陆

续展开“亮灯”仪式。
“每年商场对圣诞

美陈主题的构思、设计
到执行，都会花费相当大
的精力、时间和金钱。”有
商场负责人表示，“今年更
是下功夫，听说郑州好几家
购物中心都是从暑期开始筹
备圣诞节的，毕竟从策划主
题到落地执行，再到工厂生
产、商场布置，每个环节都不
容小觑，这样最后才能呈现出
美轮美奂的效果。”

走访发现，与往
年相比，今年郑州商

场里的圣诞、新年装饰
更别出心裁，投入的资

源也更多，不仅“颜值”
高了，而且倍显“气质”。

比如国贸 360 广场，
不仅比往年提前一周进入

圣诞季，而且以“芬兰小镇”
为主题，并增加了互动装置

和声光电设备，为静态景观
增添许多灵动色彩。还有锦

艺城购物中心以笑脸为主题并
打造了一棵雪白的圣诞树。而

郑州万象城则以“天空之城”为
主题将商场变成了唯美的“星空

宫殿”。
对此，业内人士分析，在很多

营销细节方面，郑州的商场正在逐

渐形成新的意识，
投入自然越来越大
胆。近几年，电商对
于传统零售有不少冲
击，那么商场就更需要
学习如何增强消费者购
物的愉悦感，从而提升消
费者的“逛街黏性”，在主题
营销和活动美陈方面要大幅
提升“质感”。今年郑州各大
商场的圣诞、新年氛围，明显更
丰富了，彰显出“艺术营销”的新
趋势。像丹尼斯大卫城，甚至开设
了小剧场以演出来满足更多消费者
的文化需求。

如今，商场不仅仅是消费者消费
的地方，更是大家消遣的地方。不少消
费者表示：“如果商场越来越有艺术范，
我们很愿意常来消磨时光。”

商家从暑期就开始筹备圣诞节商家从暑期就开始筹备圣诞节

彰显出“艺术营销”的新趋势彰显出“艺术营销”的新趋势

年底逛商场就像过去赶庙会年底逛商场就像过去赶庙会

■食尚消息

河南省健康饮水协会在郑州揭牌

12 月 16 日，河南·世界葡萄酒国
际贸易中心“全球酒庄入驻项目签约
仪式”在郑州航空港区举行。当天，有
13 个国家，百余名酒庄庄主携带 500
多个葡萄酒品牌参加了展会，在签约
仪式现场，更有 60 个酒庄同时签约，
正式入驻世界葡萄酒国际贸易中
心。据悉，河南·世界葡萄酒国际贸
易中心是全国首个 W2C 大型葡萄酒

贸易商业平台。据相关负责人介绍，
这一平台使全球酒庄直接面对消费
者，去除了所有的中间环节，创建了

“极致保真、极致价比、极致体验、极
致生态”的核心价值。从而让更多的
中国人用最高的性价比喝到最好的
美酒，重塑中国亿万消费者葡萄酒消
费新理念，为中国葡萄酒市场的发展
带来新的机遇。周华

大型葡萄酒贸易商业平台落地郑州航空港

良品铺子作为休闲零食品牌是最
早一批与支付宝开展线下合作的商
家，早在今年8月，良品铺子与支付宝
正式确定由合作关系转为长期的战略
合作伙伴。良品铺子相关负责人介
绍，这对良品铺子更深远的意义在于，
参与线下支付活动，不仅加速良品铺
子完善 O2O 布局里的客户闭环体系

建设，也进一步打通了良品铺子推行
全渠道、全触点、全流程的商业模式体
系的通道。即今后能在和客户接触的
每个触点上都为其提供个性化的服
务，搭建全渠道零售模式，实现客户随
时、随地、随意地享受良品铺子的产品
和服务。
周华

近日，全球知名多元化医疗保健
公司雅培和其慈善基金会——雅培基
金会携手中国科协青少年科技中心，
在郑州市淮河东路小学开展了第六届
雅培家庭科学教育公益项目。

雅培家庭科教项目秉承“创玩科
学欢乐行”的主题，旨在激发青少年对
于科学的兴趣，鼓励家庭共同参与科
学探索，并帮助人们认识到科学在改
善人类健康方面带来的价值。家庭科
教活动使用的游戏道具大多取材于生

活中常见的物件，如：杯子、硬币、报纸
等，家长和孩子们通过实验可以发现
近在身边的科学原理。今年，雅培将
通过提供可供下载的在线资源等可持
续方式，让更多教师和学生接触雅培
家庭科教。这些在线资源将帮助学生
有更多机会接触生动活泼的科教实
践，鼓励孩子自主研发科学游戏，不断
激发孩子们的自主创新，以可持续的
方式让科学进入更多中国家庭。
王一品

最近，河南特色农业悄然升温。
沈丘碧芳轩农业科技有限公司经过三
年研发期种植而成的百香果，今年首次
销售成功，恢复原生态、改变了传统种
植模式。据了解，百香果种植在河南尚
属首例，目前已经销售三个月，销售区
域为郑州、漯河、新乡等指定水果店。

百香果属热带水果，有“果汁之
王”的美誉。其果实富含人体所需的
17 种氨基酸及多种维生素、微量元素

等160多种有益成分，每100克果汁中
就含有维他命 C34.6 毫克。百香果营
养价值很高，以它为原料，加工制成的
果汁、果露、果酱、果冻风味独特。果
皮还可做饲料或提取果胶，根、茎、叶
均可入药。百香果有改善失眠、润肠
开胃、活血强身、滋阴补肾、降脂降压、
提神醒酒、排毒养颜、消炎止痛、增强
免疫力等神奇作用。如此健康、可口
的水果，您尝了吗？王一品

沈丘种出新型热带水果“百香果”


