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在今年广州车展上，郑州日产NV200
2016款亮相，售价10.48万元起，将原
有8款车型调整至5款，CVT全系标配
豪华风尚外观，并将于2016年1月在广
东率先上市。

时尚造型满足公司用车商务场合
商务场合需要足够的气场，NV200遵

循国际化设计理念，可完美展现公司形
象、彰显公司实力。

NV200拥有世界级的风尚造型，形象
上为公司用车带来绝佳的加分效果。豪
华风尚的前脸设计，动感时尚的轮毂样
式，稳重大气的后尾灯以及落落大方的车
身，充分解决了很多公司用户的面子问
题，让公司用户在各种场合倍感体面。

灵活空间符合公司用车多重需要
NV200 的 7 座大空间、3100L 的超大

载货空间及灵活多变的座椅组合方式，使
公司用户在商务接待及商用载货方面都
能轻松应对自如。

NV200 满座 7 人时，车内阔绰的空间
使乘员感受到舒适宽敞。为了方便了后
排乘客上下车，第二排采用侧拉门式设
计，使乘客轻松出入。需要载货时可折叠
的后排多种组合座椅形式，更好扩展了空
间，充分满足了公司用车的多重需求。

更低养护实现公司用车最大价值
公司用车高频次、长距离和驾驶员差

异，使质量稳定性和合理的燃油消耗更加
重要。NV200凭借国际化品质和NISSAN

技术保障，在产品质量稳定性和燃油经济
性方面一直颇受赞誉，可为公司用户最大
程度节省开支。

源于日产技术品质的NV200，凭借成
熟的技术以及可靠的品质让它拥有了极
低的后期养护，大大减少了公司对于时间
成本及保养成本上的支出与浪费，有效提
升了公司用车的服务效率和水平。更有
着7.1L/100km的超低综合油耗，对于使用
频繁的公司用车而言，通过低油耗所节省
下来的费用是相当可观的，为公司用车免
去了不少后顾之忧。

操控便捷助力公司用车业务发展
轻松便捷的操控是 NISSAN 车型的

特点，NV200驾驶轻松方便。手动车型挡

位清晰，挂挡操作顺畅。CVT（自动挡）动
力输出则更加平顺，与发动机的良好匹
配，带来无比顺滑的驾乘体验，同时也能
满足女性驾驶者的使用。

在 动 力 方 面 ，NV200 搭 载 了 1.6L
HR16DE 全铝直列 4 缸发动机，匹配 CVT

（自动挡）变速器，额定功率91kW，最大扭
矩 153N·m，充沛的动力完全可以满足公
司用车的各种用途。

NV200上市以来，深受公司用户的喜
爱和信赖，无愧于全能公司用车的称号，
以卓越的品质、优秀的性能和高端的形
象，满足了中小企业主、小微企业主、个体
工商户等多方面的需求，是兼顾外观形象
与舒适实用的潮流车型，性价比出众又能
提供足够的实用性。谢宽

对东风日产来说，2015年注定是一个丰
收年。继年初YOUNG NISSAN品牌
战略启动、年中新车密集上市后，在“高质
量跨越百万”目标势在必得之际，东风日
产于12月18日在郑州创新发布易诚认
证车品牌，前瞻性地满足日益庞大的二手
车消费群体需求和期待。

以客为尊、优先布局
东风日产创新定义品牌二手车

伴随中国二手车行业发展，东风日产
始终以领先半步的思维打造品牌二手车
业务。2007 年，东风日产率先启动东风
日产认证二手车项目，以技术日产为背书
推出高品质认证二手车产品。在二手车
行业成长初期即树立品牌二手车标准检

测和售后保修服务标杆。
2012 年，东风日产在认证二手车产

品基础上推出二手车零售服务标准——
易诚标准，以标准化服务流程、专业化整
备技术、透明化评估定价体系以及诚信化
销售理念，为广大消费者提供高品质二手
车销售服务。

情感营销、体验营销
易诚认证车创新二手车营销模式

易诚认证车从购车需求出发，将消费人
群进行划分，同时还以全新体验式卖场布置
提供相应的用车场景，让消费者个性化用车
需求在购车流程中得到发掘和明确。

易诚认证车依据用车需求将消费者
分为三大类别：轻松拥有“人生第一台车”

的新声派，满足职业及人生发展阶段需求
的轻熟派，追求“速度与激情”、张扬个性、
风格多变的玩酷派。同时，易诚认证车依
据消费者购买决策流程，创新性地建立了
以需求为导向的体验销售流程。每一位
进店消费者将通过一个短片、一项测试了
解自身用车场景和产品需求。在客户了
解到自身需求的前提下，东风日产易诚二
手车中心的销售顾问，会引导消费者前往
其专属的车辆区域进行用车场景体验和
产品挑选。

品牌二手车+互联网
在线交互平台与易诚构建产业链闭环

互联网时代，单纯推出易诚认证车品
牌和打造线下体验化卖场显然是不充分

的。据悉，东风日产在推出可定制、高品
质易诚认证车产品和体验式销售模式之
后，还将在 2016 年启动保有客户车辆在
线交互平台。将东风日产保有客户可售
车辆的信息与易诚认证车消费者的个性
化二手车需求信息通过互联网实现共享
与匹配。

“这种无中间环节的二手车共享模式
将是解决保客车辆处置效率和保值问题，
满足二手车消费者对于高品质认证车源需
求的终极战略。”陈昊副总部长透露，在这个
平台上，保有客户的可售车辆信息通过线
下专营店真实、准确、高效地作为易诚认证
车产品呈现在线上平台，同时也将被二手
车意向客户搜索到，并可以在线下专营店
进行用车场景和车辆产品体验。谢宽

12 月 18 日，伴随着一辆簇新的
“艾瑞泽5”驶下生产线，奇瑞汽车迎
来第500万辆汽车下线，由此成为第
一个乘用车产量突破500万辆的中国
品牌汽车企业。

1999 年 12 月 18 日，“谋于陋室，
成于荒滩”的奇瑞汽车迎来第一辆
轿车“奇瑞”下线，16 年后的 2015 年
12 月 18 日，奇瑞实现第 500 万辆汽
车下线。自奇瑞公司成立以来，每
年投入营业收入的 5%~10%用于研
发，10多年来累计达到300亿元人民
币，形成了从传统汽车到新能源汽
车，从整车到发动机、变速箱、关键
材料、关键装备等核心技术，从设
计、开发到试制、试验一系列比较完
整的自主创新能力。

奇瑞汽车自主开发了国内第一
款 TGDI 缸内直喷涡轮增压发动机，
第一台CVT无级变速器，也是第一个
掌握发动机管理系统技术的中国品
牌企业，从而成为中国首个掌握高端
发动机、底盘、发动机管理系统和自
动变速箱等汽车四大关键技术的汽
车企业，并凭借节能环保汽车技术平
台建设项目成为国内第一个获得“国
家科技进步一等奖”的汽车企业。

截至 2015 年上半年，奇瑞汽车
累计申请专利10165件，累计获得授
权专利 7308 件，位居中国品牌汽车
企业第一位。在国际化方面，奇瑞
产品已经走进全球80余个国家和地
区市场，累计出口销量超过 120 万
辆，在海外建立了14个生产基地。

以客为尊 东风日产易诚认证车品牌创新发布

自主品牌车企年底喜报频传

百万销量不在话下

当中国自主品牌汽车产销100万辆会是什么样？200万会是什么样？300万、400万、
500万……今天，当我们收到一个个自主品牌的车企发布产销过百万辆的消息时，作为
业内的观察者，我们也会为此感到高兴与激动，中国汽车工业从起步到如今不过短短几十
年，取得如此的成绩实属不易，可以说，我们的自主品牌不仅仅是在卖销量，更多的是在解
读内心的情怀。郑州晚报记者 谢宽

年内实现产销“双百万”
长安品牌乘用车2015年第100万辆下线

12 月 15 日，长安汽车今年第 100
万辆中国品牌乘用车——逸动 EV 在
重庆正式下线，同时，长安汽车中国品
牌乘用车年累计销量也将突破 100 万
辆。长安汽车由此成为中国汽车工业
史上，首个实现一年内产销双双破百
万辆的“双百万”中国品牌汽车。

目前，国内汽车行业仅有上海大
众、一汽大众、上海通用和北京现代分
别用时 26 年、20 年、13 年和 11 年达成
年产销百万辆。从 2006 年首款乘用
车奔奔上市，长安汽车以 9 年的最短
时间，成为首家中国品牌乘用车年产
销过百万的企业。

数据显示，今年前11个月，长安汽
车销售 253.2 万辆，同比增长达 8.4%。
其中，中国品牌汽车销售142.7万辆，同

比增长达11.5%，连续8年排名中国品牌
汽车第一。中国品牌乘用车销售达到93
万辆，同比增长 30.3%，增速高于行业
8%，排名中国品牌狭义乘用车第一。

据长安汽车相关负责人上周介
绍，长安汽车年产销破“双百万”的实
现，可归功于全球化研发格局、准确把
握客户需求、强大的体系实力、过硬
的产品品质和不断提升的品牌力等 5
个方面。根据长安汽车“愿景 2025”
全球战略规划，2020 年长安汽车全球
销量目标为 440 万辆，其中中国品牌
为 233 万辆，排名有望从全球第 15 位
提升至第 12 位；到 2025 年，长安汽车
全球销量和中国品牌销量目标则分别
上升至600万辆和340万辆，有望冲进
世界前十名。


