
拓展康桥
“梦工场”助威康桥发展

2015年8月13日，郑州经开区
拍出了2块土地，康桥地产最终
拿下了经开区滨河国际新城的地
王。作为一家本土企业，既没有
上市企业的财大气粗，也没有全
国性企业的广种丰收，在越来越
高的入市门槛面前，康桥地产积
极寻找和拓展自己的生存空间，
并把自己的触角拓展到了南龙
湖、经开区甚至郑州以外的市场，
在逆境中实现了从新生力量到市
场大佬的身份转变。
郑州晚报记者 范建春

康桥地产的每一个项目，从立项之初
就谋求“社区”和“人”的共同发展。从规
划设计到景观设计，从工程质量把控到
产品的舒适体验，一切都围绕着“客户价
值”的思想，践行着一个地产新锐的时代
担当。

十余年间，市场验证了康桥地产的品
质。康桥曾荣获CIHAF中国名企50强，康
桥花园摘得建设部“人居经典”规划、环境
双金奖；康桥花园、康桥华城以及康桥金
域上郡于 2004 年、2005 年和 2010 年先后
荣获 CIHAF 中国名盘 100 强；康桥华城目
前已建设成为社区文化和考察学习的二
七区示范社区；康桥林溪湾已成为中原豪
宅地产的价值标杆；康桥金域上郡荣获
2010 年最佳居住环境奖；康桥地产则荣获
2011 年度河南地产杰出贡献企业奖、2014
年度“鼎筑中原企业”、优秀房地产开发企
业，等等，成为河南本土房企综合实力排
名第二名。

十余年间，康桥地产一贯秉承“专注、
客户、高效、分享、责任、诚信”的价值观，

始终确信对企业尽心、尽力、尽职、尽责的
员工是企业最宝贵的财富；尊重、肯定并
充分发挥每个员工的才能是企业义不容
辞的责任。

十余年间，在品质地产的营造中，康
桥地产“让最专业的人去做最专业的
事”的理念完美化解了人才问题，以开
放化平台整合出了最优秀的团队。这是
康桥的品质之道，也是康桥人博大胸怀
的彰显。

十余年间，康桥人坚信，如果没有对
建筑品质的精工追求，良好的居住体验
终将沦为无本之木、无源之水。因此在
每个环节，他们都追求“细节至上”。诚
如一所房屋，也是一个产品，它的智慧和
精妙就表现在一块砖、一个台阶、一扇窗
户。每一个细微之处，都注入了康桥人
对人居习惯的深入洞察，让居住者能够
在入住的过程中，全方位拥抱更美好的
居住体验。

为居者创造价值，为城市制造精彩。
这就是康桥，一个开发商的品牌之魂。
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拓展之路

从康桥花园到康桥悦城
康桥地产的开山之作，是位于

郑汴路与货站北街的康桥花园小
区。2006 年，伴随着中原城市群
的快速发展，康桥地产由专注住
宅开发，逐步向多元化物业开发
进行战略转型。康桥华城应运而
生，康桥华城是集商业、公寓、写
字楼、高层住宅为一体的大型城
市建筑综合体，其中原首席国际
人文街区的概念，开启了郑州国
际街区时代。

2007 年，康桥打造的上城品项
目采用了地中海风格的社区，联手
知名机构设计，内部水系、喷泉、栈
道、凉亭、广场等地中海特色风格的
设计，较为创新性的风格，获得了市
场的一致认同。

在康桥地产的理念中，一家城
市的本土开发企业应该顺应城市的
发展脉络，体现城市的传统文化，依
照城市的整体格调去做出好的产
品。基于此，康桥地产在2009年推
出的两大升级力作康桥金域上郡和
康桥溪山御府，都成为区域的经济、
交通、商业中心。

在高端地产领域，康桥地产
2010 年在南龙湖地区开发建设的
西班牙殿堂级瑰宝林溪湾，可谓是
深谙西班牙建筑精髓，以纯粹的巨
匠手笔，打磨赤金双拼、天阔联
排、退台洋房等高端产品线，塑造
了中原地区低密度住宅多元化的生
活场景。

而同样在南龙湖，2012 年康
桥地产开发的九溪郡项目作为康
桥低密度系列的又一重要产品，
联手知名设计机构，建筑中适当
融入当代中国元素，又采用浪漫
的法式风格为主调，赢得了极好
的市场口碑。随后的康桥溪桂
园、康桥原溪里、康桥悦岛、康桥
溪棠、康桥朗城等项目，可谓一步
一个脚印，向市场验证着康桥地
产的品质如一。

2015 年，康桥地产布局金水
区的康桥朗城项目，在智能化住
宅方面，将智慧人居方式的理念
带入了房地产市场，康桥也顺势
提出了建设中原智慧家居生活典
范的目标。这一步标志着，康桥
地产在智慧社区方面再一次走在
了市场前列。

从康桥花园到康桥悦城，十余
年间，康桥地产16个项目是稳步拓
展，稳健提升，也因此而屡创中原地
产史上的销售奇迹，塑造了多个区
域性的样板标杆。

拓展之道

“梦工场”助威康桥发展
如果说产品是一个房地产开

发企业之根的话，那么，管理和服
务就是这个企业的枝和叶，三者具
备，这个企业才能枝繁叶茂。而康
桥人所津津乐道的“产品、管理、服
务 ”三 大 梦 工 场 正 是 这 样 的 法
宝。“我们一直致力于打造研发、
管理、服务三大梦工场，以实现合
适成本下的产品差异化竞争。”康
桥地产负责人说。

康桥品质之梦之所以梦想成
真，就是因为康桥地产有数百人在
为其产品的品质梦想而兢兢业业
地工作着。康桥地产有着自己的
前期市场研究部，主要观测人口数
据及居住需求的一线数据；拥有自
己的产品研发部，针对调研数据收
集整理后，落地实施为可以实现的
户型、配比等居住感受。通过流
程管理，康桥不断地将一线调研
数据反馈至产品研发中心，以达
到快速地迎合市场变化。比如，
在康桥朗城和康桥悦城的户型设
计上，就经历了 6 次客户座谈和 20
多次设计改稿，产品的背后，是精
雕细琢、锱铢必较的优化，最后能
够得到客户的青睐和追随，就不是
偶然而是必然。

除此之外，康桥地产还拥有提
升管理水平的自我反馈体制，即通
过不断地请进来一线房企的管理
人员，强化管理理念；通过现场讲
课的方式不断对项目进行可行性
的论证。同时，康桥地产还经常进
行自我学习与自我反省活动，通过
论坛、企业的内外培训、boss 堂论
坛、名家论坛、培训和考察学习等，
持续提高团队的管理水平、操作和
控制能力，将所有流程中的每个细
节都做到全部落地执行，以保证产
品的完美呈现。

在企业文化上，康桥地产更
是从关注产品和业主生活层面向
更深广的企业社会责任、企业使
命、企业文化的层面进行延展。
最 广 为 人 知 的 例 子 ，莫 过 于 从
2007 年 6 月开始，康桥主办了以

“健康、财富、人文”为宗旨的康桥
论坛系列公益活动，致力于携手国
内外专家、名流共同打造高端交流
平台，实践“让我们住得更好”的人
居理想。

正是靠着这样的前瞻性和努
力，康桥地产自最初涉足商业地
产至今已先后投资开发 15 个项
目，在项目发展和土地储备、经营
业绩、品牌塑造、资源整合等方面
成效显著，建立了适应房地产市
场发展需要的优秀团队、资本运
作、企业文化、经营机制、品牌建
设的运作体系，在市场研究、产品
研发、规划设计、成本控制、营销
推广、团队建设等方面形成较强
的竞争力。

这就是康桥，从一花一木、一
山一水间细细琢磨，到利用智慧
家居、绿色建筑、节能建筑等技术
创新，再到提炼出“品质 5+”的全
新理念，从研发、建工、景观、物
业、体验 5 个要素的品质构建出
发，目的，就是回馈给客户真正有
价值的房子。

康桥朗城是康桥地产布局北区的首盘，项目主打智慧社区


