
买家电 赶元旦最“厚”机“惠”
郑州家电卖场上演“家电贺岁强档”迎元旦

临近元旦，郑州家电市场开始“硝烟四起”。国美开年大惠促销活动于明日全省门店同时展开，苹果、格
力、老板、夏普、三星、海尔、联想、方太、索尼、美的、海信、华为、长虹、美菱等品牌均参与打折，全场样样
打折；苏宁门店和苏宁易购将共同启动全品类、不打烊的跨年狂欢，活动力度从一开始就一降到底，顾客
现在到苏宁，享受的都是与元旦3天相同的最大优惠力度；永乐在元旦期间将要为郑州市民打造跨年特
惠家电购物狂欢节，天天有活动，天天产品大PK，另外还针对新婚新居人群，设置了新婚套购，预计活动
期间让利千万余元。郑州晚报记者 樊无敌

【市场行情】
品牌让利，高端产品也实惠

临近元旦，家装、婚嫁都促进了
消费者购物需求的增长。所以今
年高端、智能、节能产品市场占有
率提升。

“连日来，各大品类的出货都是
以高端产品为主，几乎占到了总出货
量的60%。”在永乐，销售员马名介绍
说，高端、智能产品的销售比重正在
逐渐增加。其中，超高清智能电视产
品、多门、风冷、绿色冰箱和滚筒、大
容量洗衣机市场份额都在提高。

采访中了解到，虽然高端产品总
是以“高价”示人，但临近年关，各大
厂商的疯狂让利，也让高端产品的
价格有所回落。以目前最新款的
曲面电视为例，在强大的促销攻势
下 ，其 均 价 已 经 从 刚 上 市 时 的
10000 元左右回落至 7000 元左右。
对此，销售员张巧玲坦言，80、90 后
消费群体的崛起，无疑拉动了人们
对高端产品的关注。再加上年末
价格下降，都让高端产品的热销在
情理之中。

作为2016年首发的元旦大促，五
星 6 亿资源抢占市场，从今天起至
2016年1月5日，来五星购冰箱、洗衣
机、彩电、空调、厨具、小家电品类商
品可享受直降优惠同时还有超市
卡、电饼铛、全自动洗衣机等超值赠
品加送。特价机方面，名牌 170 升两
门冰箱 999 元，名牌 39 英寸液晶彩
电 1699 元，名牌 1.5P 空调 1699 元。

另外,12 月 31 日五星举行跨年团购
会,届时千款超低价格商品将为消费
者带来切实优惠。

在本次元旦促销中，国美主推
3C、彩电、空调、冰洗、厨卫、小家电六
大品类商品，并打出了“苹果卖到小
米价”“4K彩电卖到2K价”“变频空调
卖到定频价”“三门冰箱卖到两门价”
的活动力度。作为历来促销的重头，
液晶彩电仍旧成为各家卖场的促销
主力。早在曲面电视刚刚问世之时，
就以远高于 4K 电视的价格被扣上了

“高端”的帽子。而在今年年底一系
列促销活动的影响下，曲面电视价格
正在全面“跳水”。

苏宁河南公司总经理姚凯分析
说，和往年相比，今年的中高端家电
产品卖得比较好。数据显示，线上中
高端家电产品销售占比32%，其中50
英寸以上的智能电视占销售额的
74%，曲面电视的占比达到了 26%，
4k电视的占比达到了64%。

“未来较长一段时期内，高端家
电产品仍将保持较快的发展速度。”
中国家电协会副秘书长朱军说，随
着我国居民收入水平的逐步提升，
消费者对于高科技、智能化、节能环
保等的需求逐步升温，新的市场需
求已经启动。虽然短期内，我国家
电产业出现大幅增长的可能性已经
没有，但高端家电产品，将依然保持
高速的增长。
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在国美紫荆山路店，该公司的
小郭打开她的手机，立刻亮出了一
个叫做“来购”的界面，这是国美为
员工开发的一套通过微信朋友圈传
播的微店。在这个系统里，小郭可
以自己根据对网上朋友圈的兴趣分
析，从国美的数千种商品库中选择
商品上架，供自己的亲朋好友选
购。目前在国美内部，已经有9万多
名员工开了自己的国美微店。

国美集团总裁王俊洲是微店项
目的力推者，而目前王俊洲的主要
职责是推动国美实体门店的经营发
展。不过，王俊洲鼓动员工开微店
远不是仅希望靠这个新渠道为国
美多卖出多少件商品，其实他还有
更深的用意。王俊洲说：“我们要
做的是一个家电社区，也就是互联
网行业所说的生态——每个员工至
少拥有 100 人的朋友圈，9 万名员工
就能影响 900 万人，按照家庭计算
影响的人数就更多了！现在，购买
家电产品的顾客往往习惯先上网
做功课，再在网上对比指标，圈定
一些备选型号后，他们还是会到店
里比较产品的外观并体验性能，最
终完成选择。”

国美的“全渠道”与当下流行的
O2O 既相似又有差异。“多元化的是
销售渠道，但归拢在一起的是后台
系统的统一。”王俊洲解释称。

其实，与国美模式相比，苏宁对
互联网化则走的是一种胆量更大也
更为激进的正面进攻策略，最终目
标是直接将苏宁转变为一家纯粹的
互联网企业。现在，原来仅用于电
商的“苏宁易购”的名称已经覆盖了
很多原来叫“苏宁电器”的实体店，
并且被苏宁内部称为“云店”。今年
夏天，河南首家“苏宁易购”云店正
式开业亮相。而未来不久，苏宁遍
布全国的所有门店的招牌都将变为

“苏宁易购”。在苏宁看来，这是其

对传统零售业态的改造已经进入到
深层次阶段的重要标志。消费者在
苏宁易购云店除了能够实现无界购
物，在支付、物流、服务环节也有更
多选择。苏宁易购云店的商品专区
上线一体化收银、易付宝钱包付款，
通过“POS 开票+一体化收银+易付
宝扫码支付”的搭建，实现100%POS
一站式下单、付款，有效减少顾客收
银排队等待时间，提升云店 O2O 购
物体验。苏宁互联网转型最有力的
执行者是现任苏宁COO的侯恩龙表
示，其实从目前的消费者体验来看，
纯线上和纯线下都存在发展的瓶
颈，O2O融合才是趋势。

“现在大量的整合实例说明
O2O 是大家普遍认可和共同探索的
商业模式。但相较于往年的‘单打
独斗’，今年的‘元旦’促销，双线融
合趋势则更加明显。以苏宁为例，
即日起至2016年1月5日，苏宁将在
全国范围内启动跨年大促，线上苏
宁易购将联合线下1600多家实体门
店在促销节奏、促销活动、促销力
度、配送服务等上面实现全面互动
与同步。”侯恩龙说，此活动总部操
盘，价格都实地调研过，低于9~11月
均价，大家电会五至八折放量销售，
折后满 3000 元再返 500 元，满 5000
元再返 1000 元，同时一分钱可买牛
奶一箱加100元通用券，购数码或电
脑满 1500 元还送云南双飞 6 日游，
准点再抽大奖。40 英寸彩电 1099
元，小天鹅7.3公斤洗衣机899元，柜
式空调更是低至1999元。

而在国美方面，其也将联合线
上，投入千万资源抢跑元旦。河南
国美总经理邹鹏介绍说：“虽然岁末
的消费需求早已有所释放，但作为
传统促销节点，圣诞节和元旦的消
费力量仍不容小觑。而在大力度的
促销下，今年元旦期间的家电价格
也将再创新低。”

【优惠力度】
年末巨惠，双线融合价更优
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