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标准化开发加速布局

九大品系 支撑恒大河南铸就辉煌

如果说几年前的数字太老，你没有记忆，那我们就从去年下半年说起。2015年6月27日，郑州高
新区上演史无前例的抢房大战，郑州恒大翡翠华庭近1500套房源哄抢一空；10月24日，驻马店
恒大名都开盘3小时狂销6个亿；11月15日，恒大御景湾开盘2小时全线售罄；11月29日，商丘
恒大名都开盘2小时劲销6亿；12月20日，安阳恒大城开盘2小时销售九成；12月27日，信阳恒
大翡翠华庭开盘2小时，近千套房源全部售罄。
看到这些鲜活的数字，在许多人心里依然记得那热销的场面，抢房时紧张激动的心情，就仿佛发生
在昨天。在全国其他房企都在去库存的时候，恒大河南的房子为什么能逆势而上，还这么热销？
郑州晚报记者 李丽君
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九大品系因地制宜，志夺中原

6 年来恒大河南秉承精品战略，不忘
民生理念之本，在河南这片热土上深耕细
作，铸造辉煌的战绩，锦旗布满中原。截
至目前，恒大名都系、恒大绿洲系、恒大翡
翠华庭系、金碧天下系、山水城系、恒大御
景湾系、恒大华府系、恒大御景系、恒大雅
苑系等九大品系已全系进驻河南。每个
系列根据产品档次精准定位，几乎满足了
所有消费者的购房需求。

其中，定位占领城央地标，打造御湖
官邸的“恒大名都系”已遍布郑州、商丘、
平顶山、漯河、驻马店、信阳等城市。定位
新区城心，水系精装豪宅的“恒大绿洲系”
在郑州、洛阳、许昌、安阳等城市一开盘就
被抢空。“恒大金碧天下系”是恒大地产集
团在中国生态度假领域的扛鼎之作，雄踞
郑州、新乡、焦作三市的重要交通枢纽地
带，独拥黄河北万亩湿地，以别墅为主，开
创豪门生活价值新里程。

落户郑州、信阳的“恒大翡翠华庭系”定
位出身名门，奢装御湖领地，五星级铂金会
所等全息配套一应俱全；“山水城系”遵循打
造绿色人居环境和高档别墅社区理念；“恒
大御景湾系”缔造国际级高端豪邸综合体。

落户舞钢的“恒大华府系”沿袭欧式
新古典主义华丽庄重的皇室建筑风格，地
处繁华都市中心区域，设计有私家空中花
园、空中别墅等超豪华产品；落户漯河的

“恒大御景系”则致力打造中原外滩尊贵
人居。进驻新乡的“恒大雅苑系”以打造
新乡人居新标杆为己任，是恒大河南公司
辐射省内三线城市的重要战略举措。

这九大系列产品不只有自己独特的
定位，更共同体现着无处不在的恒大风
格。基于恒大地产打造精品的战略，恒大
九大系列产品从规划设计、主体施工、园
林建设、装修装饰，到物业管理均实行严
格的精品标准。小区以大型人工湖连接
贯穿项目的中央景观，大气磅礴的楼宇点
缀式分布湖心两岸。超大楼间距，气势恢
弘。项目配套齐全，包括运动设施配套，
居住配套，康体配套，公共交通配套。

楼房实行 9A 精装，恒大聘请全国知
名顶级装修设计师针对多种户型反复推
敲，在装修空间实用、材料优质、视觉美
观、人性细节、使用耐久、施工工艺等角
度，经过长达 10 年的积累、创新、总结，令
户型装修在审美与实用中完美平衡，造就
出了恒大所独有美学空间体系。成熟的
定制“模块”（包括厨房、卫生间、衣帽间、
储藏空间），使得每一个居住空间都精简
而舒适。
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作为中国标准化运营的大
型精品地产领导者，恒大经过
多年的努力，早已形成自己成
熟的标准化运营模式。如果你
在其他城市参观过恒大绿洲的
项目，你会发现在全国都叫做

“绿洲”的项目，无论是会所、售
楼处，还是户型、外立面，几乎
都是一模一样的。其实，各个

“绿洲”就是一套精品标准图建
出来的。

恒大在企业内部制订了包
括项目规划设计、工程施工、园
林环境配套、装修及材料设备等
房地产开发全过程的 6000 多条

“精品工程标准”，甚至连开盘模

式都有自己的标准化。集团总
部通过紧密型集团化管理，对全
国各地区公司实施标准化运营，
包括管理模式、项目选择、规划
设计、材料使用、招标、工程管理
以及营销 7 重标准化，着力打造
精品产品。

在恒大的带动下，一线房企
纷纷进入产品标准化开发模式，
这样带来的是高品质的复制开
发，并且加快周转率，以成熟经
验推动城市区域发展。在这一
高程度的标准化体制下，恒大形
成了自己的速度，当年拿地、当
年开发、当年开工、当年开盘、当
年清盘(首批)、当年交房(首批)。

恒大还形成了成熟的产品
线。纵观恒大地产在全国 300
多个大型项目，我们不难发现，
恒大地产的项目可归纳为不同
的精品系列：恒大名都系列、恒
大绿洲系列、恒大翡翠华庭系、
恒大城系列、恒大华府系列、恒
大金碧天下系列等。

一直以来，恒大的产品战略
为“坚持精品”，所有的产品均为
精装修。这一概念也始终贯穿
于其每一条产品线，成为恒大每
一条产品线具备的一大共同特
点。在精装修的同时，对同一产
品线，从设计、工程、内装等形成
了一系列的标准统一。

恒大的进驻不仅仅给业主
带来了高品质的生活，给房地产
市场带来新的开发模式，更多的
是带动了一方经济。

在郑州北有一个新区，叫平原
新区，这是郑州都市圈核心地区的
重要组成部分。在2011年以前，
许多人甚至都不知道它。2011年
1月24日，恒大地产集团与新乡市
政府签约，投资100亿，再造新乡
平原新区，这就是恒大金碧天下项
目。在该项目的带动下，平原新区
发生着日新月异的变化。

作为恒大地产集团在中国
生态度假领域的扛鼎之作，金碧
天下是地处城市外围的超级万
亩大盘，产品以别墅为主，并综
合旅游、度假、商务、居住为一
体。 且不说内部皇家品质和设
计，仅万亩黄河湿地和 1800 亩
的凤湖美景，就让此处美不胜
收。2013年5月18日，金碧天下

项目开盘 3 小时劲销 1000 余套
房源、狂销近 15 亿元。在恒大
的带动下，其他房地产商也纷纷
在这里安营扎寨。现如今，这里
已经是中原生态人居的优选地，
而业内也常说，“恒大托起了平
原新区楼市的一片天”。

自恒大山水城布局洞林湖区
域，其几乎成了洞林湖的代言人，
花园洋房傍山而居，一栋栋高层
错落有序地向外延伸，这里已经
成为一个适宜休闲和人居的高档
生态新城。恒大山水城始终遵循
打造绿色人居环境和高端社区理
念，在开盘当日热销10.6亿。

2015年1月16日，郑州国土
资源交易系统上，154 号地块的
竞拍十分激烈，5家房企历时近3
个小时，共竞价124轮，最终恒大
地产集团河南公司以96133万元
斩获此地块，郑州市高新区单价
地王自此诞生。在地王区位上

开发建设的项目是郑州恒大翡
翠华庭。2015年6月27日，该项
目首期房源开盘，劲销 12.5 亿
元。郑州翡翠华庭并不是位于
高新区的核心位置，但它紧邻郑
州五大水源地之一——600亩石
佛沉砂池和80000平方米莲花公
园，生态环境得天独厚，周边拥有
众多大中专院校及高科技智能
企业，绕城高速、三环快速路辐射
周边，地铁、BRT无缝对接。

在 2015 年最“惹火”的高新
区板块，恒大翡翠华庭这一宜居
力作再次成为人居楼盘新典范。

“正是由于恒大的品牌实力、
精品工程、全能配套和贴心的服务
让其他地产业增速放缓的当下依
然能实现业绩的跨越式上升，而精
准的产品定位和成熟的产品系将
让其均成为每一个所到区域的生
态人居新引擎，成为置业者的首要
选择。”有业内专家这样说道。

成熟产品系，代言中原生态人居

6000多条“精品工程标准”，谁与争锋


