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在单纯的住宅市场逐渐触及“天花板”的今日，文化
旅游地产在地产商们的产业化版图中异军突起。
3月13日下午，银基国际旅游度假区在郑州国际
会展中心正式亮相，这是银基地产深耕中原地产
二十三载，继银基商贸城、银基王朝之后的一次全
新升级力作，代表着银基地产正式进入文旅地产
行列。郑州晚报记者 赵娟

“从世界经验来看，当人均 GDP 超过
2500美元到3000美元时，旅游产业将迎来飞
速发展，而中国现在人均GDP已经是6000多
美元，未来旅游产业是绝对的市场蓝海。”原星
河湾营销领军人物、现任贵州森垚集团联席
董事长的梁上燕在一场旅游投资论坛上表
示。这位曾经在豪宅市场上呼风唤雨的风云
人物，现在将目光投向了文旅地产行业。

而在文旅地产领域走得最早也最快
的，是商业地产老大万达。从 2010 年起，
大连万达在长白山、大连、武汉、西双版纳、
福州多地打造的 5 个文化旅游地产项目，

投资规模初步估计近 1700 亿元。3 年内，
万达集团在文化旅游地产上的投资保守估
计超过 2300 亿元。除此之外，长隆集团、
华侨城、迪士尼、环球影城等中外文旅地产
巨头，均在近两年大力布局国内市场。

有数据显示，2015 年上半年，全国完
成旅游投资3018亿元，其中旅游地产投资
1032 亿元，中国旅游产业周期从“观光旅
游”向“休闲度假目的地”转型升级，正式进
入旅行3.0时代。更有人预言，未来中国房
地产界的千亿级企业，将在休闲度假地产
等这些崭新的领域中诞生，它们将会比肩

乃至挑战传统的所谓“大佬”。
在国内，已经有一批成功的发展案

例。从上海新天地、石库门，到成都的宽窄
巷子，杭州的河坊街，福州的三坊七巷，无
不是将商业与当地的文化内核和旅游资源
相融合，走上文旅商业经济业态，而深受消
费者和市场的赞誉和认可。

因此，在单纯的住宅市场逐渐触及“天
花板”的今日，文化旅游地产的成功也令其
在地产商们的产业化版图中异军突起。据
不完全统计，目前有超过 200 家公司涉足
这一领域。

3 月 13 日下午，在郑州国际会展中心
正式亮相的银基国际旅游度假区，是银基
地产深耕中原地产二十三载，继银基商贸

城、银基王朝之后的一次全新升级力作，代
表着银基地产正式进入文旅地产行列。

作为最早成功开发、运营商业地产——
银基商贸城的开发商，银基地产成立于
1993 年，先后开发了郑州银基商贸城，开
创了中原服饰“楼宇式批发”的全新模式；
郑州银基王朝高端住宅项目，平顶山银基
誉府高端住宅项目，始终致力于高品质的
住宅项目开发；银基国际旅游度假区项目，
进入前瞻性的文化旅游地产项目。经过
20多年的发展，成为河南地区知名的房地
产公司，目前主营业务包括商业运营、房地
产开发和物业服务，而银基集团也已发展

成为一家涉足地产、商业、玉矿、玉雕、银行
的多元化集团公司。

银基国际旅游度假区地处郑尧高速与
密杞大道交会处南五公里处，占地 16000
亩，投资560亿元，包括系列世界级主题乐
园、酒店群和高端精品住宅。项目契合了
国家经济发展和居民消费结构转变的新趋
势，邀请世界顶级设计团队对项目进行整
体设计规划，汲粹世界度假乐趣，立志以颠
覆中原旅游模式的姿态，填补中原文旅版
图的空白。随着这一项目的逐步建成，中
原地区旅游格局和郑州城市发展格局将被
改变。

一个创意的开端，往往意味着一段传
奇的价值演绎。

和传统的发布会不同，别出心裁的入
场通道，木质结构的桥板，四季分明的草色
鲜花点缀，风景无缝衔接，一路走过犹如穿
过时光长廊，步入世外桃源。现场入口一
道立体石墙布满藤蔓形成的大门，古老神
秘，门口赫然显目的“第二人生”四个大字，
印证了本次发布会的主题。

现场 360°环绕全场的 LED 大屏，以春
夏秋冬为区位划分的荧光座位散步在草坪
上，舞台中央一座湖心岛契合着整个项目
规划，彰显银基集团对本次发布会的独特
用心。

发布会以春夏秋冬为主题贯穿全程，
采用嘉宾区和舞台区双主持人的 TED 演
讲。每段契合项目信息的故事，都铺垫着
相应主题的节目表演，而每段表演都传递
了项目所倡导的“第二人生”。

整个发布会，无论是舞台的灯光音效，
还是同济大学建筑设计研究院陈院长、易
居河南二公司总经理孙伟，太德励拓总裁
朱旭东的演讲，都堪称一次颠覆传统的史
诗级发布会，赢得了到场嘉宾的一致认可
和称赞。

但本场发布会传递的不单是炫酷科技
所带来的震撼，而是背后银基地产对市场
形势的准确把握。尽管银基历来沉稳低
调，但却果敢坚决。正如会后一位业内人
士所言：“就在我们一直犹豫文旅地产要不
要做时，银基竟然早就开始了，而且还是这
么大手笔。在这个打个盹就会被边缘化的
时代，单是这场发布会，我们就输了。”

银基在这次发布会上推出的“银基国
际旅游度假区”，无论从体量规模、业态规
划，还是所倡导的“第二人生”，都令中原地
产界侧目，成为热议的话题，也让人们对这
个项目充满了期待。

背景 下一个风口？文旅地产是行业细分的重要市场

布局 银基国际旅游度假区将给中原地产带来一场深度变革？

启幕 360度炫酷发布会 呈现银基“果敢”传奇


