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■品牌来电

海信开启智慧生活新时代
3 月 17 日，由广东海信冰箱营销

股份有限公司主办、郑州分公司及漯
河分公司承办的“中原突围 力拓市
场 赢战2016”中原突围高端峰会在郑
州举行。峰会上，海信冰箱副总经理
兼海信冰冷部总经理贺元强就中原家
电市场的现状以及海信集团 2016 年
度的发展战略与在座的经销商及家电
精英们进行了探讨。2015 年，随着智
能家电及互联网技术升级，海信冰箱
推出全球首款“倍多分+”风冷十字对
开门冰箱“海信620”，立足行业智能制
高点，继续引领十字对开门冰箱产品
的升级。在刚刚结束的上海中国家电
及电子消费博览会上，海信推出了首
台应用 TFT 技术的智能冰箱，即海信
第四代智能冰箱，正式开启海信冰箱
4.0智能时代。贺元强指出，2016年海
信洗衣机将加快旋瀑洗技术的创新，
不仅满足普通用户对高层次生活的需
求，而且满足孕妇和婴幼儿等差异化
用户的需求。 朱江华

今年将成全球OLED电视推广元年

中国电子视像行业协会（CVIA）常
务副会长白为民指出，平板产业发展之
后经历了等离子电视、液晶电视等阶段，
现正在朝OLED电视发展。显示产业不
断地进步，要靠上中下游全产业链通力
协作。

SID 北京分部总裁严群表示,OLED
显示要整合现有资源继续大力宣传，他
希望前端的研究成果与后端技术应用密
切 配 合 ，让 社 会 和 消 费 者 逐 渐 认 识
OLED，使其得以真正普及。

中国 OLED 显示产业联盟理事长单
位、深圳创维-RGB 电子有限公司总裁
刘棠枝表示，OLED 电视将是彩电行业
的一场革命，OLED 在技术上具有真实

色彩、超广视角、极致黑色、超清画面等
特点，是 HDR 技术的最佳选择；在物理
特性上，它超轻薄设计，柔性可卷曲折
叠，可实现随身便携；由于节能省电，它
更是低碳环保的绿色革命。

刘棠枝特别指出，目前 OLED 产业
化阶段已经到来。目前OLED切割良率
就达到 80%。2016 年将成为全球 OLED
电视推广元年，出货将成长 5 倍以上。

今年中国市场规模将超20万台

LG Display OLED TV 推广部总经
理朴昌赫先生指出，OLED 电视是大势
所趋。2015年OLED电视面板出货量为
40 万片，预计 2016 年产能将达 150 万
片，2017 年将达 200 万片。从需求端来
看，2016 年全球 OLED 电视面板需求量

在 100 台以上，2017 年将增加到 180 万
台左右。2016年中国的OLED电视市场
规模将超过 20 万台，保持高速增长。
2018 年中国将超过北美和欧洲，成为全
球最大的OLED电视市场。

中国 OLED 显示产业联盟秘书长
彭健锋发布了《2016 年 OLED 显示产业
研究白皮书》。白皮书从全球 OLED 产
业环境、面板产业投资建设和生产情况、
上游设备材料的发展、大屏小屏和穿戴
领域的应用和市场、OLED 专利格局以
及未来展望等6个章节，对OLED产业发
展进行分析和研究。

维信诺资深研究员杨小龙博士介绍
道，目前的OLED行业中，越来越多的投
资加码及开发产品的丰富，相信小尺寸
柔性OLED显示技术开发进步会保持这
个势头，日新月异。

群智咨询高级研究经理陈丽娟预
测，2018 年将成为柔性 OLED 显示发展
元年，全球 OLED 产能面积同比增速在
2018 年达到 51%，增长主要来自厂商
BOE、信利、和辉及天马。

■行业关注

家电能效领跑者名单公布：
大品牌入围

酝酿多时的中国家电能效激励政
策——家电能效领跑者计划终于有所
进展。3 月 21 日，发改委、工信部、质
检总局三部委发布《关于拟入选 2016
年度家用电冰箱、平板电视、转速可控
型房间空气调节器能效“领跑者”产品
的公示》，拟入选能效“领跑者”的家用
电冰箱共 60 款、平板电视 45 款、转速
可控型房间空气调节器 45 款，多家上
市公司产品入围。

根据有关方案，国家将对这些高
能效的节能产品予以奖励。这也是自
2013年6月我国高效节能家电补贴政
策退出后的首个国家级家电新政策。
不过与之前几次家电刺激政策不同的
是，此次对于相关企业给予的是政策
性鼓励，并未涉及财政补贴。至少从
目前来看，并没有像前几次那样“明码
实价”地标出国家补贴金额。

家用电冰箱入选名单中，上市公
司青岛海尔、美的集团、海信电器、澳
柯玛等相关公司均入围。在平板电视
入选名单中，A 股上市公司 TCL 集团、
海信电器、深康佳 A 等相关公司均入
围。在转速可控型房间空气调节器入
选名单中，A 股上市公司格力电器、青
岛海尔、四川长虹、美的集团等相关公
司均入围。

不过，由于本次补贴并不会对消
费者和厂家进行补贴，因此总体看来
造成的市场影响并不大，甚至很多消
费者对能效领跑者制度并不了解。制
度虽然是好的，但是缺乏奖励和补贴
机制，因此能效领跑者制度还需要加
以完善，以提高厂商和消费者的热情。

对此，有分析人士指出，缺少补贴
激励可能是很多企业对能效领跑者计
划“不热心”的原因之一。此外，由于
领跑者计划对产品能效要求相当高，
很多企业的产品无法达到标准也是重
要因素。另外，此次方案明确规定，所
有入围的量产定型产品，政策年度内单
个产品型号出货不得少于1万台，否则
将无法享受政策。这也意味着很多小
品牌的销售规模根本达不到门槛，也
只能放弃。 郑州晚报记者 朱江华

扫一扫，有惊喜

主持人：据中怡康数据显示，2015冷
年在空调整体市场出现负增长的背景下，
国内智能空调销售量、销售额同比增长幅
度分别达到173.5%和98.44%。可以预见
的是，随着志高、海信等企业加快智能化
技术创新和产品的市场布局，都将在新一
轮的市场竞争和产业转型中拔得头筹。

李兴浩：“互联网+”的意义在于用户需
求，在产品上，志高早在2012年便推出了智
能云系列空调，击中了消费者对空调智能、节
能、舒适等不同层次需求的痛点，为“互联
网+”时代的空调用户带来了创新性的智能享
受，并顺势搭建了行业唯一智能云空调大数
据中心，成为空调行业智能云技术标准制定
者，站稳了空调行业中高端市场的制高点。

王云利：海信“珍珠”空调是今年新一
代“炫转”空调之后，又一款智能化创新的
扛鼎之作，丰富了“变频专家”的技术内
涵。它不仅让空调摆脱了遥控器的束缚，
更为重要的是强调空调在智能、健康方面
的舒适性和体验感，给用户创造不一样的
温润、美好的生活感觉。

贾东升：智能空调的关键不在空调或
者硬件本身，如何连接用户最佳体验，这
将是空调业面临的一种新的产品形式。
当前在家电产品智能化成为行业共识的
前提下，志高、海信等空调品牌的用户思
维和开放式创新模式在为行业树立了先
进探索样本的同时，必将加速推进下一轮
智能空调市场热潮的到来。

连接用户最佳体验

空调企业加速智能创新
新闻背景：
3月22日，海信空调发布了“珍珠”空调，主打美容健
康、智能光感两大差异化功能优势，精准定位“女神”。
日前，志高发布智能王空调单品，不仅凭借58项智能
云空调功能创下“世界最智能空调”的纪录，而且给消费
者提供以“智能云空调”为产品核心的智能化解决方
案。怡康总经理贾东升指出，随着海信志高空调厂商加
速空调产品的变频化、智能化升级或转型，不仅满足消
费升级需求，也给行业带来新的增长动力。
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志高集团董事局主席
李兴浩

海信空调公司总经理
王云利

主持人：智能、互联网的技术创新正
在改变传统空调产业，智能空调产品的升
级、革新速度超乎行业预期。如海信“珍
珠”空调、志高智能王空调等，都以智能、
节能全新体验方式给市场和用户带来了
惊喜，领航空调产品的智能化进程。

李兴浩：志高“智能云+生态系统”是
中国甚至全球空调产业第一个“智能云+”
生态系统，它不单纯是一个生态系统，以

“用户大数据+智能产品+硬件模块+开放
平台”几大模块，打造了一个开放、共赢的
平台。每位成员在这个平台上可得到系
统带来智能化的产品、精准的用户数据、
定制化的产品服务以及科学严谨的解决
方案，成为生态系统作用下的财富生成者
和价值共享者。

王云利：海信“珍珠”空调紧贴美容、
除菌两大用户诉求，精准地抓住了市场上
女性用户需求的痛点，它全面运用了纳米
水离子和抑菌翅片两大技术，并配有高精
密 过 滤 网 打 造 出 防 护 最 全 面 的 海 信

“Hi-Clean”健康净化系统，能够一键“净
化”解决夏天室内过潮易滋生细菌、冬季
空气过干损伤皮肤的两大生活难题，让室
内空气更温润、舒适、健康。

贾东升：在“互联网+”战略蓬勃发展
的背景下,智能化浪潮正在以前所未有的
气势席卷几乎中国所有的传统行业。空
调，现在不只是简单地帮助人们“冬暖夏
凉”的家庭用品，它还成为人们装饰家居
的艺术品，其智能化功能更是为人们开启
了全新的智能舒适体验生活。

拥抱潮流 智能空调开启全新生活

加快布局 智能化成企业必争之地

■专家解读

电视行业将是OLED电视的天下
3月16日，由中国电子视像行业协会指导，中国OLED显示产业联盟与SEMI、
SID联合主办的“2016年OLED显示产业发展研讨会”在上海顺利召开，本次会
议汇聚了近百位OLED产业上下游的行业专家和企业代表。深刻剖析OLED技
术和产品的研究及应用热点，通过行业趋势预判、技术研讨、白皮书、产业标准发布
等活动，助力下一代新型显示技术的进一步创新与破局。 郑州晚报记者 朱江华
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