
有网友曾整理出“中国中产
阶级的十大标准”，不管是否准
确，起码有几条还是值得肯定的
——有良好的教育背景，有稳定
的经济收入，还有一种“追求健
康、注重运动”的精神。有不少
业内人士表示，随着人们对品质
生活的追求越来越高，中国体育
用品业的复兴已经到来。

日前，安踏体育公布了过百
亿元的销售数字。公司营收比
上年增长了 24.7%，达到 111.26
亿元，成为第一家进入百亿元俱
乐部的本土体育用品公司。

备受关注的李宁公司也一
举甩掉 3 年亏损，2015 年收入

70.89亿元，较上年上升17%。
2015 年，阿迪达斯大中华区

的 销 售 额 增 长 了 17.7% ，达 到
24.69 亿 欧 元 ，并 宣 布 已 完 成
2010年制定的“五年计划”。

值得注意的是，最近一两
年，各大运动品牌纷纷发力跑
鞋。据了解，去年通过中国田
径协会注册的大型马拉松赛事
共 53 场 ，较 2014 年 增 长 逾
100% 。《2015 年中国跑步人群
调查研究报告》显示，中国跑步
者人均消费 3601 元购买跑步装
备，越有经验的跑者越会消费
更多来提升他们的成绩，而马
拉松这项长跑运动已成为日益
富裕和越来越重视健康的中国
人的新宠。看看逐年火爆起来
的郑开马拉松就知道，跑步热
潮在不断发酵，运动品牌押宝
跑步是成功的。

其实，并非每个人都能迅
速实现物质上的中产，但每个
人 都 可 以 通 过 自 己 的 方 式 去
追 求 和 创 造 精 神 上 的 中 产 。
就像即将开跑的郑开马拉松，
人 人 都 可 以 跑 出 自 我 心 声 。
只要您过得健康快乐，不就是
一种品质生活吗？

■品牌消息

国台酒业两天摘三奖
3月20日，由中国酒业协会主办

的 2015 年 度“ 青 酌 奖 ”酒 类 新 品
TOP10 评比赛正式揭晓，国台好礼
双支礼盒装入围“2015 年度青酌奖
酒类新品TOP10”。

3月21日，在以“文化老地方 产
业新未来”为主题，由中国酒协主办
的“2016 首届中国地域文化标志酒
发展高峰论坛暨首批中国地域文化
标志酒授牌盛典”上，国台1979又被
评为“中国首届地域文化标志酒”，
这是贵州产区唯一一支入围并获奖
的产品。当天下午，国台酒业“国
台·亲民酒”系列在“2016 年度中国
烟酒明星新品发布盛典”上也被评
为“新消费·价值之星”产品。贵州
国台酒业有限公司总经理张春新表
示，国台酒之所以能在两天内斩获3
个大奖，这是对国台人以工匠精神
酿酒的最大认可与鼓励。周华
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生活不只眼前的苟且，还有诗和远方……

追求在变，消费品质也在变
“生活不只眼前的苟且，还有诗和远方。”这句歌词
最近很流行，有人说它很文艺地形容了中产阶级
的生活。著名投行高盛集团日前发布的报告指
出，当前的中国消费市场以中产阶层为主导。随
着这一阶层的不断扩大，对经济的影响力也在增
强，并为众多产业提供了巨大商机。明智的企业
会充分了解都市白领和蓝领，根据这些群体的需
求来定价并提供相应的产品和服务。
郑州晚报记者 王一品

商家追赶“中产阶层”
在任何国家，“中产”的消费爱好都

是商家最喜欢研究的问题。今天所谓的
中产阶层，普遍具有良好的教育背景，收
入水平不低而且稳定，在衣食住行等各
方面注重生活品质，购物理念经常与格
调、轻奢、品位等词汇联系在一起。吃什
么、玩什么、用什么……新兴的中产阶层
自有一套品质标准，并舍得为之消费。
有人将这种生活方式的模式化讽刺为

“中产阶层癌”，不管说法是否得当，不可
否认的是，这里必定蕴含着巨大的商机。

近几年，众多国际品牌都认识到了
抢夺中国中产阶层市场的重要性，纷纷
研究这一群体的消费偏好。比如，无印
良品去年 8 月有超过 200 种商品降价
20%，以争抢市场；酒店业巨头万豪集
团在中国内地市场开设麾下中端品牌
万枫，目标是5年内开140家万枫酒店，
以吸引中国中产阶层消费者。

就连麦当劳都在“追赶中产阶层”
的行动中，迈出了惊艳的一步。今年年
初，麦当劳智慧概念餐厅亮相北京，融
合了时尚、健康、电子化的经营理念。
在这里，您不仅可以参与“我创我味来”
自选材料自创汉堡，自由搭配 24 种精
选食材，还能在“线下游戏体验空间”中
感受亲子互动用餐的新模式。

劳动力
呈现出“白领化”趋势

英国主流政经杂志《经济学人》最近
对城市生活中涉及的160个品类、400多
种商品价格进行考察，发布了《全球生活
成本调查2016》，这让中国各大主要城市
急剧攀升的生活成本再次被热议。一方
面，与亚洲其他国家城市相比，中国城市
的生活成本普遍更高。上海位居国内榜
首，全球排名第11位。另一方面，中国城
市生活成本排名较前一年涨幅较大，其
中深圳上升12位，上海、天津、广州的排
名分别上升13位，北京则上升15位。

随着 80 后、90 后不断走上工作岗
位，劳动力呈现出“白领化”趋势，有文
化、有品位、有追求。这些人正在成为
国内主要消费群体，他们逐步追求高品
质、安全而可靠的产品，并且越来越重
视产品带来的个性化享受与自我认同
感，传统意义上的价格诱因自然正在弱
化。这意味着，伴随着消费升级时代的
来临，人们愿意花费更多的钱寻找更优
质的吃穿住行体验。

追求在变，消费品质自然也
随之改变。3 月 19 日，“2016 台
湾精品首发启航”开幕活动亮相
郑州丹尼斯大卫城。从 2009 年
开始，台湾精品都伴随着台湾
名品博览会在大陆进行系列巡
展，年年推陈出新，展现无限创
意与时尚科技。今年台湾精品
所带来的最新产品，也同样会
陆续在兰州、邯郸、福州、昆明
等城市展出，与以往唯一的不
同在于首秀选在郑州“李贺记”
台湾精致生活馆。

2014 年 12 月 26 日，河南首
家“李贺记”在郑州丹尼斯七天
地之六天地开幕，成为郑州文艺
小清新的必“败”之地。那里除
了汇集台湾顶级的文创品牌外，
还有用石头制成的环保纸、用玉
米加工成的儿童餐具、用纸纤做

的防水耐磨背包等百余种融合
美学与环保元素的精品，更有各
式极富创意的时尚科技精品。

可以用眼睛控制的笔记本
电脑、重量仅有65克的专业随身
显微镜、从瓶身到内装完全用咖
啡渣制作的洗发精……在位于
大卫城负一层的“李贺记”台湾
精致生活馆，整个店铺里新鲜味
十足，什么意想不到的东东都有
可能出现在你眼前。

为什么“李贺记”会在丹尼
斯连开两店，为什么今年的台湾
精品首秀会在郑州？用丹尼斯
董事长王任生的话说：“因为台
湾的自然之美、创意之美、文艺
之美、生活之美得到了广大河南
消费者的认可，更因为我们的消
费者除了喜爱这些精品还能从
中得到创意灵感。”

凤凰茶城文化艺术团公
益汇演在行动

近日，“因缘相聚，让爱相传”公
益汇演将在郑州凤凰茶城进行。

“凤凰茶城文化艺术团”是郑州
凤凰茶城精心打造的一个特色群
众文化生活项目，由民间演艺团体
和茶城商家中的文艺爱好者组成
主要演出阵容，以“零门槛、零距
离、免费看、齐参与”为宗旨，以每
周日下午义务公益汇演的形式，在
为广大文艺爱好者提供展示平台
的同时，也让茶城商家、消费者及
周边群众享受到了高品质的精神
文化生活。“凤凰茶城文化艺术团”
旨在关爱茶城商家的精神生活和
物质生活，使得普通大众对公益的
认知力逐渐提高，对营造和谐社会
具有意义。王一品

台湾精品选在郑州首秀

体育品牌迎来春天


